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INTRODUCCION

El presente proyecto de Disertacion de Grado pravia obtencion de titulo de
Licenciada en Comunicacion con Mencion en Periodipara: Radio, Prensa y Television,
se basa en una experiencia de aliar los Medio®uhimicacion, en este caso la Radio, en
el proceso ensefianza aprendizaje desarrolladolestiglito de Investigacion, Educacion y
Promocién Popular del Ecuador (INEPE) en dondat de la radio revista “La voz del
INEPE” se fomentara la participacion, criticidadbertad de expresion, rescate de

identidades y derecho a la comunicacion de todaraunidad educativa.

EL Instituto de Investigacion, Educacion y Promaci®opular del Ecuador
(INEPE), es un organismo No Gubernamental (ON&onecido juridicamente por el
Estado Ecuatoriano, creado en 1985. El INEPE mamgjartantes proyectos comunitarios
que forman parte del proceso de formacion de legnés, los cuales necesitan ser
socializados a través de un medio de comunicadénuado que los difunda internamente

y Se ajuste a sus necesidades.

La radio revista Juvenil “La voz del INEPE” es umoyecto que se realizara con la
finalidad de integrar a los Actores involucradosl@rComunidad Educativa, como son:
Alumnado, Autoridades, Padres de familia y Docentstravés de una propuesta
comunicacional que consiste en plantear un medicodeunicacion alternativo en donde
los estudiantes ejerzan su libertad de expresi@®dan concienciar sobre la gran
responsabilidad social que implica comunicar, @atido a la palabra al poder expresar a

través de ella sus sentimientos y pensamientokywez puedan adquirir nuevas destrezas



en produccion radiofénica a través de la realizacié una radio revista, valiéndose de la
cabina de radio ya existente, que posee la infradgta necesaria para poner el proyecto

en marcha.

En este proyecto se podra ver reflejado el roed@dmunicacion dentro del trabajo
comunitario, debido a que la radio sera un medipuisador en la construccién de
identidad y a la vez promoverd la reflexion y licidad en los jovenes del INEPE a través
de la creacion de Productos Radiofonicos de calidaliéndose de todos los géneros y
formatos radiales que sean posibles y que los dif@am en la radio revista Juvenil “La

Voz del INEPE".

La presente disertacion presenta en el CAPITUL@ lacercamiento al Instituto de
Investigacion, Educacion y Promocion Popular (INERHe es el lugar en donde se
desarrollara el proyecto, “La Radio como medio xigresion para los jévenes del INEPE:
Propuesta de radio revista Juvenil “La voz delEE Se conocera la historia del INEPE
y su contexto, asi como aspectos sociales, denmmmgafculturales, que enmarcan la
realidad de la institucion y la comunidad. Tamb&n dara a conocer la propuesta
educativa de la institucion, basado en los canae¢dilosofo y educador Paulo Freire,
quien dio luces a este grupo de idealistas pararha@alidad este proyecto educativo,
basado en ejes y concepciones fundamentales coindiadogo, Solidaridad y
Participacion en el proceso ensefianza aprendaaijgyal que la Economia Solidaria que

los hace auténticos.

Ademas se aborda la Edu-comunicacion que emprdniddE®E, en sus sistema

educativo , procesos de ensefianza-aprendizaje @bpdecipal eje es la comunicacion en



todas sus dimensiones, incluyendo la necesidadieléog educandos no solo conozcan de
Teoria de la comunicacion, sino que la apliqueraeés de los diversos medios, partiendo

de los mas accesible a su entorno.

En el CAPITULO Il se presenta un andlisis de coraptribuye la Radio en los
procesos de Educacion Popular; posteriormente &rafdse en la experiencia de Radio
Comunitaria en el INEPE. Se analizaréa la histoeidod proyectos radiales en la institucion

y el reciente resurgimiento de proyectos de praduoc@adiofonica.

En el CAPITULO Il se analizara a profundidad la dita como medio de
comunicacion, partiendo desde su historia, su euah hasta entender como se maneja la
radio en la actualidad. Se conocera el manejdetiguaje radiofonico, el guibn como
instrumento indispensable para realizar productmiofonicos, el papel crucial que
desempefan los locutores en interaccién con elquipllos diversos géneros y formatos

que se abarcan para tratar diversos temas,

También se dara a conocer los diversos génerognafos, los mas importantes y
mas utilizados, para que sirvan como herramienéaprdduccion de la radio revista,

basada en las tres etapas: preproduccion, proauggdstproduccion.

El CAPITULO IV tratara especificamente del proyedla radio revista “La voz
del INEPE” que partird de una investigacién de aarfipiagnéstico de Comunicacion”
realizado en el afio 2010. Este proyecto atiendeetasnendaciones de esa investigacion y
las plasma en una radio revista de 30 minutos samgne contiene temas de gustos y
variedades de los jovenes del INEPE, asi como teseagran importancia para la

comunidad educativa.



CAPITULO |

LA UNIDAD EDUCATIVA INEPE Y EL MANEJO DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION PARA EJERCER LA LIBERTAD DE
EXPRESION

El Instituto Nacional de Educaciéon Popular (INEP& un organismo No
Gubernamental (ONG), reconocido juridicamente goEstado Ecuatoriano, creado en
1985. Desde su inicio ha realizado un trabajo grofeal serio y profundamente ligado a la
diversa realidad de los jovenes del Ecuador y dfpemente se ha proyectado a educar a

nifos y jovenes en la parroquia de Chilibulo al &iQuito.

El INEPE pretende salir de los canones de educa@ditional, tomando en cuenta
como doctrina principal el modelo de ensefianzaedelcador Paulo Freire, basada en

valores humanos, y el contacto con la naturaldassgciedad a través de la praxis.

El INEPE maneja importantes proyectos comunitagics forman parte del proceso
de formacion de los jovenes, los cuales necesigginsgcializados internamente para
conocimiento de la comunidad educativa. En la &dah la Comunidad Educativa de la
Institucién necesita un medio de comunicacion agdcuque difunda la gran labor que

realizan.

La institucion ha dado gran importancia, lleva hosaproyecto comunicacionales
gue han ido cambiando, mejorando o0 desapareciero diversos factores. La
Comunicacion es imprescindible dentro de la eddcacentre todos los miembros de la

comunidad educativa.



La Radio Comunitaria del INEPE es ejemplo clavelafegrandes y ambiciosos
proyectos del INEPE, logrando un gran éxito no siola institucién, sino en toda la
ciudad de Quito. Lastimosamente este proyecto qead# olvido, pero dejo el legado de

cuan importante es que se maneje un medio de coauidmn como lo es la radio.

La Radio y otros medios de comunicacion, ayudaa eomunidad educativa en
varios aspectos: a rescatar la oralidad, a aprendemunicarnos, al rescate de identidades,
a descubrir el rol de la comunicacion dentro dabajo comunitario, a dar sentido a la
palabra con las sensaciones, emociones pensamiamoemover la reflexion y criticidad,

a promover una formacion integral en medios corciemtia social y con esto nifios y

jovenes podra ejercer el derecho a la libertadkgeegion de una manera responsable.

La radio ha sido un importante medio de comunicagi@ra determinar las
conductas y percepciones de la gente a travésiatepd; es el medio por el cual las

personas pueden expresar sus ideas y pensamidravésadel Lenguaje Radiofdnico.

1.1 Historia y Ubicacién del Instituto de Investigaion, Educacién y Promocién
Popular INEPE

El Instituto de Investigacion, Educacion y PromaciBopular INEPE es una
institucion formada por un grupo de jovenes edudwisionarios que decidieron optar
por impartir formacién y conocimiento en la nifiegiyentud ecuatoriana basandose en los
canones de la Educacion Popular con el postulad®adéo Freire, “Esos jévenes, vivian

sus ideales con una determinacién vital, con lansitlad que provenia de una profunda

' Paulo Freire nacié el 19 de septiembre de 1921, en Recife-Brasil, Fue uno de los mayores y mas
significativos pedagogos del siglo XX. Con su principio del didlogo, ensefié un nuevo camino para la relacién
entre profesores y alumnos. Sus ideas influenciaron en las renovaciones pedagdgicas europeas y africanas, y
su figura es referente constante en la politica liberadora y en la educacién.



formacion humana y cientifica, del amor y respete (profesan por las diversas

manifestaciones culturales”

A finales de los ochenta nacié la necesidad der aneaespacio educativo de
formacion integral en donde los nifios de la comashidducativa e hijos de los miembros
del proyecto disfruten de un modelo de educaciteratite a la que ya se impartia en toda
la ciudad de Quito. El primer espacio fisico endiose desarrollé el Proyecto fue en la
Planta de Agua Potable del Sector de Chilibulo,idiela que las autoridades de la
comunidad donaron ese espacio en forma gratugeogkcto, sin embargo no contaba con
la infraestructura necesaria que debia tener amegdleducativo. Luego se formo la “Casita
de Chocolate” una construccién pequefia hecha de éardonde se impartian las clases.”
Era un aula improvisada a manera de choza campegsi@aba mejorando mediante
mingas que realizaban los padres de familia y desertl proyecto dio inicio con 19 nifios
de la comunidad de Chilibulo al suroccidente det@uiando apertura a los grados de

Jardin y Primer grado.

" 4 en donde la

“La ldea del INEPE naci6 de una practica EducatBaxrial
pedagogia, la politica y el dogma don de librediiibede cada ser humano, se presenta a la
educacion como “un acto de libertad, la educac@mhace libres® con la esperanza de un

futuro digno en especial para la gente de bajasgrses econdmicos que dificilmente tiene

acceso a una educacion de calidad siguiendo logeplmiento de la Educacion Popular

2 Lilidn Alvaro. Mantener viva la esperanza. Revista Arcilla. Instituto de Investigacién, Educacién y
Promocién Popular INEPE. 2011. p. 14- 35.

* Patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora

* Walter Carrillo. Entrevista realizada el 03 de marzo de 2012. Radio Interna del INEPE "El hoy vy el ayer".
Verdugo Katherine, Entrevistadora

> Paulo Freire. Pedagogia del oprimido. Lima, Peru. Editorial Tierra Nueva. 1971.




“No dar hablando, no dar escribiendo, sino motamaicada accion la expresion sonora del

pensamiento y sentimient8,

El INEPE esta ubicado en las faldas de cerro Ualg8ur Occidente de la ciudad de
Quito, en el barrio de “La Dolorosa de Chilibulahtiguamente denominada ISOLOMA.
Lugar rico en historia milenaria, como resalta MarGuerrero en la Revista Institucional
“Arcilla”: “Chilibulo fue un asentamiento que penece al Periodo de Integracion, que va
desde 500 a.C. a 1500 D.C.... fue un asentamientgdeultores, distribuidos en aldeas
probablemente dispersdsion diversas costumbres y tradiciones que hasttaele hoy se
conservan en la comunidad como la agriculturaigeroso cuidado del habitat que era de
vital importancia desde la antigiiedad, porque igecomo proteccién natural de los
ataques del enemigo. En la actualidad se implemeaidamanera participativa actividades
de desarrollo humano, ecoldgico, cultural y edwoaten coordinacion con diversas

organizaciones e instituciones del gobierno local.

Debido a la gran labor que desarrollaba el proyedteativo del INEPE, pese a ser
una institucion sin fines de lucro ni apoyo debkdst se le reconocio juridicamente como

un Organismo No Gubernamental (ONG) en el afio 88.£9

1.2 La Propuesta Educativa del INEPE

La propuesta Educativa del INEPE lleva como baseldmental los saberes del

Filosofo y Educador Paul Freire, quien resaltatelibso Pedagogia del Oprimido que:

® Lilian Alvaro. . Mantener viva la esperanza. Revista Arcilla. Instituto de Investigacion, Educacién y
Promocion Popular INEPE. 2011. p. 14- 35.

’ Marcos Guerrero Ubicacién geografica e histérica del INEPE. Revista Arcilla. Instituto de Investigacion,
Educacion y Promocién Popular INEPE. 2011. p. 51-53.

® INEPE. Triptico Informativo. Quito. Enero de 2008.




“La Pedagogia del oprimido, deja de ser del ogliny pasa a ser la pedagogia de los hombres en
proceso de permanente liberacion...El estudio no ise por el nimero de p.inas leidas en una
noche, ni por la cantidad de libros leidos en unestre. Estudiar no es un acto de consumir ideas,

sino de crearlas y recrearlas”

El INEPE pretende que sus alumnos tengan la caghaéd percibir el mundo,
interiorizandolo de una manera individual, paragtugéransformarlo en ideas creadoras,
nuevos proyectos que puedan ser comunicados & tdevéiversas formas de expresion.

Alfabetizarse no es aprender a repetir palabras,aidecir su palabra”

La doctrina del INEPE, al ser una propuesta altermasiempre ha estado en la
mira de los gobiernos de turno y estos han quet@oierta manera frenar el proceso, la
comunidad ha estado siempre apoyando la propudstativa no adoctrinadora, con la

finalidad de garantizar el derecho a la libre esiire de los jovenes.

INEPE nace a través de un trabajo juvenil, los né@gefueron los primeros y mas
faciles de convocar, debido a que la propuestatgdba difundir valores y fortificar la
educacion popular a través de temas de su inte@wo las artes y el deporte,

motivandolos a ser entes activos de la sociedad.

“La idea era sofiar y querer construir la revolugj@e cambie todo este sistema injusto, este proceso
se convirtié6 en una militancia social que les camnpetia a generar espacios que permitan formar a
la juventud, mejorar las relaciones sociales afainiliares, mejorar la condicion de los jévenes en
cuanto a infraestructura y servicios para genera f@rmacion autbnoma sin educarles con la
finalidad de que se alien a u partido politico mreciéon popular. Este proyecto parte de la
trasformacion de uno mismo y de superar el sentarido que se pretendia es hacer una idea

comunitaria.™°

® Paulo Freire. Pedagogia del oprimido. Lima, Peru. Editorial Tierra Nueva. 1971.
19 patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora




Como parte de la Propuesta Educativa y adecuanaldes requerimientos del
mundo actual, “la educacion no puede reducirseaatramsmision basada en la repeticion

sino que debe ser un instrumento critico para laneipacion y transformacion*

La propuesta educativa del INEPE ha sido forjada ggurosidad humana y
cientifica, siendo la perfecta conjuncién para guaprendizaje trascienda mas alla de las

aulas.

El INEPE maneja una propuesta educativa que, afiadéictica de aula, recrea la dialéctica de la
vida, en donde la metodologia es un proceso deidreaonstante, que permite la construccion de
sujetos y de inter aprendizajes. Una propuesta guecada taller, devuelve el protagonismo a
docentes y estudiantes, cuyos aportes han perreitidisefio de una didactica de comprension de las
ciencias, que posibilita conseguir un mayor nivelatstraccion en cada estadio del pensamiento
humano. El proceso metodoldgico es concebido ytipeato en un movimiento de espiral, en uniry
venir constante entre sus componentes, a vecesnasng otras en forma de crisis, buscando

siempre la sinergia entre ellds.

La propuesta es multiple, diversa y se detallasrsiguientes puntos:

1.2.1. Proceso ensefianza-aprendizaje

El INEPE maneja un proceso de ensefianza-aprendjaajsale de los canones de
la ensefanza tradicional. La metodologia que usasiste en que el alumnado maneje un
Cuaderno de Auto Aprendizaje, en donde el estusliagistra el conocimiento adquirido y
las dudas que van surgiendo en base a ese conotmestas inquietudes son trasmitidas a
los maestros con total libertad y los temas plattsaera tomados en cuenta para tratarlos

en clases, gracias a este método el saber vpar lde la capacidad del alumno, no el

" Silvia Bacher. Tatuados por los medios, Dilemas de la educacién en la era digital. Buenos Aires, Editorial
Paidds SAICF, 2009.

" Lilian Alvaro. . Mantener viva la esperanza. Revista Arcilla. Instituto de Investigacion, Educacion y
Promocion Popular INEPE. 2011. p. 14- 35.




alumno es quien va a la par con un modelo de ajzegrdya establecido, es decir el
aprendizaje esta centrado en el estudiante. Ebpooeducativo del INEPE pretende que
este cuaderno cotidiano de aprendizaje se lo maleegiversas formas para fortalecer el
aprendizaje una de esas formas es través del jaredatiofénico, esto puede incentivar
inclusive al trabajo de formacién de adultos, migidal que no da impulso el Ministerio de

Educacion.

La filosofia de Paulo Freire da luces al inicioa#a nueva experiencia educativa.
Freire recalca que el proceso de la educacion siebdesarrollado de la siguiente manera:
tomando en cuenta el proceso “practica-teoria-igaict-reire argumenta que toda realidad
puede ser convertida en aprendizaje a través deplariencia personal y cotidiana con el
entorno; este conocimiento adquirido es llevada gedria a través del dialogo, que es un
compartir de percepciones y pensamientos respetansiaber popular, la identidad y la
libertad de pensamiento. “Este dialogo de sabeeymife la contextualizacion del
conocimiento como una practica de respeto y corstin, en base a este proceso logico y
compartido nace la teoria que luego sera empleaddemildad, amor, fe y compromiso

social cambio y aporte a la comunidad.”

En la teoria Freiriana, el conocimiento se gen@elaando a la sensibilidad del
alumno en donde él percibe el entorno y lo asimilau realidad interna y luego lo

contextualiza y racionaliza para dejarlo impregnadosu memoria y poder compartirlo

B Armando Gémez. La propuesta pedagdgica de Paulo Freire segun la Universidad Auténoma de México.
2009. Recuperado el 29 de Mayo de 2012, de
http://www.stunam.org.mx/sa/11carrera/2009/propuesta%20pedagogica.pdf
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como un saber, “con la correcta formacion educalvalumno busca alcanzar sus logros

con su esfuerzo y sobrepasar dificultades con Burea necesarid*

El INEPE lleva a cabo grandes proyectos que pretemttentivar el aprendizaje en
la Comunidad Educativa no solo dentro de la indtity, sino valiéndose de las nuevas
tecnologias, utilizando, por ejemplo, los entomiosiales de aprendizaje como internet, y
por medio del mismo, crear un apoyo educativo ar Bn donde los miembros de la
institucién puedan reforzar sus conocimientos da mmanera dinamica e interactiva, el
internet brinda la facilidad de poder acceder aplataforma virtual en cualquier lugar y
momento. “La ciencia y la tecnologia, en la sodiedavolucionaria, deben estar al servicio

de la liberacion permanente de la Humanizaciordeibre.”15

El proyecto Educativo Online del INEPE se estédielo a cabo gracias a la tutoria
de un grupo de alumnos de la “Facultad de Sisterdasla Universidad Politécnica
Nacional, quienes en la actualidad estan desandul&| primer programa de aprendizaje
on line para profesores, padres de familia y peisateresados en educacion inicial; es un
aporte exclusivo del INEPE, no solo para la Instéin sino para todo el que quiera
aprender. Esta iniciativa ha sido bien vista paiagaentidades como el Ministerio de
Educacién, La Organizacion de Estados Iberoamergzaba Campafa Latinoamericana
por el Derecho a la Educacién (CLADE), pero ningue ellas ha brindado apoyo

logistico, econdmico o intelectual para sacar auelaste tipo de proyectos.

' Lilian Alvaro. La Unidad Educativa INEPE: Una experiencia de Educacién Popular para la paz y felicidad
de los nifios y jévenes de la comunidad. Ponencia para el Didlogo Iberoamericano de Derechos Humanos y
Educacion para la Paz. Cuenca. Enero 2008.

' paulo Freire
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Dentro de los principales elementos que intervieeanel proceso ensefianza
aprendizaje de los alumnos es la “Autoevaluaciotragés de un cuaderno de aprendizaje
continuo en donde los alumnos registran sus avaogeecimientos adquiridos, falencias y
dudas. El proceso de evaluacibn que normalmentanaeeja en las Instituciones
Educativas sirve para cuantificar el aprendizajéodealumnos, en el INEPE cambia esta
concepcion, las evaluaciones son permanentes gstienfinalidad de buscar falencias y
cuestionamientos de los alumnos sobre el temaltr&a clase, basandose en la autocritica;
se pretende que la idea de superacion nazca axdésidad del alumno por conocer mas,

no de la importancia de tener excelentes califoraas.

“En la concepciéon del INEPE lo que importa es el lmgmano, no las rigurosas

reglas. La tarea educativa conforma un homenajeviah” *°

1.2.2. Ejes y concepciones del INEPE Dialogo, Sddiidad vy
Participacion
Los pilares fundamentales del INEPE son: la Sdlidal, el Didlogo y la
Participacion, aspectos comunes que se generaa farnhacion de los alumnos y que
impulsan el proceso de formacién. Como en todatuicgin a veces hay falencias y los
procesos retroceden, Patricio Raza comenta “quengsrtante tomar impulso de cada
retroceso y hacer que este sea una caida para immalso, que nos sirva para avanzar

como lo hace una espirdf”.

" Lilian Alvaro. Mantener viva la esperanza. Revista Arcilla. Instituto de Investigacién, Educacion y
Promocion Popular INEPE. 2011. p. 14- 35.

7 patricio Raza, Director Ejecutivo del INEPE. Entrevista Realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE
y Proyecto Radial de la Institucidn. (K. Verdugo, Entrevistadora)
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a. El didlogo de saberes

El didlogo de saberes consiste en recopilar loodaonentos, las expresiones
humanas tradicionales y cotidianas del entornonelisu base principal en la cultura
tomando muy en cuenta el ritual, simbologia y satédpopular. Este conocimiento debe
ser compartido y comunicado con toda la comunidadaiva, para que el saber individual

se convierta en colectivo a través del dialogo.

El entorno en el cual se desarrolla el INEPE eseit herencia historica-cultural, en
naturaleza, en pensamiento. La comunidad de Chilitasi como todos los ecuatorianos
son producto de un proceso de mestizaje que egi@gea mente y amplié sus horizontes,
todos estos elementos propios de la cosmovisiélogigpueblos debe verse implantado
como parte importante de la educacién, partiendlyalede las raices, para proyectarse al
mundo entero. El saber popular es la clave dedaamibn, su eje de partida son los saberes

empiricos de la humanidad.

“El dialogo de saberes en educacién popular esiiyacion comunitaria se ha comprendido como
principio, enfoque, referente metodolégico y coma tipo accién caracterizada por el
reconocimiento de los sujetos que participan emplosesos. La aproximacién que se hace al diadlogo
de saberes, en este texto, apunta a entenderl@ gortipo de “hermenéutica colectiva”, donde la
interaccién caracterizada por lo dialdégico recontabza y resignifica los “dispositivos”
pedagdgicos e investigativos que facilitan la esgflidad y la construccion de sentidos de los

procesos, acciones, saberes, historias y terfittates.”®

El didlogo de saberes rompe con los canones ddueaeion tradicional porque

pretende crear seres libres de pensamiento y adnjccon la capacidad de socializar

'8 Alfredo Guiso. Biblioteca Digital. Didlogo de saberes, una practica hermenéutica colectiva. Febrero de
2000. Recuperado el 10 de mayo de 2012, de
http://bibliotecadigital.conevyt.org.mx/colecciones/documentos/potenciando_diversidad.pdf
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libremente en su entorno, obteniendo asi fuertexulds con la educacion y la

investigacion que es caracteristica de la Educdijrular.

El didlogo aporta al conocimiento, y este hacegers mas tolerantes y humanas.
Bajo este principio el INEPE incorporé a “nifios eésples” al proceso educativo, debido a
los valores integradores y la busqueda de divdmasas de aprendizaje que se basan en

las capacidades individuales de cada ser, respetandondicion.

b. La participacion y La pregunta como base de la

formacion curricular

Uno de los principales problemas que afronta lacaddn tradicional es que los
esquemas y temas tratados en clase son estipuladnanera esquematica y obliga a nifios
y jovenes a limitar sus conocimientos y curiosidaaletema tratado. Paulo Freire desde su
filosofia plantea la idea de educar en base adgumta en donde afirma que “no hay
pregunta tonta ni respuesta definitiatle esta manera se incentiva la participacién del

ente en formacion y formadores.

Las preguntas no solo han surgido en el procedordecion de nifios y jévenes a
través de los tiempos, sino también nace del foomatk la necesidad de compartir con el
alumno, este proceso forma parte de la revalobrage! sujeto. ElI INEPE en sus canones
de educacion plantea una escuela que da apertodas las preguntas que surgen en el
proceso natural de la educacién, esa concepciGapeédura y seguridad a la comunidad

para expresar sus interrogantes.

¥ Manuel Zubeldia. Ficheros de lectura. Paulo Freire. Reflexién critica sobre las virtudes del educado.
Recuperado el 09 de mayo de 2012, de http://mificherodelecturas.blogspot.com/2009/05/paulo-freire-
reflexion-critica-sobre.html
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Las preguntas se consiguen acercando al estudihmtigieto de conocimiento, a
familiarizarse con él, para que cada uno obtengargpio criterio individual y luego este

se plasme en ideas y en preguntas. proceso de reflexion es parte importante delcpso de

conocimiento, la reflexion nos permite lograr laegnsion, también depende de las técnicas deiceflg
compresién que usen los maestros para plasmaedayicl conocimientG®(INEPE, El taller, una especial

modalidad educativa)

Toda pregunta es valida e importante en el prodes@rmacion y esa concepcion
da apertura y seguridad a la comunidad educativa egpresar sus interrogantes con
libertad. Este importante postulado es un compromige implica la participacion de los
formadores, padres de familia y docentes, quieheciir un interrogante por parte de los
entes en formacion (niflos o jovenes) ellos tienecompromiso de involucrarse con la

tarea educativa de ayudar al alumno a que encuespeesta a todo interrogante.

Las preguntas de los nifios y jovenes del INEPE mpeen de la cotidianidad
enriquecen el proceso de conocimiento de los nugstiebido a que se implanta una
practica pedagdgica en donde se realiza una “néxabidn del sujeto como parte del
proceso educativo, a partir de este concepto raamed de una escuela abierta a todas la

preguntas imaginables, que surgen y seguiran sufgieon espontaneidad y alegria”.

Los maestros del INEPE se basan también en la poidcedel académico Adam

Schaff quien aduce que los retos del momento exiggpuestas inéditas, estas respuestas

2% Maritza Alvaro. El taller, una especial modalidad educativa. Revista Arcilla, Instituto de Investigacidn,
Educacion y Promocién Popular INEPE. 2011. p.44-47

?! Lilian Alvaro. . Mantener viva la esperanza. Revista Arcilla. Instituto de Investigacion, Educacion y
Promocion Popular INEPE. 2011. p. 14- 35.
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nacen de la contextualizacion del mundo segun leepeidon de las personas, segun los

conocimientos adquiridos y la manera en la quausda clasificar la informacion.

Se pretende cumplir el ideal de partir de las ndades del grupo para implantar
las practicas educativas, volviendo a dar valoa &dltura oral que ha sido la manera
ancestral de comunicar en nuestros pueblos. “Ebnalaje participativo permite la

construccion social y dialéctica del sujéto”

“Hay que destacar que la educacion posee un carpolitico que surge de la
necesidad de “reinventarla” en funcién de las cistancias histérica8® en la que todos
los miembros de la Comunidad Educativa son paescip por ende todos son capaces de

aportar con sus ideas y pensamientos.

La formacion Politica en el INEPE esta latente @onm importante eje para
sembrar criticidad, autonomia y libertad a travésaos procesos integradores promueve la
Educacion Popular, esta permite que los joveneancaéiernativas propias a través de un
espiritu humanista con la finalidad de cambiarédaciones en esta sociedad, con respeto a
su entorno y responsabilidad con el pueblo ecwatori sin afianzarlos a idealismos

partidistas y abriendo horizontes a entender yetasgada uno de ellos.

22 Martha Liliana lovanovich. Revista Iberoamericana de Educacién. La Sistematizacién de la Practica
Docente en Educacidn de Jovenes Y Adultos. 2008. Recuperado el 2012 de mayo de 07, de

http://www.rieoei.org/deloslectores/624lovanovich.PDF

2 Jo3o Pessoa. Revista de UFPB N.-14. Caminos de Paulo Freire, Entrevista a J. Chasin. 1985
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c. La solidaridad y la Economia Solidaria

La Educacion en el pais no esta desligada dednséstcapitalista, se ajusta en
muchos casos a la oferta, mientras mas costosapens$ion mejor es la calidad, esta forma
de educacidn sefiala que quienes tienen dineroe@ee@dder a un proceso de educacion de

eficiente

“La situacién de la educacidon en el Ecuador es dtimm caracterizada, entre otros, por los
siguientes indicadores: persistencia del analfainetj bajo nivel de escolaridad, tasas de repeticion
desercion escolares elevadas, mala calidad deulzaeidn y deficiente infraestructura educativa y
material didactico. Los esfuerzos que se reali@gn pevertir esta situacion posibilitaran dispater
una poblacién educada que pueda enfrentar adeceatkalos retos que impone el actual proceso de

apertura y globalizacién de la economf4.”

El INEPE econOmicamente se ha caracterizado por adpectos: Economia
Solidaria y Solidaridad de Clases. La Economiadaak es uno de los ejes fundamentales
de la institucion, “por este medio las compafie@edtes han tenido acceso a un proceso
de trabajo y formacion, y sus hijos a un procesd=dacacion Integral como alumnos
regulares de la institucion®. De esta manera las maestras apoyan con su tratejo
INEPE también hace un aporte importante para slasyla idea es que toda la Comunidad
Educativa se encuentre vinculada a la PropuestdN#ePE y si alguno de ellos puede

aportar a la institucién con su trabajo, su apsus,saberes siempre sera bienvenidos.

** Galo Viteri. Revista Académica Econémica. SITUACION DE LA EDUCACION EN EL ECUADOR. Observatorio
de la economia Latinoamericana, 2011

% patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora
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El INEPE en este momento se encuentra en una @tsisdOmica por falta de
ingresos y por ese motivo los docentes y admitiigtia no perciben sueldo durante dos
meses, pero eso no aleja a los miembros de la Gdatuftducativa del INEPE de su

compromiso de educar y servir.

Otro aspecto muy importante de la economia sofidas que el personal de
trabajadores del INEPE es remunerado por cumplbr swa actividad, por ejemplo la
actividad de ser maestro de una materia especjfgia,necesidad de que se le pague horas
extras, sobre sueldo, entre otros; los maestropaden sus conocimientos y posibilidades

con la comunidad y se involucran con la mision atlua integral por apoyo voluntario.

El maestro en la institucion recibe una remuneradi@sica de maestro, sin
embargo, también aporta al INEPE en la tarea destigacion cientifica, realiza escuela
para padres en horas extra curriculares; si elrdedéene algun hobby, como el arte o
deportes, comparte sus conocimientos e imparterdalla los alumnos; algunos docentes
dedican tiempo extra a llevar a cabo proyectosguwlistintas areas de aprendizaje, asesoria
pedagogica, realizacion de material multimedia c@agina web y revistas; y sobre todo,
se unen a la labor de realizar voluntariado comeceni@s en las sedes del INEPE en
provincias. Todos aportan con su granito de arenaexesidad de que lo econémico sea el

eje de su compromiso.

La Economia Solidaria es un proceso de colaborat#oclases, es decir el INEPE

lucha “la Promocion de los sectores populares guaatta manera es una Posicion Politica

18



pero no Ultilitarista™® la idea no es usar como objeto al sujeto de lo®sss populares,
sino mas bien que las autoridades sean conscignéesl éxito de la institucion se debe a
este permanente voluntariado y a la Solidarida@rmaicional en los programas de

padrinazgo y apoyo al proyecto.

Los programas de padrinazgo permiten al INEPE tamsa infraestructura
adecuada, calidad en el inmobiliario, calidad eslilaentacion de los alumnos, lo principal
es que cada miembro de la Comunidad Educativa téelee calidad humana “Porque si el

ser humano esta bien el resto viene por afiaditfura”

Los alumnos del INEPE son beneficiados con el misgan de pension
diferenciada, cancelando una pensién de acuerds @dsibilidades econémicas de su
familia, dichos costos permiten que los estudiatéegan acceso a una educacion de

calidad, sin importar la posicion econémica o damidla que se encuentre el beneficiario.

El INEPE ha tenido grandes satisfacciones, ha ttmgeacar adelante a jovenes de
bajos recursos econdmicos que no tenian la pakatilde estudiar por su estatus social y
de vida, y ahora son grandes profesionales, unpdpeafaro es del joven, Manuel Pillajo,
que antes se desempefiaba como pedn de una hagikrmdm se involucro en el proceso
de educacion, se graduo de la Universidad PolitadNacional siendo uno de los mejores
alumnos; Patricio Raza, Director Ejecutivo del INERlio un discurso el dia que el

estudiante Pillajo se gradud de la Universidadndando el esfuerzo de Manuel por sacar

*® patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora
%7 patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012, Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucién. Verdugo Katherine, Entrevistadora
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adelante a su familia, después de la muerte deadre, tomo el puesto de cabeza de

familia y resalto la responsabilidad que asumiéenasa .

En la actualidad Manuel Pillajo es docente de lterieade Fisica en la Institucion y
también a puesto a sus hijos a estudiar en el INEREesta manera retribuye a la
institucion y se observa que los ejes educativaenzan en forma de espiral en el

comprometido trabajo de educar.

También es importante recalcar el convenio queetieh INEPE con varias
instituciones extranjeras que apoyan en programaadrinazgo para los nifios, como es la
alianza con PARTAGE de Francia que lo apoya dek#f@9. Esta entidad esta conformada
por personas que apadrinan voluntariamente al ptoy=lucativo con el ideal de hacer de

una sociedad mas justa y solidaria a través deduneacion de calidad.

Luego, en el aflo 2001 se realiza un alianza conFdadacion Espafiola
“COMPARTE”, una ONG que vela por el objetivo de orar las condiciones de vida de

los niflos en toda Latinoamérica, esta ONG tiendigamvinculo con PARTAGE

“El INEPE representa entonces un espacio de ESPERRANfuturo para los pobres y excluidos de
nuestro pais, por medio de un proceso en el cuabsstruye un mundo en donde las relaciones
econOmicas se fundamenten en la solidaridad, lécioees humanas en la tolerancia vy
comunicacion desde la esencia de cada ser; un memdmnde vivamos con felicidad, en intima

armonia y relacién con el planeta y el univerdd.”

*% patricio Raza. La Unidad Educativa INEPE, una experiencia de economia solidaria. Revista Arcilla,

Instituto de Investigacién, Educacién y Promocién Popular INEPE. 2011. p. 48-50.
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1.2.3. Comunidad Educativa

El INEPE ha desarrollado un modelo de aprendizajejuato con todos los
miembros de la Comunidad Educativa, que consisteAkrmnos, Padres de familia,
Personal Docente y Administrativo, Autoridades glatda Comunidad de Chilibulo, los
vecinos son parte importante del desarrollo detgso educativo. Dentro de los ideales del

INEPE esta ser entes activos en la instituciona @munidad y para el pais.

En el INEPE se mantiene una excelente relaciéomguaicacion entre toda la
comunidad educativa, todos trabajan al serviciaadi®s, sin egoismos, valiéndose del
respeto, la solidaridad y el dialogo; esto ha pedmisolucionar muchas barreras y

obstaculos y seguir adelante.

La Comunidad de Chilibulo trae consigo la herergsiorica de la cosmovision
andina, “nuestros ancestros todo lo hacian en ci@mum su entorno: a su pueblo, a la

Pachamama, a sus costumbres y tradiciones arraigada siempre compartidas”

En la Institucion se labora proyectos de formaogin COMUN-UNIDAD, los
jovenes se preparan en las aulas, con la ayudaestms, administrativos y docentes, esto
hace referencia a la Construccion Colectiva debcimniento que es manejado como parte

de la concepcién educativa del INEPE.

“La dialéctica de la construccidn colectiva del @dmiento, en el Taller de Educacién Popular tiene

una fabulosa herramienta de investigacion, plaatftn y evaluacion cientifica de los procesos

% Juan Amores. Historia de América, Espafia, Editorial Ariel S.A, 2006.
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educativos, a la vez induce a un serio compronosola evolucion del grupo, de la comunidad y la

construccién del sujeto individud?”
1.2.4. Capacitacion continua a los maestros

Los maestros populares construyen sus saberespyqusesta educativas en base a
la filosofia del educador Paulo Freire y las rafiers de los mejore exponentes socialistas
de la época como Antonio Faldenez que fue amigereiee y compartia ideales con él.
Con estas bases se sembré en los maestros del dEPEEN la pedagogia de la pregunta,
partiendo de las dudas e inquietudes que estodegafilosofos implantaban en su

pensamiento.

En 1991 se cred la Escuela de Formacion de EduesdRwpulares, hoy llamada
Escuela de Formacion Docente, que consiste en fgrofesores a través de la experiencia
cotidiana y la filosofia de la institucion, estébda da como resultado maestros con
formacion académica y humanistica, existe un cdovean la Universidad técnica de

Cotopaxi, quien avala la labor docente otorganditels de Tercer Nivel.

El INEPE en la actualidad desarrolla importantesypamas de capacitacién a los
maestros. En Abril del 2012 se incorporaron 12 magsde la Institucion como
Licenciadas en Educaciéon. Los maestros en proagsendrendir reportes a la universidad
y finalmente una tesis de grado que consiste emabajo de investigacion, la defensa de
las tesis de los maestros del INEPE han sido “natigfactorias” segun Patricio Raza,
debido a la experiencia adquirida y las destrezsardolladas por los maestros en la

institucion.

** Lilian Alvaro. . Mantener viva la esperanza. Revista Arcilla. Instituto de Investigacién, Educacion y
Promocion Popular INEPE. 2011. p. 14- 35.
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“El plan de formar docentes tituladas es un grardade la institucion, debido a que las ahora
Licenciadas eran antes madres de familia que #hhajcomo empleadas domesticas y no podian
sustentar sus hogares por falta de trabajo y estugiievios31. Con estos proyectos se logra
promover e incentivar la superacién personal, stltado es docentes formados y debidamente
capacitados que aportan a la formacién de jovenesigs con valores humanos como cimiento
principal, siempre presente en “la formacion deligg con visién interior, la mirada reflexiva de la

propia vida y practica que les permite comprendgriseero para luego comprender al 082"

1.3 Manejo de la Edu-comunicacién en el INEPE y I&adio como recurso para
ejercer la libertad de expresion

La Comunicacion a nivel mundial ha llevado a cuestagrave error, que consiste
en usar la informacion y difundirla a través de tosdios maquillando la realidad, sin
argumento alguno, sin contexto, que explique uecautente o un después de la noticia,
como expresa Silvia Bacher en su libro Tatuadodgsomedios: “Las noticias en general,
por falta de formacion en los medios, se dan a@mecomo hechos planos, sin densidad,

rigurosidad, textura>®

Este problema se genera por falta de formacidoa ét profesionalismo de las
personas que manejan los medios de comunicacidng el caso de algunos de los
duefios que han manejado los medios de acuerdo iatsteses personales, econémicos,

politicos, entre otros.

*! patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucién. Verdugo Katherine, Entrevistadora

* Lilian Alvaro. . Mantener viva la esperanza. Revista Arcilla. Instituto de Investigacion, Educacion y
Promocion Popular INEPE. 2011. p. 14- 35.

% Silvia Bacher. Tatuados por los medios, Dilemas de la educacién en la era digital. Buenos Aires, Editorial
Paidds SAICF, 2009. p. 50.
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La formacion en medios de comunicacion debe sagidir a todas las personas
desde la infancia, ya que comunicar es un compoosusial. En el Ecuador, la formacion
de Comunicadores Sociales parte desde la univdisidaando deberia ser parte
imprescindible en la formacién educativa, desdedizcacion basica, puesto que comunicar

forma parte de la cotidianidad de las personas.

“Si lo propio de la ciudadania es el estar asociaddreconocimiento reciproco”, esto pasa
decisivamente hoy por el derecho a informar y sdorinado, a hablar y ser escuchado,
imprescindible para poder participar en las des&soque conciernen a la colectividad. De ahi que
una de las formas mas flagrantes de exclusiéradamth se sitle justamente ahi, en la desposesion
del derecho a ser visto, que equivale al de efdstitar socialmente, tanto en el terreno indigldu
como el colectivo, en el de las mayorias como slenimorias. Derecho que nada tiene que ver con el

exhibicionismo vedetista de los politicos en sweeo afan por sustituir su pérdida capacidad de

representar lo comn por la cantidad de tiempoasaia”3*

Actualmente en los medios de comunicacion existengenioso bombardeo de
publicidad, quedando en segundo plano el contemédia informacién, mas bien se centra
en utilizar elementos publicitarios agresivos gdarmanipulacion del publico e inducir al

consumismo.

Como se puede apreciar en el parrafo citado déitMBarbero, quienes usan mas
frecuentemente los medios de comunicacion y lovieden en medios de manipulacion
social son los politicos, quienes muchas vecedbaodardean con sus discursos, “Aunque
atravesados por las légicas del mercado los mettosomunicacion constituyen hoy

espacios decisivos de la visibilidad y del recim@ento social.®

** Jestis Martin Barbero. La Educacién desde la informacién. Editoriales Norma, 2002. p.11. Recuperado de:
http://www.eduteka.org/pdfdir/SaberNarrar.pdf
% Jestis Martin Barbero. La Educacién desde la informacién. Editoriales Norma, 2002. p.13. Recuperado de:
http://www.eduteka.org/pdfdir/SaberNarrar.pdf
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De igual manera las grandes empresas publicitadagardean al publico receptor
con intensas campafias de medios, dirigidos pgtvdatud, campafnas mercantilistas que
usan recursos comunicativos para persuadir e indlconsumo. Los nifios y la juventud

son foco de manipulacién, no de libertad, de vezpminion.

Uno de los graves problemas que afronta la socjesqecificamente los medios de
comunicacién, es que se excluyen de sus espadastas sectores de la poblacion del
derecho a expresar sus ideas y pensamientos,epanplo son los nifios y jovenes. Es por
este motivo que la educacién mediatica ha quedalbmada de los mas pequefios, la
educacién en medios de comunicacion no forma peitpensum de estudios de escuelas y
colegios, cuando, al vivir en un mundo tan medsakiy, deberia tener la misma importancia

que cualquier materia que incluya la educacionauar en la actualidad.

“Cuando se habla de Comunicacion la voz la tiensnsindicatos (17.8%) seguidos por el Poder
Ejecutivo Provincial (16.5) trabajadores de la edi@n (14.6%) Poder Ejecutivo Nacional (9%) y
las familias (5.9 %). A los chicos y jovenes apesgtes consulta o se toma en cuenta su opinién un
5.9 % de las vece¥’

La comunicacion en la educacién entonces vienerauseespejismo. La Edu-
comunicacién suele ser imprecisa, imperfecta, dede@da, poco consistente en
contenidos, a veces se intenta que los alumnogri@piniones con caracter politico o

distorsionado a fines particulares.

% Silvia Bacher. Tatuados por los medios, Dilemas de la educacién en la era digital. Buenos Aires, Editorial
Paidds SAICF, 2009. p. 50
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La responsabilidad social desde la Institucion BEtua no es solo forjar el
compromiso de comunicar, usando adecuadamente dososy sino también de formar

audiencias preparadas y criticas para exigir codsrde calidad.

Estas son algunas de las debilidades que DaniioRencuentra en la Educacién

para medios:

1. Es generalizada la falta de capacitacion de losasthres para apropiarse del
lenguaje de los medios y de sus posibilidades\ar fie la educacion.

2. El lenguaje de los medios suele ser colonizadepde la escuela, con lo que pierde
Su riqueza expresiva para someterse a las vigjam$ode pasar informacion de los
textos impresos o del discurso oral en el aula.

3. Los materiales, fundamentalmente los impresos, stdneorientados hacia el
interlocutor, sino hacia la ciencia o hacia lo godrian decir los especialistas en la
materia. Ello hace que los interlocutores tengaeras problemas para acceder al
grado de dificultad planteada por alguien incapaz albrir puentes entre los
conocimientos y experiencias anteriores y los nsievo bien se aburran
terriblemente ante textos carentes de atractive nedursos de motivacion.

4. La produccion discursiva escrita y por imagenedodeeducadores es en general
muy pobre, a tal punto que se puede hablar de ardadera cultura oral en el

campo que nos ocupa.

Segun Joseé Ignacio Lopez Vigil, la mejor técnica gueden manejar los jévenes a

través de la radio y los medios de comunicaciopezder el miedo a hablar y expresar

*” Daniel Prieto. La Comunicacién en la Educacién. Editorial Stella. Buenos Aires, 2004. p. 4.
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libremente sus alegrias y tristezas naturalmerggui® Prieto “Jugar a fondo la riqueza
expresiva de un lenguaje y comunicativa de un medistituye un modo de acercarse a

los interlocutores y, por lo tanto, de acompafipromover el aprendizajé®

Segun las citas antes mencionadas, el camino yeareer las carencias en la
educacién para medios, es iniciar por los mas pergiecreando herramientas para que
ellos dominen y se familiaricen con medios que s&acanos a su entorno. Al final de este
trabajo investigativo se podra apreciar el plantpide un proyecto practico de formacién
partiendo de la radio institucional, con proyencia transmitir los conocimientos

informacion a la comunidad entera.

1.3.1. Edu-comunicacioén en el INEPE

“El derecho a la educacion, a la comunicacion w @drticipacion forman parte de los derechos
humanos de nifios y adolescentes. Derechos queademés, puerta de acceso a otros, también

indelegables. Es indelegable que escuela, famifieeglios de comunicacion los promuevan y velen

por ellos™®

Las Tecnologias de la Comunicacion avanzan a rétoeterado y estan ocasionando
un profundo impacto en la sociedad. Cada dia lodiddede comunicacion cobran mas
fuerza y captan interés de las masas aunque esgEs usen basicamente para educar, sino
mas bien para entretener. Los duefios de los médiogdejado de ver a las audiencias

como ciudadanos, ahora los ven como consumidores.

%% Daniel Prieto. La Comunicacién en la Educacién. Editorial Stella. Buenos Aires, 2004. p. 5.
% Silvia Bacher. Tatuados por los medios, Dilemas de la educacién en la era digital. Buenos Aires, Editorial
Paidds SAICF, 2009. p. 80
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Los medios de comunicacion han sido insertadoa eotldianidad de las personas,
la propuesta de la Edu-comunicacion es formar yndif el aprendizaje a través de los

medios, sin que esto reemplace la escuela, sinbm@dsiue la complemente.

“Se necesita escuelas que nutran las mentes &lédms nifios; guiadas por docentes de con solida
formacion, capaces de adaptarse a los cambios teqgan como prioridad emancipar a infancias y
juventudes para vidas dignas y justas; donde ladBdwnicacién sirva como vias para acceder a

conocimientos significativos®”

El progreso tecnoldgico en el mundo es fugaz; sprbducido una digitalizacion
del planeta, ahora los nifios y jovenes son quiexigen que su conocimiento vaya a la par

con las tecnologias de la comunicacion (radio,gagetv, internet, etc.)

El siguiente reporte realizado por la UNESCO, egstndio de la Unesco realizado
en Madrid en el afilo 2005, con 16 grupos de nifit® ény 12 afios, en donde los nifios
demandan una educacién mediatica y a la vez sepeedeflejadas las opiniones vertidas

por ellos.
Como orientacion respecto al contenido que puederer en funcion de su edad:

- Respuesta de Nifios 7-9 afios: Si, porque asidbdwndo del colegio saben lo

gue pueden ver y lo que no. Si, porque hay nifid® deie ven Crdnicas Marcianas.

- Respuesta de Nifia 7-9 afios: Si me ensefian aovqud tengo que ver sin

palabrotas, si.

“0 Silvia Bacher. Tatuados por los medios, Dilemas de la educacién en la era digital. Buenos Aires, Editorial
Paidds SAICF, 2009. p. 23.
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- Respuesta de Nifio 10-12 afios: tenemos que sabdegemos que ver, las cosas

de nuestra edad y las que son para todos los psblic

- Respuesta de Nifia 10-12 afios: Pienso que sexfboos ensefiaria las cosas que

debemos ver, las que no...

Como recurso didactico para el aprendizaje de difemtes materias (contenidos

conceptuales):

- Respuesta de Nifia 7-9 afios: Ver peliculas eBsngli. Aprendo mucho.

- Respuesta de Nifio 10-12 afios: Puede ser intéeeparmgue, asi, te ensefian a

conocer las cosas.

- Respuesta de Nifio 10-12 afos: Para aprender dedasele, por ejemplo, de las

que salen en documentales y programas de preguntas.

Como herramienta para plantear demandas al medio deomunicacion como
ciudadanos o como plataforma para aprender la maner de ver la television

(contenidos procedimentales):

- Respuesta de Nifios 7-9 afio: que tendrian quer ponda tele, en todos los
programas para quien son. En un canal, cosas pgtefios y, en otro canal, cosas para
mayores... (Plantean que en la television debe acseed qué publico esta dirigido cada

programa o que se separe la oferta en diferentedesapara evitar confusiones).
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- Respuesta de Nifio 10-12 afios: A mi, me parecesfaeia bien porque hay nifios

que la ven de muy cerca, asi les podrian expliaiocse ve y qué programas.

- Respuesta de Nifia 10-12 afos: A veces, nos pasa@odo cosas, te adictas,
deberian aconsejar como verla. A veces, estaswigmdo rato la television y no sabes ni

lo que estas viendo.

- Como medio para aprender lo relativo a los contrzalores o forma ilustrativa
de conocer las consecuencias negativas que puedeenet determinados

comportamientos (contenidos actitudinales):

- Respuesta de Nifio 7-9 afios: Deberian de ensefiponque, luego, nos viciamos
con la televisién y a nuestros padres no les deggamada y la televisibn nos come el coco y

hay veces que podemos maltratar a nuestros padres.

- Respuesta de Nifio 10-12 afios: Te ensefian a gdasa®sas que te pueden pasar
si te marchas a una de estas cosas que son medak galud, te ensefian lo que puedes

llegar a hacer.

- Respuesta de Nifia 10-12 afos: Si, no solo dddaigion, también de las drogas,

tabaco,... porque si nos ensefian a hacer las @esasm manera las haremos asi.

Por otro lado, enfatizamos en que el principal motio por el que los escolares

creen interesante integrar la ensefianza de la telsidon en el curriculo escolar es,
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precisamente, la limitacion que opinan que tienenus padres a la hora de explicarles
lo que no entienden de la television y también poug la escuela supone para ellos un

referente importante:

- Respuesta de Nifia 10-12 afios: Si, porque hay apsano las entiendes y tus

padres no saben como explicarlas.

- Respuesta de nifia 7-9 afios: Si, asi, nos edugsuy sabemos lo que tenemos que

hacer**

Los medios de comunicacién deben ser manejadesa@relas y colegios para la
adquisicion de competencia educativa, por ejenfaltelevision es uno de los medios mas
influyentes en nifios y jovenes, sin embargo ellostianen la educacién y formacion
adecuada para saber interpretar los contenidogesfeemedio presenta. Si los medios de

comunicacién son tan atractivos para las masas,ggeao educar a través de ellos?

“De esta manera, la Edu-comunicacion propicia leacidn de ecosistemas comunicativos de

calidad, promueve una pedagogia de ambiente, elsepa formacion sociopolitica, tan necesaria
W2

para la construccién de sistema mundial mas justdiglario.
De esta manera se puede comprobar que los nifiesitaecun aprendizaje integral
en materia de Comunicacién, pero no Lenguaje y @araaién como se imparte en los

colegios. Los nifios y jévenes necesitan una eddicaen donde el eje sea el adecuado

*! Carmen Lazo. Revista andaluza de Comunicacion. La educacién en materia de comunicacién, una
asignatura pendiente. Editorial Ambitos.2008. P.s. 227-228.

2 Agora RIIAL. Espacio de Estudio, Formacién Didlogo Interdisciplinar. Educomunicacion. Recuperado el 08
de 06 de 2012, de http://www.riial.org/espacios/educom/educom_desafiol.php
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manejo de medios y de contenidos y que esta mateaiantroducida como materia en el

curriculum escolar, construyendo asi una culturdidtiea infantil.

Esta propuesta parte de la manifiesta necesidadstiblecer en el sistema
educativo procesos de ensefianza-aprendizaje dbpdeaipal eje sea la comunicacion en
todas sus dimensiones, incluyendo la necesidadielédog educandos no solo conozcan de
Teoria de la comunicacion, sino que la aplicaraaés de los diversos medios y los mas

accesibles a su entorno.

El proyecto “La Radio como medio de expresion pamajovenes del INEPE:
Propuesta de radio revista Juvenil “La voz del MEE que se desarrollara en la
institucion, pretende que los jévenes se edugusngan en practica sus conocimientos de
Comunicacion y Compromiso Social a través de estdiontan importante como es la
Radio, siendo ellos los portavoces de sus penstosigara “fomentar la capacidad critica

y creativa del nifio, en su interaccion con los ragssmediaticos*®

En resumen, la Educacién en materia de comunicaqif® proponemos se iniciaria con el
conocimiento de las funciones que cada agente pysetar en el proceso comunicativo para que el
alumno sepa como poder participar en él y de quéeraaprotagonizarlo... Ademas, el mejor
conocimiento de todas las herramientas, lengua@sligos se producird cuando el nifio aprenda a
manejarlos de manera activa, de esta forma terubibilidades de crear sus propios mensajes en
distintos soportes, con el fin de que este conaeitoi fruto de su experiencia practica le sirva para

evaluar a posteriori cada una de las accionesgiogles que mantenga con los medfos.

3 Carmen Lazo. Revista andaluza de Comunicacién. La educacién en materia de comunicacién, una

asignatura pendiente. Editorial Ambitos.2008. p. 229

44 . . ., . s . . .y
Carmen Lazo. Revista andaluza de Comunicacion. La educacidon en materia de comunicacidn, una

asignatura pendiente. Editorial Ambitos.2008. p. 233.
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1.3.2. La Comunicacién en la Educacién del INEPE

La comunicacion es y ha sido uno de los princgpages en la formacion y
desarrollo del INEPE, los promotores de este prtoydesde sus inicios compartieron y
difundieron sus ideales, proyectos y novedadesawedr de: periédicos, radio revistas,
talleres, encuentros, seminarios. De igual mangisteeun constante incentivo para el
desarrollo de las artes que es un medio de exprgse formado también parte de este

enriquecedor proceso, de la construccion del martdavés del didlogo de saberes.

Desde la creacion del INEPE, la Educacion paramiedios de comunicacion ha

sido una constante tematica que se ha mantenidolestitucion.

La Comunicacién es importante dentro del INEPEddewdo punto de vista, como parte de
fomentar este gran valor se pretende crear a pigrtia radio un especio para poner en COMUN las
necesidades, pensamientos y sentimiento de togasiéanbros del plantel y compartirfas

En la Institucion se maneja la libertad de pensatoig comportamiento, siempre y
cuando estos no afecten al resto de la comuniddd, es el motivo por el cual en la
institucion no hay inspectores y los maestros ogcugdalugar solamente de formadores.
Para la Institucion es basica la autorregulaci@pi®@tende que por parte de los alumnos
haya propuestas que beneficien a la instituciomumrtodos son ente activo, se quiere
llegar de esta manera a la conciencia para qualloenos puedan actuar de la mejor

manera, estimulando la sensibilidad hacia los dgnehsazonamiento.

Por el momento, la comunicacion en el INEPE se kasal uso de las Carteleras

Institucionales, que son decoradas y enriquecidasigs alumnos y docentes de la

** patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora
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institucion de acuerdo a la fecha civica, eventasisos importantes que tenga que saber

toda la comunidad.

El minuto civico es otro medio de comunicacién imigate en el INEPE, se retne
toda la comunidad educativa todos los dias lungesale iniciar la jornada semanal, este es
un espacio abierto el didlogo en donde se expateasia través de diversos recursos como

debates, dramatizaciones, canciones, exposicieftes,

A través de la Comunicacion se pretende motivaafsmcidad de crear que poseen
los nifios y jévenes de la institucion, ya que lemgoicacion es una técnica participativa,
para que toda la comunidad pueda expresar susydeasamientos, los docentes orientan
a sus alumnos creando técnicas de percepcidnxiteflg concrecion para que las ideas

sean desarrolladas y expresadas de la manera ddecua
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CAPITULO II

LA RADIO Y LA EDUCACION POPULAR. HISTORIA DE LOS
PROYECTOS RADIALES EN EL INEPE

Antes de la escritura, los seres humanos apremdeel@municarse hablando y la
palabra era el medio por el cual se impartia |l&f@sza. La palabra es el camino que lleva
al conocimiento, gracias a la oralidad nacieronclascias, la misma escritura y la lectura

gue finalmente comunica lo leido a través de ladad.

A medida que la tecnologia ha ido avanzando agrdeda historia, se han creado
nuevos codigos de comunicacion y medios para tridines La radio es uno de estos
medios, que si bien es cierto en la actualidadeha® mucha competencia por medios
audiovisuales como la television, no ha perdidorgaortancia y su valor, debido a que este
medio utiliza como herramienta principal la palalzan la cual todos se comunican: nifios

y adultos, ricos y pobres, entre otros.

La radio se convierte en un instrumento de edupatiasiva, llevando su funcién un escalén arriba
de la simple transmisién y promocion del consungromo se trata de adoctrinamiento sino de
formacion, porque para ellos una poblacién questeana poblacion que aprende mas rapido y que
luego es capaz de discernir y cuestionar con elgraate juicio razonables convirtiéndose en una
poblacion que dificilmente podra ser manipuladalp@ropaganda masiva.

Para que nifios y jévenes comprendan el compromigongplica comunicar tienen
influencia muy significativa los padres, maestro®y mismos medios de comunicacion.

Comunicar implica saber que decir y como decirkel. discurso comunicativo debe ser

e Hunnapuh. La radio y la educacién popular. 24 de noviembre del 2009. Recuperado de: Hunnapuh —
Comentarios http://hunna.org/la-radio-y-la-educacin-popular/
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verdadero, es aquel que tiene la necesidad de @ralionomia y para ello es necesaria la

Parrhesia7.”8

En la educacion popular es un eje fundamentalabgld entre toda la comunidad
educativa, tomando en cuenta la voz del alumnaaldahdo con sinceridad, “abriendo su
mente y su corazén hacia los demés con su disédidssa”comunicacién en la educacion
popular implica cualidades morales de manera quedgu desarrollar un lenguaje

consistente y reflejar una conducta integen Ia Parrhesia el que habla usa su libertad ¥ déig

franqueza en vez de la persuasion, la verdad edeséaz falsedad o el silencio, el riesgo de muenteez de
la vida y la seguridad, la critica en vez de larlja, y la obligacion moral en vez del propio igtey la apatia

moral.”®®

En la educacion popular la radio debe ser comuajtdebe optar por una propuesta
de desarrollo que “parte de reconocer el protagumide la poblacion, fomenta el dialogo
entre esta y otros actores sociales y busca cep@ci®s democraticos de participacion
ciudadana™ Esto contribuira a construir una sociedad masjest donde todos tengan

VvOZ.

47 Segun el fildsofo Foucault, Parrhesia es una actitud como deber moral basada en una ética de la escucha
la lectura y también la escritura. Etimolégicamente significa decirlo todo y todos, es la forma que asegura
una comunicacion liberada entre adultos e infancia. En la parresia el locutor no pretende influir en quien
escucha, es preciso que quien habla sostenga su palabra como testimonio de su vida, no hay posibilidad del
doble discurso.

*® Eduardo Bustelo. El recreo de la infancia. Ediciones Argentina. Buenos Aires, 2007. p. 87.

* Eduardo Bustelo. El recreo de la infancia. Ediciones Argentina. Buenos Aires, 2007. p. 88.

**Michel Foucault, “Coraje y Verdad” en Eduardo Bustelo. El recreo de la infancia. Buenos Aires Ediciones.
Argentina, 2007. p. 158

> Anouk Hoeberichts. Comunicacién y Radio para el desarrollo local. Editorial Abya-Yala. Quito, 2001.
Presentacion.
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En laRadio Comunitari?, es importante rescatar “el conocimiento tradiaiopn
ancestral, su cultura y tradiciones, estos aspestws fundamentales para realizar
propuestas para el desarroffopara posteriormente informar, socializar y comeqtee es
el ejercicio de comunicar, involucrando a todos lastantes en la propuesta

comunicacional.

Hay que destacar que el proyecto radial en laamitic popular debe aportar al
Desarrollo Humano Locaf, tomando en cuenta que la comunicaciéon es inhegets
seres humanos y nace por la necesidad de intergaaidbas, pensamientos y sentimientos;
y buscar soluciones conjuntas en pro de la comdnioascando la participacién activa de

los miembros y no solo su opinion.

La Radio en una Comunidad, en este caso la coniediacativa del INEPE debe
promover la participacion y la organizacion sinitarse a informar, debido a que la radio
forma parte de la cotidianidad, del diario vivie th realidad. Convirtiéndola asi en un

proyecto de Comunicacion Alternativa

La radio esta considerada como uno de los medigsutiés en la promocion del

desarrollo material y el mejoramiento espiritual lds poblaciones marginadas. Esta

> Cuando una radio promueve la participacién de los ciudadanos y defiende sus intereses; cuando responde
a los gustos de la mayoria, cuando informa verazmente; cuando en sus programas se debaten todas las ideas
y se respetan todas las opiniones; cuando se estimula la diversidad cultural, sin discriminaciones ni censuras,
ésa es una radio comunitaria. Tomado de: José Ignacio Lépez Vigil. Manual Urgente para Radialistas
Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de la Torriente. La Habana, 2000

> Anouk Hoeberichts. Comunicacién y Radio para el desarrollo local. Editorial Abya-Yala. Quito, 2001. p. 13.
>* El Plan de Desarrollo Humano Local parte de la poblacién y sus iniciativas, asi como sus capacidades,
valores y propuestas, los medios de comunicacién como la radio forman parte crucial de esta propuesta que
combina el aspecto politico, social, econémico, ambiental y cultural. Tomado de (Hoeberichts, 2001 pag. 18)
> El término “alternativa” es capaz de volcar nuestra imaginacion a algo distinto. La Comunicacion
alternativa no se explica desde la comunicacidn misma, sino desde las relaciones sociales alternativas. Un
proceso social no es alternativo si con él no cambia la vida diaria. Tomado de: Daniel Prieto. Diagndstico de
Comunicacion, Manuales Diddcticos. CIESPAL. Segunda Edicidn. 1990. p. 118-127
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educacion a distancia, cuando es de naturalezaipatitva, puede operar milagros en la
homogenizacion social, en la motivacion del orgdkola herencia cultural, aprovechando
la ubicacién de los valiosos recursos humanos guem, en la creacion de instituciones y
organizaciones de base, entre los objetivos dgpmaggamas que eventualmente llevaran
cambios fundamentales y a la libertad. Radio edwcats, por lo tanto, la creacién de
. .. . ., 56
artistas, de gente eficiente en varios modos deesijn.
“La radio que nacié educativa siguio el procesdatgcpolitico de la region y fue
transformandose en radio popular. Abandoné comacip@l objetivo la
alfabetizacion y la educacién a distancia y defmi@vas misiones vinculadas a la
idea de cambio de las estructuras de la sociedathyblsqueda de una sociedad

justa, con solidaridad y equidad.

Las RADIOS COMUNITARIAS Y CIUDADANAS adquieren urepfil mas claro,
mas definido, como resultado de su propia trayiectodesarrollo, pero también a
partir de una nueva ubicacién de los medios corferaetes en la sociedad. No

porque los medios tengan poder propio, sino posgueonvierten en el espacio de
articulacion de lo social, de lo politico y de Idtaral.”’

La radio tiene la finalidad de satisfacer la nedaside libre expresion de las
mayorias y minorias, voces que usualmente no soadas en cuenta en los medios de
comunicacion comerciales. Los medios Comunitariddtgrnativos reivindican el derecho

a la comunicacion, a la libre difusion de inforndecy la libre expresion a plenitud.

La radio asume un papel de actor, un miembro mda demunidad debe generar
propuestas de dialogo, aprendizajes y crear atteasaconscientes y con responsabilidad

social, “la radio parte por reconocer que las pesotienes su propia individualidad,

>® Walter Ouro Alves. Radio: La mayor pantalla del mundo. Editorial Belén. Quito. p. 14y 96
>’ Claudia Villamayor y Ernesto Lamas. Gestidn de la radio comunitaria y ciudadana. FES/ AMARC.
1998
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aspiraciones, necesidades y busca atenderlasés tdavsu programaciorf.” Este medio
contribuye a una propuesta educativa integral eneldos jévenes tendran la oportunidad

de “informar, entretener y educar” a su audiencia.

La radio también se liga con a audiencia siendocanal de intermediacion, es la
line directa que une a la comunidad con las awdad, el medio da la oportunidad de
poder interpelar con los directivos del barrioalde, presidente sobre las necesidades y

peticiones de la comunidad. La radio da voz a tdpe quiere ser escuchado.

“El punto culminante de la interpelacién consiste legrar algin tipo de
compromiso verbal que permita avanzar en la satucdi@l conflicto. La
conversacion con las autoridades no puede quedars@precisiones o retorica.
Hay que concretar. Hay que comprometer. ¢ Cuandotaudonde?

La actitud de los periodistas de intermediacibnuaa mezcla de cortesia y
atrevimiento. Los funcionarios publicos, como efjdniero de este caso, son
empleados de la ciudadania. Sus salarios son pagamfo los impuestos de la
ciudadania. Por tanto, la ciudadania tiene todierdcho a reclamar y pedir cuentas
sobre su gestiorf®

La radio también ocupa un papel de intermediaciidreeel emisor y la persona a
quien debe llegar el mensaje radiofonico, percepamdo las herramientas adecuadas y el
fiel compromiso de ayuda social (dentro de una codad). “El papel de la radio no es
solucionar nada, sino capacitar para que sea laamggnte quien encuentre su camino.”61

“Cuando una radio promueve la participacion de dosladanos y defiende sus
intereses; cuando responde a los gustos de la faaytrace del buen humor y la
esperanza su primera propuesta; cuando informazmerde; cuando ayuda a

resolver los mil y un problemas de la vida cotidiacuando en sus programas se
debaten todas las ideas y se respetan todas la®rgs; cuando se estimula la

>® Anouk Hoberich y Miguel Lépez. Comunicacién y Radio para el Desarrollo Local. Ediciones Abya-Ayala.
Quito, 2001. p. 48
*° Ibid. p. 37
ijlosé Ignacio Lépez Vigil. Ciudadana Radio. Coleccién Analisis. Venezuela, 2008. p. 208
Ibid. p. 137
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diversidad cultural; cuando la palabra de todoslavign discriminaciones ni
censuras, ésa es una radio comunitaria y educ#tiva”

2.1. Historia de los proyectos radiales del INEPE

Los medios de comunicacion han tenido gran inflizera la sociedad ecuatoriana
desde el aparecimiento del primer medio en 179pdgbdico libertario “Primicias de la
Cultura de Quito”), han sido el principal referemtel poder politico y econémico en
nuestro pais, por este motivo, los duefios del &% s medios de comunicacion son las
grandes empresas comerciales y los actores pelitizeedando en el olvido la verdadera
labor de los medios que es el servicio a la conaghig permitir ejercer la libertad de

expresion y la construccion y difusion de identekad través de ellos.

Tras casi 80 afios de existencia, la radio es elavi comunicacion con mayor
cobertura geografica del pais y durante el siglo i&rcd una época histérica en lo
politico, noticioso y musical. Desde finales 1928ando aparecio la primera emisora, la
radiodifusion crecié hasta tener hoy 1.205 frecigndistribuidas en Onda Corta (21),

Amplitud Modulada (271) y Frecuencia Modulada (958ndo el 97% privadds

En la década de los 80, la frecuencia en FM cbéwrla radio un medio de alto
consumo, se hizo mas comercial y predominabamisical, de esta manera empezaron a

implementarse las llamadas “radio formulas, (muagidacucién)”. Otro elemento que se

% José Ignacio Lépez Vigil. Buenas ondas de la sociedad civil. AMARC.
http://alc.amarc.org/index.php?p=Que_es_una_Radio_Comunitaria

6 Rodrigo Jordan y Allen Panchana. Los medios de comunicacién en Ecuador. Recuperado de:
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf.
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incorpord a la radio es la continua participaci@ dyente como parte esencial del

programa por medio de llamadas, cartas, etc. deaittion con el oyente.

Cuando inicia el INEPE como institucion educatival®85, uno de sus proyectos
primordiales era que los jovenes estudiantes sduoren con la comunidad de Chilibulo.
Analizando la acogida que tenia la radio en todmerdo, personas Yy lugar, decidieron que
ese seria el medio idoneo para llegar a cada urlosdkabitantes. De esta manera las

autoridades de la institucion decidieron creareatz@na de radio en la institucion.

El programa que se transmitia por Radio Comunitariga como publico objetivo a
personas de 8 afios en adelante (nifios, joveneslips)d de ambos sexo. El contenido

podia ser receptado por todos ellos debido a swalttenido educativo y social.

Cuando inicio el proyecto Radial del INEPE fuegldo solo para los habitantes de
la Comunidad de Chilibulo. A medida que el proyegptosperd, se creo la radio revista
“Cuente vecinita, cuente” y consiguieron apoyo deseras con frecuencia AM (HCM1
1260AM y Radio Exito con frecuencia 1060 AM) Y FiRadio Catdlica 94.1). De esta
manera lograron difundir el programa a nivel naaloBebido a la gran acogida de la radio
revista, se la transmitia por medio de Radio pttancuando realizaban una minga o

actividades sociales, posteriormente se dara aceomeéds detalles en el presente capitulo.

2.1.1 El Inicio de los proyectos radiales del INEPE

El trabajo Comunicacional en el INEPE estuvo viadol desde sus inicios (1985),

con la experiencia Educativa Popular. El trabajeelearea de Lenguaje y Comunicacion,
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que en ese entonces se llamaba area de Gramatiastgllano, tenia la finalidad de
ensefar a nifios y jovenes habilidades para expasadeas de manera adecuada, leer bien
y comprender, basandose en “la propuesta eduaifaulo Freire sobre la comunicacion,
quien dice que comunicar es generar textos padiatella lectura de un contexto y en base
a la palabra generadora extraer la familia siljbpzaa que luego los nifios y jovenes

tengan la capacidad de crear sus propios textasudo a su percepciéf”

Las autoridades del INEPE planearon difundir, &ésade diversos medios, los
procesos de educacion popular y los resultadosiyassique este proceso estaba dando en
la comunidad, el proyecto utilizd medios escritosno revistas y folletos culturales. El
primer proyecto del INEPE fue la Revista “Corref&rreld”, que resaltaba el trabajo
comunitario de produccién artesanal, el segundiajoase llamé “La Yuyera” que era una
revista que trataba temas de la sabiduria popelda domunidad como el uso y beneficio
de plantas medicinales, por ejemplo. El suefio mage una Radio Comunitaria, por el
auge, la aceptacion y cobertura que tenia esteontedcomunicacion en la ciudad en esa

época’’

La Cabina Radial se implementé mediante autogesgi@tias a las donaciones de
los mismos comparieros del INEPE que contribuiam@oacamente de acuerdo a sus
posibilidades. También pidieron ayuda a entidad@sigas y privadas involucradas en

varios proyectos radiofonicos en el pais y Latinéaca.

® Patricio Raza. La Unidad Educativa INEPE, una experiencia de economia solidaria. Revista Arcilla, Instituto
de Investigacion, Educacién y Promocion Popular INEPE. 2011. p. 48-50.

® patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora
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Estas entidades aportaron al INEPE con equiposad® radecuados, personal
calificado en produccion radial, y capacitaciondssadocentes que lideraban el proyecto.
Uno de los primeros voluntarios y colaboradores“tlesefior César Herrera, miembro de
CIESPAL, quien capacitdé y contribuyé con sus comdentos de produccion radial; el
aspecto técnico se realizé con la colaboraciéon HERA(Asociacion Latinoamericana de
Educacion Radiofénica) el cual facilitd un capabitaHolandés quien armo los equipos y

capacit6 al personaf’

De esta manera obtuvieron los primeros equiposugren: un equipo de sonido y
3 micréfonos profesionales, los equipos eran basitm buena calidad debido a que la

intencién siempre ha sido crear productos bien dephra los sectores populatés.

Cuando el INEPE emprendio el proyecto de la CaBiadial, los nifios y jovenes
formaban parte activa de este proyecto, sobre &e lel ejercicio comunicacional

propuesto por Freire.

Los nifios y especialmente jovenes eran los menyoreslizadores de los productos
comunicativos que se elaboraban en la cabina radialo: cuentos, cufias, canciones,
dramatizados de problemas sociales y opinion. Dapemtura al talento local, tanto de
musica como de teatro. La cabina de radio que edng@mo una actividad curricular, llego
a convertirse en una radio comunitaria, que erasuefio del proyecto INEPE, dando
cabida a varios sectores populares como lideretalesr jovenes organizados, quienes

expresaban libremente su opinién por este medio.

% patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucién. Verdugo Katherine, Entrevistadora

%7 Walter Carrillo. Entrevista realizada el 03 de marzo de 2012. Radio Interna del INEPE "El hoy y el ayer".
Verdugo Katherine, Entrevistadora

43



Una vez que el proyecto de Radio Comunitaria d&IRN empezo6 a tomar forma,
con una cabina adecuada y personal con especializao produccion radial, la FOJ
(Federacion de Organizaciones Juveniles) formae et proyecto. Los voluntarios de la
FOJ se convirtieron en reporteros populares debkrsios a los que pertenecian y

representaban

Los reporteros populares tenian la mision de dam@ocer las noticias mas
relevantes, eventos, decisiones, peticiones autmidades y problemas internos de sus

barrios, cuya informacion se transmitia valiéndibeséos formatos radiales.

2.1.2 El “Caballito Trotador”

La primera Produccion Comunitaria que se realizo l&nCabina de Radio,
correctamente equipada y funcional, fue una pradocmusical “El caballito Trotador”,
como un intento de afianzar la propuesta educatleh INEPE vy trascender los
conocimientos mas alla del aula, a través de caasien donde nifios y jovenes puedan

aprender en base a su contenido.

La propuesta de El “Caballito Trotador” surge deitbeas que nacen en los barrios
de Quito y en sus canciones plasmaban letras solretidianidad de la gente, los valores
sociales, el conocimiento comunitario, ademasgiéctas experiencias de trabajo de los

formadores del INEPE con los nifios durante afnos.

La Primera Edicion de El “Caballito Trotador” séuddio en mayo de 1990,

gracias al trabajo conjunte del INEPE y la FOJ @odo a disponibilidad del publico 200
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ejemplares en casete. El trabajo de estas dosimagames se evidencié en la lucha por
una mejor sociedad apoyando al proyecto de educaokggral de nifios y jovenes,

tomando en cuenta que ellos conforman el 60 potaide la poblacion en el Ecuador.
“Esta lucha conjunta tenia la finalidad de lograawsociedad en comunion, fomentar la
educacion popular y buscar mejoras, planteado @mudd pero siempre buscando

soluciones®

El “Caballito Trotador” tuvo gran demanda por patéelos nifios de la comunidad,
por lo que decidieron crear la Segunda Edicidn.a Bstieva propuesta incluia un
instructivo- cancionero, que contenia la letra @e danciones, las notas musicales para
poder entonarlas en guitarra, las canciones mueceess vienen acompafiadas de una
instruccién en donde se especifica que hacer psiratdr la cancién de la mejor manera,
por ejemplo, en la primera cancion titulada “El aliito trotador” la instruccion es
“Podemos hacer una ronda, y una persona hacebd#ittacargado a los nifios al son de la

melodia®®.

La introduccion del cancionero de “El caballitotaor” da una clara vision de la
finalidad con la que fue creado el proyecto y luarlabor de los jovenes comprometidos
al proyecto de educar a través de la radio. A naation se puede leer textualmente lo

comentado:

“Estas canciones nos las ensefiaron ustedes: los aéilos barrios, con sus juegos
incansables, nos hicieron conocer la magia queshagl mundo; pues los mayores
vamos perdiendo la capacidad de crear y creemsundsas nuevas, nunca vistas.
Aqui mismo: en las casas, en las calles, en lasads, en nuestras familias y

% patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora
® INEPE y FOJ. El Caballito Trotador. Quito, 1991. p.4.
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amigos; existen mil secretos, muchos caminos nu@asa poder caminarlos,
aprendiendo a recorrerlos con felicidad y curiodisia fin.

Es capacidad de transformar el mundo la tienendestenifios, y cuando los
mayores no la han perdido, es porque se cumpli@lbos esta verdad: “en cada ser
humano hermoso hay un nifio”. Poe ello digan a adseg que canten con ustedes
estas canciones, que aprendan jugando nifios yadult

Padres, maestros, hermanos mayores, les ensefianoeec muchas cosas del
mundo, pero ustedes son los que tienen la opoedrde hacer que ese mundo sea
mejor de los que es; pues solo ustedes y quiere@mo ustedes, tiene las
energia, la ingenuidad y la curiosidad que hade fsdra hacer que las cosas que
estan mal se pongan bien, las cosas feas se hagaash descubrir qué es y como
es el mundo que aun no sabemos que serd. ¢ Quitoaces juagar y canta con los
adultos para que juntos aprendan a ser felices@nEles por favor. Sefiores
mayores ¢Quieren aprendef?”

El lanzamiento de la Segunda Edicion de El “Caballrotador” fue en Junio de
1991, un afio mas tarde que la primera edicion sknacasion se lanzaron 500 ejemplares.
Este trabajo también fue realizado en conjunttNEPE y la FOJ, siendo los participes los
mismos miembros de las organizaciones que colabom@mo: compositores, cantantes,
productores musicales, edicion, redaccion, etc. tintos lideres de este proyecto, Walter
Carrillo, sigue siendo docente de Mdusica en el INEP encargado del area de

Comunicacion.

La Segunda Edicién también gozo de gran éxitoagigs a eso se buscé formar un

proyecto mas ambicioso.

Desde que se formé la Radio en el INEPE y mierseagalizaba la produccién del

“Caballito Trotador” se estaba desarrollando ada yn proyecto que aparentemente era

" INEPE y FOJ. El Caballito Trotador. Quito, 1991. Introduccidn.
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menos ambicioso, consistia en formar una red deuBGmadores Populares, su mision
consistia en cubrir las noticias mas importantesugebarrios y comunas a nivel de Quito y

Provincias, convirtiéndose en portavoces comuogari

Los corresponsales de los barrios y las comunidadésnian conocimiento alguno
de comunicacion, solo ganas y empefio por servin aosnunidad, por ese motivo se
realizd, junto con ALER, un proceso de capacitadgi@npromotores de Comunicacion
Popular. Este proyecto de formacion se venia ddkardo 5 afios, desde que se fundé la

institucion.

Los Comunicadores Populares recibian capacitacienesl INEPE y después de
adquirir los conocimientos necesarios eran nomisradmo Reporteros Populares en sus
barrios, ellos tenian el deber de capacitar adesopas que deseen patrticipar en el proyecto
en sus respectivos barrios y comunidades y enilessds aéreas de desarrollo de los
mismos como: deporte barrial, mingas, resolucionescias importantes, yotros. De esta
manera nace el proyecto de Radio Comunitaria @srae una radio revistallamada

“Cuente vecinita, cuente”

2.1.3. “Cuente vecinita, cuente

“La radio revista “Cuente vecinita, cuente” fuearta con la finalidad de difundir la
actividad de los jévenes, recuperar valores cuésrasumir con creatividad una
propia estructura de construccion radial. Se crebravista juvenil pero sin perder

" para conocer una Revista Radial se puede establecer una comparacién con las revistas escritas, en donde
se tratan diversos temas de interés para el publico. Lo mismo ocurre con la revista radial, con la diferencia
que el elemento visual es reemplazo por el elemento sonoro. La revista puede tener temas variados o
enfoques variados sobre el mismo tema. En otras palabras se puede incluir contenidos como noticias,
musica, deportes, temas femeninos, infantiles, farandula, etc. Tomado de: Walter Ouro Alves. Radio: La
mayor pantalla del mundo. Editorial Belén. Quito. p. 52-53
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el saber popular de nifios y adultos, con la fiealidue se integre a todos los
sectores de la sociedad.”

La radio revista “Cuente vecinita, cuente” se difibnen 1991, se baso, en la
propuesta del INEPE y la FOJ que apunta a la argeidin comunitaria y “surge del mas
profundo sentimiento juvenil popular: el interés [os problemas sociales, el interés por la
vida, la autonomia e individualidad de la persomddrabajo, el estudio, el amor y la
vocacion por sus preferencias y potenciales, splmelemas del pais y del mundo, sobre

cémo mejorar el presente e interrogase cémo sdéuéued.””>

Cuando consiguieron capacitar correctamente a ¢ébgersonal que iba a trabajar
en la produccion, como son: el personal del INHREOJ y los Reporteros Populares, se
procedié a la panificacién del contenido de queahtener la radio revista, como temas,

segmentos, cufias, entre otros. A continuacionesepta el formato basico del proyecto:

Inicia con una cortina musical distintiva del pragia, elaborada con la creatividad
y la habilidad musical de Walter Carrillo (docem#EPE). Posteriormente se realiza un
saludo por parte de los presentadores del progyaseadaba inicio a los segmentos, segun
el Director ejecutivo del INEPE, Patricio Raza, segmentos que €l mas recuerda y que
fueron un éxito rotundo con el publico son: “La dPaita Mensajera” que consistia en
enviar recados, saludos y felicitaciones a diferemiersonas y lugares, para ello, los
reporteros populares recibian los anuncios esaltiéd®s miembros de su comunidad para

posteriormente compartirlos en este segmento.

72 patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucién. Verdugo Katherine, Entrevistadora

7 Walter Carrillo. Entrevista realizada el 03 de marzo de 2012. Radio Interna del INEPE "El hoy y el ayer".
Verdugo Katherine, Entrevistadora
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“Los mensajes mas comunes eran de cumpleafios, de d&glicitando a la
comunidad por nuevos proyectos, felicitando a ls®radades, etc. Este fue un
segmento exitoso debido a que era muy interactwdas radioescuchas y todos se
sentian tomados en cuenta, de igual manera la gergentia muy honrada cuando
escuchaban su nombre por radio o una felicitacéda pllos por este medio¥

Otro segmento muy relevante fue “La olla del sgdmgrular” que era un espacio en
donde se rescataba el saber popular de los bamimsp medicina, leyendas, dichos
populares, fabulas, gastronomia, remembranza thadezivicas, costumbres y tradiciones
de los pueblos, efC. los jévenes eran los encargados de recopilarlos hzego

comunicarlos a través de la radio por medio deliwsrsos formatos radiales.

La radio revista “Cuente, vecinita cuente” comoduaio final se difundia con
ayuda de un equipo de amplificacion dentro de &sids de Quito, los dirigentes barriales
solicitaban a la emisora poder trasmitir el proggamientras se realizaban actividades
comunitarias como las mingas. De acuerdo a lasiwsmles, el programa incluia saludos
para la gente del barrio, para sus dirigentes ysajes para la comunidad. El proyecto fue

tan exitoso que paso de ser trimestral a mensual.

Los Formatos Radiales mas utilizados eran: los Btaados en donde intervenian
grupos de teatro del INEPE y la FOJ, los cualesesgmtaban temas sociales con la
finalidad de brindar un mensaje positivo a la stmik Se realizaban reportajes de temas de
interés social y un noticiero en donde los encargatk cubrir las noticas de cada uno de

los barrios de Quito eran los reporteros populares.

7 patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucién. Verdugo Katherine, Entrevistadora
7 patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora
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En los espacios musicales se daba prioridad a kicentnacional y al talento
ecuatoriano, quienes muchas veces grababan sudlosern la cabina del INEPE.
También se realizaban cufias publicitarias, ausmoiael programa y los constantes
proyectos del INEPE y la FOJ (Federacion de Orgamnes Juveniles), incentivando a la
comunidad a unirse y colaborar con ellos. De estaema se cred un espacio propio de los
jovenes hacia la comunidad, pero sin desligar dugxa otros grupo y segmentos de la

sociedad.

“Cuente, vecinita cuenta” siguié prosperando y diecada dia mas popular, el
proyecto radial habia conseguido el apoyo de Radhiasfrecuencia AM como HCM1 Y
Radio éxito y en FM, Radio Catdlica, que estabapulstos a retransmitir la radio revista
como parte de su programacion. “Asi fue como laiR&CM1, gracias al Padre Jesus
Palomino, quien en esa época era el Director (Ratho, empez6 a transmitir el programa

aunque este muchas veces daba opinién con una epEsicion politica™

La Radio HCM1 "La Voz del Santuario de El Quincheliya frecuencia es 1260
AM"" abrié sus micréfonos en 1991 a la radio revi€mente vecinita, cuente”. Hubo
problemas con la emision por el contenido, debidpea la emisora era propiedad de la
comunidad de oblatos y en la radio revista no d#aba temas sobre Dios y la iglesia,
catolicismo; sino mas bien, temas de interés sosmiales, de opinion publica y

actualidad.

’® patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucién. Verdugo Katherine, Entrevistadora
7 Amplitud Modulada
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Debido a los problemas con la radio HCM1, el equpl INEPE se reuni6 con la
comunidad de Sacerdotes para explicarles que aéidad del programa no es el apoyo a
una corriente politica, ni obtener fines de ludaotadio revista “Cuente, vecinita cuenta”

tenia la finalidad de apoyo a la comunidad.

La radio revista “Cuente vecinita, cuente”, logobgida y sintonia en la ciudad de
Quito, lo que hizo que se abrieran las puertagea@egrama en Frecuencia FM, como en

Radio Catolica 94.1 “La voz de tu iglesia”, queirds contaba con sefial a nivel nacional.

Radio Catdlica ayudd a la expansion del proyectacigs a la cobertura a nivel
nacional con la que contaba la emisora. Se implémema red de reporteros comunitarios
en provincia, de esta manera ya no solo se intui@as de interés a nivel Quito, ahora la

comunidad habia crecido y abarcado el Ecuador.

Luego del éxito en Radio Catdlica segun el Direefjecutivo del INEPE que narra
la experiencia, Radio Exito con frecuencia 1060 adlicito al INEPE transmitir “Cuente,
vecinita cuenta” en su programacion, en este mamamiroyecto radial habia alcanzado la
cumbre de su éxito, se retransmitia en 3 emisdesnanera totalmente gratuita y hasta
invitando al personal a hacer programas en vivocloesles se anunciaban con mucha

exclusividad.

El programa se entregaba pregrabado a las emisaegs, los miembros del INEPE
y creadores de “Cuente vecinita, eran invitadesafizar el programa en vivo, el cual segun
Walter Carrillo, gozaba de gran acogida y excelgra#dicipacion de la ciudadania. La

interaccion con el publico oyente era mas direahbidb a que por medio de llamadas
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telefonicas participaban en concursos u opinabarosetemas. De igual manera las

personas emitian sus comentarios y sugerenciasgrma a través de correo.

La radio revista “Cuente, vecinita cuenta” realimdoconvenio con el Municipio de
Quito, mediante el cual los recolectores de basarsmitirian el programa por medio de

alto parlante en cada una de sus unidades.

Lo que nacié como un proyecto secundario de ladk@dmunitaria del INEPE se

convirtié en un proyecto aparentemente imparable.

En 1993 con 8 afos de constante labor desde lmesrdel INEPE, el proyecto de
Comunicadores Populares que dio como resultadorddupcion de “Cuente, vecinita
cuenta” enfrentd un grave problema que antecediieete definitivo de la misma “las
politicas de Radio Catodlica cambiaron y sus nueWativos impidieron la retransmision
del programa porque el contenido que no estabawl@eola politica de la radio, entonces
se cerraron todas las puertas de difusion del anogren emisoras y de a poco fue

quedando en el olvid&®

Tras el cierre de todos los espacios de difusiésivaaen emisoras radiales, el
INEPE y la FOJ dejaron de producir la radio revi€aente, vecinita cuente”, el equipo se
deslindd, no produjeron mas programas o proyeeisles, entonces la Cabina de Radio
se utiliz6 para fines educativos dentro del INEB& la finalidad de reforzar el trabajo

comunicativo y la oralidad de los estudiantes.

78 patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora

52



Este proyecto también se fue perdiendo y las mdtates de la radio se fueron
deteriorando, sus equipos volviéndose obsoletocpitaunidad educativa olvidandose cada

dia de cémo producir suefios a través de la patabdiante la Radio.

2.1.4. El Resurgir de los proyectos Radiales en INEPE

En el aflo 2009, tras 15 afios de dejar a un ladoraglecto de produccion y
capacitacion radial que era antes de suma impaatanae complemento al ejercicio
educativo y comunicativo del INEPE, las autoridadiesa institucion deciden reincorporar
la cabina de radio y pedir ayuda a diversas imstines para lograr actualizar y rehacer el

proyecto.

El Proyecto Radial ha tenido un lento y pausadargespor la falta de recursos
econdmicos para remodelar la cabina y la renovad@m®equipos e implementos como:
consola, computadora, programas de edicion, misa&ouna cabina debidamente aislada
del ruido, y otros. debido a que los que se maaej&n la época de los afios 90 quedaron

obsoletos.

En el afio 2010 se reactivd el proyecto de radio I8 PE mediante el
fortalecimiento del Area de Comunicacion en ldifnsion. Uno de los puntos clave del
proyecto fue la remodelacion de la radio internqmegandose a las exigencias del mundo
actual, en donde los medios de comunicacion ocupapapel protagdnico dentro de la
sociedad, con la finalidad que brinde una educaaifegral a los jovenes estudiantes,
incentivando la difusidn de sus proyectos, idegerysamientos, a través de este medio de

comunicacion.
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La Radio no solo hace libre al estudiante en swieje de comunicar, sino también
aporta a la Comunidad Educativa, ya que a travesidemedio se puede difundir temas de
interés comun, “algo que es comun para todos ar mhertla propuesta educativa de la

institucién, como la palabra lo dice Comun- icatiéh

Por ejemplo, “El cuidado de la tierra y el mediobéente” es un mensaje comun y
una de las bases educativas méas solidas de lau@n&ti. Este tema tan importante seria
interesante difundirlo a través de la radio, usagodiversos formatos para poder llegar a
cada uno de los miembros de la comunidad educaiaa lograr la interiorizacion del

mensaje, de esa manera se podria aplicar en |laoiidizana.

Para actualizar la cabina de radio, la Institud¢iarpedido ayuda a ciertas entidades
como la CORAPE (La Coordinacion de Radio Populandativa del Ecuador) y la Red
BONES de Bélgica, las cuales brindaron ese apoyotrgbajaron en conjunto con
voluntarios del INEPE para adecuar la actual cadmaadio, con el objetivo de poder
brindar un trabajo alternativo a los jovenes. “Em dctualidad la tecnologia esta
deshumanizando e individualizando las relaciorze&lda es que los jévenes a través de los

medios de comunicacién puedan general una comidicamplia y participativa®

El INEPE ha emprendido talleres de comunicacioni®adon la finalidad de que
toda la comunidad educativa pueda participar eardacion de productos para difundir
proyectos internos de sumo interés. El reto se haseamplio en proyeccion a futuro, en

donde se espera que una vez que funcione la ragima se pueda rehacer el proyecto de

7 patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la
Institucién. Verdugo Katherine, Entrevistadora

8 Walter Carrillo. Entrevista realizada el 03 de marzo de 2012. Radio Interna del INEPE "El hoy y el ayer".
Verdugo Katherine, Entrevistadora
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una radio comunitaria y ser parte de la red de dga@iomunitarias ya existentes en el

Ecuador.

Luego de conseguir casi todos los implementos aeoss el Proyecto Radial tuvo
una pausa nuevamente debido a que aun faltan alglamentos importantes como un
computadora con capacidad y programas que sirny@tiéigamente para la producciéon de

audio y lo principal, asesoria técnica para poratlenarcha.

El INEPE ha solicitado la ayuda de la CORAPE (La@madora de Radio Popular
Educativa del Ecuador) y ALER (Asociacion Latinoaicena de Educacion Radiofénica)
las cuales estan aportando con la capacitaciopedsbnal una vez cada dos semanas, con
la finalidad de brindar el conocimiento necesadbre Radio para que puedan compartirlo

a los alumnos.

Con la ayuda del proyecto, “La Radio como mediexj@esion para los jovenes del
INEPE: Propuesta de radio revista Juvenil “La #ezINEPE”, se dara una primera pauta
a la utilizacion permanente de la cabina de raalimavés de una radio revista semanal en
donde patrticipe toda la Comunidad Educativa, emcjgio este es un proyecto de circuito
interno que posteriormente ganando experiencianzdis estratégicas con redes de radios
comunitarias, sera un proyecto que trascienda yuseaporte mas de la institucion a la

comunidad.

2.2. Rol de la Radio dentro del Trabajo Comunitario

“Las radios comunitarias indigenas representanspaao muy importante para la
reconstitucion, reproduccion e innovacion de suti@as e identidades colectivas.
Ejercer la comunicacion es parte del derecho autanamia de los pueblos
indigenas, formalmente reconocido, pero practicaneignorado por las
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instituciones. La construccion de la autonomia pedir permiso implica la
reapropiacion de los diferentes ambitos de la eolidiana de los pueblos, y su
gestion colectiva de acuerdo a una visién profia.”

Al analizar el rol de la Comunicacion dentro debi@jo comunitario que ha venido
desarrollando en INEPE durante 27 afios, se pueddadhr el afan por hacer participe a
toda la Comunidad , tanto educativa como la conatchdke Chilibulo y en ella plasmar una

construccion de identidades partiendo desde lacatidiana y la realidad de la comunidad.

El proyecto Radial ha sido un medio fortalecedoa Ja vez promovedor de la
reflexion y la criticidad en los nifios y jovenesscatando aspectos culturales, sociales, el
conocimiento ancestral y tradicional de los puebipe a mas de empapar las mentes de

conocimiento, pretende lograr que los jovenes alamem valorar y rescatar sus raices.

Los canones de la comunicacion popular impartideéPamlo Freire dan luces de las
ventajas y el derecho que tenemos todos los seraartos a comunicar, debido a que el
silencio y la exclusion es opresion. Freire dice gdl dialogo como encuentro de los
hombres para la “pronunciacion” del mundo es unadioddn fundamental para la
verdadera humanizacion... el verdadero camino devalucién es el de la apertura de la

comunicacién hacia las masas populdfes”

El mismo autor sefiala que; “Los seres humanos adgrumantenerse al margen de
la comunicacion por que son comunicacion en sif, dlsdialogo con las masas deberia ser

prioridad de todo medio de comunicacion. Entonte®rladero trabajo comunitario de la

®! Giovanna Gasparello. Donde crece la flor de la palabra. Reflexién sobre la Radio Comunitaria Indigena en
los estados de Guerrero y Oaxaca- México. Revista Ndmada. (2011.1) pag. 17.
% paulo Freire. Pedagogia del oprimido. Lima, Peru. Editorial Tierra Nueva. 1971. p. 178.
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Radio consiste en la inclusion y la libertad dereggn aliado con el conocimiento previo
del compromiso y la responsabilidad que implica woicar, dar sentido a la palabra, al

poder expresar a través de ella sus sentimierpessamientos.

En el Ecuador se ha dado poca importancia a losiosiede comunicacion
comunitarios y alternativos en la practica, porqoeeoria estos medios de comunicacion
estan presentes en la Ley Organica de Comunicdeidnuestro pais. En la Seccién niamero
II, titulada “Derechos de Igualdad e Intercultutatl”, en el sexto tema se habla se la radio
comunitaria, el articulo esta titulado como “Coidation de los medios comunitarios” y

dice:

“Consolidacién de los medios comunitarios.- eltags promovera la creacion
progresiva de las condiciones para la conformagiéansolidacion de los medios
de comunicacion comunitarios especialmente a trdgda capacitacion, el acceso
acredito y financiamiento para la compra de equigds exencidn de impuestos
para la importacion de equipos de radiodifusiomlguision destinados a medios
comunitarios.®

También se designa al tema de radios comunitai&etcion Il titulada “Medios
de comunicacion Comunitarios” en la que el esta®lun firme compromiso en fomentar

e implementar politicas de ayuda para el favordesarrollo de los medios comunitarios:

Accion afirmativa.-EI Estado implementard las [pcdi¢ publicas que sean
necesarias para la creacion y el fortalecimientdodemedios de comunicacion
comunitarios como un mecanismo para promover laalpllad, diversidad,
interculturalidad y plurinacionalidad; tales comorédito preferente para la
conformacion de medios comunitarios y la compraedeipos; exenciones de
impuestos para la importacién de equipos parargidnamiento de estaciones de
radio y television comunitarias; acceso a capdditagara la gestibn comunicativa,
administrativa y técnica de los medios comunitafios

83 Ley Orgénica de Comunicacién del Ecuador, Seccidon numero , Literal_6 “Consolidacidn de los medios

comunitarios”

84 ;. . . . s ’ . . .z . .
Ley Organica de Comunicacion del Ecuador, Seccién numero lll, “Medios de comunicacién Comunitarios
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Son planteamientos existentes, pero que no seaaplor ende son letra muerta.

Antes que reestructurar la ley se necesita coneiena la ciudadania la importancia que
tiene estos medios para la sociedad, partiendcedesdmas pequerios y la juventud, que
son el presente y quienes construiran el futura gatria. Los jovenes estan llamados a ser
actores del proceso de cambio y apropiarse dekldera la comunicacion, a expresar
libremente lo que piensan y sienten y de esta raatwgrar que los adultos los consideren
voz activa dentro de la opinidn publica.

“Una radio regenera el tejido social cuando usansigs6fonos para que la gente

hable, para que diga su palabra e incluso paraeeguivoque, “una radio es como

la boca grande de la comunidad, es la devolucidla galabra secuestrada en las

comunidades. Una locutora o locutor, se pareceaapartera, porque ayuda a parir

las palabras destinadas al silencio”

José Ignacio Lopez

La radio revista del INEPE es una propuesta deragea“Lo que queremos
demostrar es que existe una relacion entre conuidicy desarrollo, que los medios de
comunicacion y en particular la radio, pueden optar una propuesta de desarrollo. La
comunicacion es de caracter social y bien manejadaibuye al desarrollo... El desarrollo
humano local asume a la comunicacion como unaipaaftindamental y participativa, la
comunicacién es un mecanismo de sacar adelanteigst®s y proyecto$’Utilizando la
radio como un instrumento y los diversos génerdsriypatos radiales como medio para

expresarlos.

% Anouk Hoberich y Miguel Lépez. Comunicacidn y Radio para el Desarrollo Local. Ediciones Abya-Ayala.
Quito, 2001. p. 5
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2.3. La radio comunitaria como medio para ejercer lederecho a la comunicacién y

libertad de expresion

Por vivir en comunidad, todas las libertades irdligies tienen que someterse a una
reglamentacion. También la libertad de prensa y edpresion. Todos los
ciudadanos y ciudadanas deben responder ante lainad, tienen una
responsabilidad social. También los periodi&tas.

Segun la Constitucién Ecuatoriana, en el Titulo YREgimen del Buen Vivir”,
articulo 384, sefala: “El sistema de comunicaciocias asegurara el ejercicio de los
derechos de la comunicacion, la informacion y leeriad de expresion, y fortalecera la

participacién ciudadana. 2

La Radio es un medio que ayuda a ejercer el Derackeo Comunicacion y la
Libertad de expresion., debido a que “el manejprdgectos radiales a diferencia de otros
medios usa como base la oralidad que nos perteraomlmente a todas las personas y lo

aprendemos desde siempfe”

Los medios comunitarios en el pais tiene muchdmsrpara ejercer y fomentar su
trabajo, debido a que uno de los principales elépseque se necesita para sacar adelante
un medio de comunicacion es el factor econdémico,las radios comunitarias estan
privadas de realizar publicidad con fines de lutba;ual sale de la l6égica debido a que ese
es el sustento base de todo medio de comunicani@h @ais. Asi que argumentar que las

radios comunitarias no tienen fines de lucro, epano ilégico de afirmar, sin embargo, es

% José Ignacio Lépez Vigil. Ciudadana Radio. Coleccién Analisis. Venezuela, 2008. p. 182
87 Constitucién Ecuatoriana 2008. Régimen del Buen Vivir. Capitulo VII.

8 Gris Sanchez. Con Radios Comunitarias se ejerce el derecho a la comunicacién y a la libertad de
expresion. Ecuador Inmediato, 05 de mayo de 2012.
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necesario hacer publicidad para fines de auto rsiestBero todo el dinero ingresado tiene

un manejo responsable y ético.

“La informacién es un bien social, no una mercanti@as comunicadores y

comunicadoras interlocutan con ciudadanos y ciutesiao se dirigen a cliente§.”

La radio comunitaria, popular, educativa y altaksatse ha visto obligada a
terminar con sus funciones debido a la falta darsss econdmicos para sacar adelante el
proyecto. Es verdad que este tipo de emisoraseoongnadas sin fines de lucro lo cual se
ha mal interpretado a que ninguna de estas emppasda obtener una entrada econémica
por medio de la publicidad, cuando realmente swesfide lucro significa: “Que puede
haber apropiacion privada de los beneficios, Igseisos de la organizacion pertenecen a la
organizacién y el salario de los integrantes deipmde trabajo de la radio es necesario,

una empresa social debe generar ingresos para fruatesiarse™°

“Negarles a las radios comunitarias la posibilidadun ingreso es expedirles por
anticipado su certificado de defuncidn, es impdisibique las comunidades puedan
tener su propio canal de expresion. Es obligaceinEdtado, y este Gobierno lo
entiende y practica asi, velar y garantizar debadenla existencia y desarrollo de
las radios comerciales, de las radios comunitgrieslas emisoras publica¥.”

Se realiz6 un estudio en AMARC (Asociacion Mundial Radios Comunitarias,

América Latina y el Caribe) titulado “Principiosrpaun marco regulatorio democratico

% José Ignacio Lépez Vigil. Ciudadana Radio. Coleccién Analisis. Venezuela, 2008. p. 195

% Juan Wang; Gestién de Radios Comunitarias. Recuperado el 21 de agosto de 2012 de Docstoc,
documentos para pequefias empresas y profesionales
http://www.docstoc.com/docs/24261533/GESTI%C3%B3N-DE-RADIOS-COMUNITARIAS.

1 Roque Gonzdlez. Libertad de expresion y radios comunitarios. 20 de Noviembre de 2010.Recuperado de:
ABC Color. http://www.abc.com.py/edicion-impresa/opinion/libertad-de-expresion-y-radios-comunitarias-
186976.html.
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sobre radio y TV comunitaria”, que es un conjurgald principios indispensables para los
medios comunitarios, con la finalidad de ser uné guara la elaboracion, aprobacion e
implementacion de regulaciones sobre radiodifusidmunitaria para que estas sean
compatibles con los estandares internacionales efechos Humanos y el mas amplio

respeto a los derechos a la comunicacion e infadmacla libertad de expresion.

En el literal nUmero 14 se habla sobre el finan@aio de los medios comunitarios

y dice que:

“Tienen derecho a asegurar su sustentabilidad etiond independencia y
desarrollo, a través de recursos obtenidos medialagaciones, auspicios,
patrocinios, publicidad comercial y oficial y otrlesyitimos. Todos ellos deberan
ser reinvertidos integramente en el funcionamied® la emisora para el
cumplimiento de sus objetivos y fines. Cualquierité en el tiempo o cantidad de
publicidad debe ser razonable y no discriminatotios medios deben rendir
cuentas de forma periddica a la comunidad a la eymesentan haciendo
transparente y publico el manejo de sus recu$os”

Esta manera de financiamiento seria adecuada poeerpractica en el pais, el
estado juega una parte importante en apoyar y prenta libertad de expresion a través de
los medios de comunicacion, mas no coaptarlos,um“g través de ellos se expresan
comunidades y grupos sociales excluidos que estdmuchas ocasiones ausentes del
debate publico y cuya inclusibn en el mismo es mperativo de todo Estado

democratico™

2 AMARC. Principios para un Marco Regulatorio Democratico sobre Radio y TV Comunitaria. 2009.

Recuperado de: http://legislaciones.amarc.org/Principios/PrincipiosMarcoRegulatorio.htm. pag. 8.

3 Roque Gonzdlez. Libertad de expresion y radios comunitarios. 20 de Noviembre de 2010.Recuperado de:
ABC Color. http://www.abc.com.py/edicion-impresa/opinion/libertad-de-expresion-y-radios-comunitarias-
186976.html.
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La Ley Orgéanica de Comunicacion del Ecuador enitelld 111, aborda el tema del
financiamiento de las radios comunitarias y noslédhabbre temes importantes como la

publicidad que es receptiva para estos medios ypéaeras de sustentabilidad:

“Los fondos para el funcionamiento de los mediosimaitarios provendran de la
venta de servicios y productos comunicacionalestavde publicidad, donaciones,
fondos de cooperacion nacional e internacionatopatios y cualquier otra forma
licita de obtener ingresos.

Las utilidades que obtengan los medios de comcidicacomunitarios en
sugestion se reinvertiran prioritariamente en ejoraeniento del propio medio, y
posteriormente en los proyectos sociales de lasicioiades y organizaciones a las
que pertenecen.

Estos medios podran pasar todo tipo de publicidald®términos que establece la
Iey'|194

Comunicar es un derecho de todos, partiendo de pesteipio se han reunido
diversas comisiones y entidades como es el casia donvencion Interamericana de
Derechos Humanos, que en su informe anual, sedala tema relevante el promover y
expandir el alcance del derecho a la libertad geeskon y no a restringirla y se agrega que
“la libre circulacion de ideas y noticias no esaahible sino dentro de una pluralidad de
fuentes de informacion y del respeto a los medeésaiunicacién”. Mas adelante resalta
qgue la regulacion "deberia tender a garantizar magor seguridad para expresarse en
libertad sin miedo a ser sancionado o estigmatipadaello y, al mismo tiempo, promover

una mayor igualdad de condiciones en el ejercieidadlibertad de expresion, entendida

94 ;. . . . s ’ . . .z . .
Ley Organica de Comunicacion del Ecuador, Seccién numero lll, “Medios de comunicacion Comunitarios”
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esta en una triple acepcion: pluralidad de vocediversidad de las voces y no

discriminacion”. ®®

Como todo derecho, la libertad de expresion y cacagion a través de los medios
comunitarios también tiene sus deberes. AMARC sedjiaé el Derecho a la comunicacion
tiene una responsabilidad de doble via: individuabcial. Esto incluye a la libertad del
emisor de difundir informacién, pero también eleio de loperceptore¥ a recibirla de
una manera veras y sin discriminacion, en formarakyermitiendo que las voces sean
escuchadas como parte importante de la democracia gueblo.

“La libertad de expresion a través de radios comuas no es un derecho
declamativo, sino que implica contar con los met#asicos para su ejercicio que
obliga al Estado a promoverlo, porque se trata mlederecho que posibilita la
deliberacién publica, poniendo a disposicién dedeiedad discursos que expresan
las asimetrias de poder existentes, permitiendapéaicion de nuevas formas de
deliberacion.’

Uno de los principios de legislacion de radio coitauia hecha por AMARC da un
claro panorama de los objetivos principales gueetigna radio comunitaria:

“El reconocimiento y diferenciacién de los mediasmeinitarios en legislacion
nacional de radiodifusion tiene como objetivo gdran el derecho a la

informacion, a la comunicacion y a la libertad apresion, asegurar la diversidad
y pluralidad de medios y promover este sector. Est®nocimiento necesita

> AMARC. Principios para un marco regulatorio. Programa de legislacién y derecho a la comunicacién-
América Latina y el Caribe. 2009. Recuperado el 24 de Julio de 2012 de
http://legislaciones.item.org.uy/index?q=node/1958.

*® En los esquemas mas individuales de la comunicacién se habla de receptor, nosotros nos referiremos a
perceptor ya que aquel acentua la pasividad, pretende mostrar una situacién en la que nada puede hacer la
persona ante el mensaje. En todo caso la maquinas reciben, los seres humanos perciben los mensajes. La
percepcion consiste en una extraccién de informacion de la propia realidad para orientar la conducta. Uno
percibe de manera transparente, lo hace a través de sus creencias, deseos, experiencias, estereotipos.
Tomado de: PRIETO, Daniel. Diagndstico de Comunicacion, Manuales Didacticos. CIESPAL. Segunda Edicion.
1990.p. 80y 111

%’ pia Matta. Radios Comunitarias y Libertad de Expresién. 28 de julio de 2011. Recuperado de: El Quinto
Poder. http://www.elquintopoder.cl/medios/radios-comunitarias-y-libertad-de-expresion/.

63



acompanfarse con procedimientos, condiciones yigaditpublicas de respeto,
proteccién y promocién para garantizar su existepdesarrollo®

Los medios de comunicacién comunitarios deben secamal para promover el
desarrollo social en base al respeto a la divaetsialéa libertad de expresion e informacion,
a rescatar los rasgos propios de la riqueza culerbbs pueblos como costumbres, idioma,
valores, religién, sexualidad, convivencia, opimisnetc. a través del libre ejercicio de la
comunicacioén, derecho inherente a los seres hungurampara los “Derechos Humanos
Universales”, promoviendo el didlogo y la partigigem, tomando en cuenta a toda la

comunidad (nifios, jovenes, adultos, adultos mayam@so entes activos de opinion.

2.4. La radio comunitaria y el proceso Ensefianza apndizaje

“La verdadera comunicacién no comienza hablandm sscuchando. La principal
condicién de un buen comunicador es saber esciithar”

En nuestro pais se ha excluido a la Edu-comunicaméno parte importante del pensum
de estudio, dejando a un lado la gran importanam tgene el adecuado manejo de los
medios de comunicacién, ahora llamados por mucBb€tiarto Poder® siendo este un

poder fatico, debido a que no corresponde al espado tiene la capacidad de influir

*® AMARC. Principios para un marco regulatorio. Programa de legislacién y derecho a la comunicacién-
América Latina y el Caribe. 2009. Recuperado el 24 de Julio de 2012 de

% Mario Kaplum. La cuestidn de los cédigos verbales no se agota diciendo que debemos adaptar nuestro
cddigo al del destinatario; implica también que, al menos en cierta medida, debemos adoptar el cédigo de
la comunidad a la que nos dirigimos. Produccién de programas de radio. Ciespal, Quito, 1978, pag. 86.

100 Ignacio Ramonet
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politicamente. Los medios de comunicacion ejeraashep cuando estos manejan las voz
del pueblo y cumplen con la misién de manteneflormado para que ellos puedan emitir
sus propios criterios debidamente fundamentados laoneracidad del compromiso

periodistico.

De la misma manera que los seres humanos aprenderhablar y a modular
nuestras ideas a través de materias como Lengu@@mmynicaciéon, debemos aprender a
usar correctamente los canales adecuados para llegaar nuestro mensaje, a nuestros
compafieros de clase, a nuestros compaferos deiogoteda comunidad en general,

fomentando asi un compromiso social, de todos & foalos.

El trabajo educativo también debe centrarse eraguperceptores puedan aprender

a recibir e interpretar el mensaje radiofénico yatemedios de comunicaciéon en general a
través de la Edu-comunicacion, este proceso da lac®s estudiantes y maestros para
crear procesos comunicacionales alternativos.

“Por lo tanto, el proposito del alfabetismo en mesdies ayudar a que los

estudiantes se conviertan en personas competeritesis y alfabetas en todas las

diferentes formas de los medios, para que puedatnotar la interpretacién de lo

qgue oyen o ven, en lugar de que la interpretacéncbntrole a ellos. Volverse

alfabeto en medios no consiste en memorizar hechestadisticas sobre los

medios, sino mas bien en aprender a hacer lasmissgadecuadas sobre lo que se
esta viendo, leyendo o escucharitio”

Los medios de comunicacion no ven a la juventudacsujeto de opinién, mas bien
lo ven como medio de consumo masivo a través deningas estrategias de marketing

publicitario, que ingresan efectivamente a la meletéos jovenes, logrando el objetivo de

101 . . . . .
Conjunto de herramientas para alfabetismo en medios. Un marco de referencia para aprender y

enseiiar en la era mediatica. Center for Media Literacy, 2003 Recuperado el 21 de Agosto de 2012 de
http://www.eduteka.org/pdfdir/MedialLitGuia.pdf
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generar millonarias ganancias, incentivar al consonm de productos que muchas veces se

venden a través de imaginarios de moda, poder, fagllaza, atraccion fisica y sexual.

El libro “El recreo de la infancia” habla de la greafluencia que tiene los medios
en el consumismo infantil y juvenil con productesno: video juegos, teléfonos celulares,
tecnologia en general y el juego féacil. Si los raedile comunicacién logran insertar
facilmente imaginarios en la mente de los jovetasbién lo pueden hacer con respecto a
la educacién, los medios de comunicacion puedemstumentos muy utiles y efectivos
para ensefar y aprender. La Radio en el INEPIe teefinalidad de ser ente activo en el

proceso ensefianza- aprendizaje.

El sonido como estrategia pedagdgica ha existidededda antigliedad cuyo
referente es Pitdgoras “que para aumentar laceick sus ensefianzas utilizaba el sistema

de la ‘acusmatica®?.

La radio educativa es una propuesta que muestra'asggecial capacidad para
alumbrar ideas entre sus oyentes, para estimulandginacion (...). En la radio cada
mensaje sonoro puede transformarse en una imageadgse 0 inconsciente, imagen de
simbolos, colores, dimensiones individuales, imaggsible y entusiasta. La radio procura

oportunidades para todos e incita a la participeéfd

102 P . sae s ~ . . . .
El término acusmatica remonta a Pitagoras y a su forma de ensefiar la filosofia, detrds de una cortinay en

la oscuridad. De esa manera sus discipulos se concentraban mas facilmente en su discurso. La experiencia
muestra que la percepcion del sonido estd a menudo dominada por el aspecto visual de una representacion.
musical. Liberdandose de ello, la audicién acusmatica permite desarrollar imagenes abstractas en nuestra
imaginacion. Tomado de: Fundacién destellos, arte, ciencia y tecnologia
http://www.fundestellos.org/Prensa.htm

1% Arturo Merayo. Identidad, Sentido y Uso De La Radio Educativa. lll Congreso Internacional Culturay
Medios de comunicacidn. Ediciones Universidad Pontificia de Salamanca. 2000. pags. 387-404.
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La radio es un medio por el cual se da apertues pérsonas de decidir aprender
por cuenta propia de la manea mas adecuada gsecetigsideren. Una de la ventajas de la
radio es que ella puede llegar a todo lugar y a tgeb de personas, sin interferir en sus
actividades cotidianas e incentivando a la creddidj despertando la imaginacion del
oyente al usar elementos de su mundo interiorlizarios favor de la interiorizacion del

mensaje a su percepcion.

En todo medio de comunicacion, en especial comimjtdiene como base ser
educativa al informar, y ser la voz de los inteseseciales, asi como en sus practicas
politicas. La radio comunitaria se convierte en cativa debido a que el "actuar
democratico le permite acompaniar y fortalecer lasrglas acciones y practicas culturales,

productivas, sociales y politicas de los sectoopsifares*®

La radio educativa respeta la opcién dalternativa, lo dindmico, lo innovador,
esta es la manera idonea de llegar a la mentesgévenes. Lo alternativo incluye nuevas
propuestas, hacer realidad todos los suefios astdavié palabra expresada con libertad, las
instituciones y comunidades indigenas que han eacalante estos proyectos, han

servido y sirven de apoyo a las tareas educatifasnativas de las sociedades.

Un punto importante que no puede faltar en la Emtatmicacion es el analisis y la

decodificacion de los mensajes mediaticos, estacidgd deberia estar presente en la

% Arturo Merayo. Identidad, Sentido y Uso De La Radio Educativa. lll Congreso Internacional Culturay

Medios de comunicacidn. Ediciones Universidad Pontificia de Salamanca. 2000. pags. 387-404.

105 . . . . . .y . e . are
El término “alternativa” es capaz de volcar nuestra imaginacion a algo distinto, lo otro si nos remitimos al

significado originario. Un mensaje alternativo puro abarcaria las fases de emisidn, mensaje, distribucién y
uso. Lo alternativo seria completamente exterior a lo dominante. La Comunicacion alternativa no se explica
desde la comunicacion misma, sino desde las relaciones sociales alternativas. Un proceso social no es
alternativo si con él no cambia la vida diaria. Tomado de: PRIETO, Daniel. Diagndstico de Comunicacién,
Manuales Didacticos. CIESPAL. Segunda Edicién. 1990. p. 118-127
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formacion del educando mucho antes de aprendep@u@r mensajes para medios de
comunicacion. El andlisis del medio desarrollaetigamiento critico y genera ideas para

posteriormente producir productos alternativosnewadores.

En la Edu-comunicacion es importante involucrataltonomia de Bloom, quien
dice que las personas deben ser buenos recepteremediios de comunicaciéon
(conocimiento, andlisis, comprension, aplicacidntesis y evaluacién) esto hara que el
educando “Fortalezca la observacion y la interpiéta profundiza la comprension y la
apreciacion; Cuestiona los estereotipos (represiemnts incorrectas o insuficientes), Hace
aflorar los prejuicios y los puntos de vista, Ddge motivaciones para nuevas creaciones;
Expone mensajes implicitos que son menos obviagdPciona perspectiva y significado a
los que crean los medios;: Aclara a la sociedadefestos e implicaciones de un

mensaje.”106

En el INEPE objeto de la presente investigacidnesta institucion se pretende
incluir la produccién radial como parte del procede formacion de los jovenes,
incluyéndola como alternativa para los jovenes @s&n interesados en realizar el
proyecto, uno de los principales programas querssepta es que los alumnos por su
horario de clase no tienen tiempo de realizar estévidad curricularmente por el

momento.

106 . . . . . ~
Conjunto de herramientas para alfabetismo en medios. Un marco de referencia para aprender y enseiiar

en la era medidtica. Center for Media Literacy, 2003 Recuperado el 21 de Agosto de 2012 de
http://www.eduteka.org/pdfdir/MedialLitGuia.pdf
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El Director del INEPE Patricio Raza comenta que dekarrollo humano no se
puede imponer®’ El INEPE intenta realizar una ruptura de horariday al alumno la
libertad para que elija la actividad que deseeazaaly la radiodifusion seria un excelente

proyecto en la Comunidad Educativa.

Para sacar adelante un Proyecto de Difusion Radgzfdes importante que toda la
Comunidad educativa sea participe: autoridadesgrdes, padres de familia y alumnos,
cada uno en diferentes medidas, el INEPE parta @kl de un espiral de necesidades, de
sueflos de metas por alcanzar per ellos solos ndapoliegar, necesitan del resto de la

comunidad.

El proyecto de una radio revista en el INEPE, dejdoenes y para los jovenes es
una propuesta educativa integral, contribuyendprateso de ensefianza-aprendizaje, en
donde los tendrén la oportunidad de “informar, etetrer y educar” a su audiencia, basado
también en el concepto de radio comunitaria deuitocinterno como medio de

comunicacion alternativa dentro del INEPE.

El INEPE quiere difundir a través de la radio pesgas que aporten al desarrollo
educativo de la zona, debido a que en estos 27 fimeyecto del INEPE ha crecido y se
ha incrementado en 6 provincias en donde se hadida la labor educativa popular con
nifos y jovenes, se pretende que a través de ia pagdan conectarse, compartir ideas

pensamientos y saberes.

197 patricio Raza. Entrevista realizada el 10 de Abril de 2012. Historia del INEPE y Proyecto Radial de la

Institucidn. Verdugo Katherine, Entrevistadora
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También es importante recalcar que el interaprajgis sumamente importante en
este tipo de formacién, consiste en la interaccliiidmica con el grupo de trabajo para
influirse positivamente en el apoyo de ideas y magjtos productos de aprendizaje, es un

intercambio de conceptos que debe ser valoradonpgjaar los productos comunicativos.

La interaccion entre pares, en el sentido pedagptagorece la éptima relacion de

los estudiantes entre si, dando lugar a:

* El protagonismo compartido

* Laimplicacién permanente

* La ayuda continua

» La expresion de la maxima capacidad de la autonper&onal
* La corresponsabilidad

» La cooperacion participativa y creativa

» Laverdadera comunicacion

 El apoyo solidarit”®

El interaprendizaje genera retroalimentacion epreteso de comunicacion, se lo
conoce también como estudio colaborativo. Es uaa gesponsabilidad del docente en
saber dirigir al grupo y ensefiar al alumno a segp®vo, a trabajar en equipo y lograr que

el educador sea incluido también en este solidpagde trabajo de la siguiente manera:

A N
Nuestros nifnos y ; Nosotros
nifas quieren ; i queremos que
Tugar Lo conseguimos con Aprendan
Estaren 1a calle Estén seguros
Tener amigos Son un medio para Sean fuertes
Aprender ) y Tengan futuro
Divertirse i ; Sean felices
Tener cosas

109

1% Ovidio Martinez. El interaprendizaje o aprendizaje colaborativo. 2008 Recuperado de:

http://aprendizajecolaborativoovidio.blogspot.com/
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CAPITULO III
LA RADIO Y LA COMUNICACION RADIOFONICA

Los medios de comunicacion en la actualidad sote jandamental de la vida de

los seres humanos. La radio es un medio de conudicaue llegd para quedarse y

cumple un rol en nuestra sociedad desde el siglo XX

“Los medios de comunicacion son los nuevos mereadge la realidad. Lo que no sale en
pantalla o por micr6fonos, es como que no hubietarimlo. Lo que los medios afirman,
afirmado queda. Lo que los medios ignoran, no @xistos medios no solo dan a conocer,

sino que establecen la realid4d”

La radio se basa en el sonido para llegar a cadal@hos oyentes, los oidos de las

personas lo perciben y el cerebro es quien proestainformacion que se traduce en

emociones, pensamientos y sentimientos. Estos feendaben ser intensos y llegar al

oyente usando el lenguaje radiofénico adecuadajoewle el locutor debe valerse de la

seduccioity la utilizacion de lapalabra cultd*?

109 GRAFICO 1: Villena Higueras, José Luis. Interaprendizaje y educacion para el desarrollo: un modelo
para atender a la juventud y la infancia. Facultad de Educacién y Humanidades deMelilla, Universidad de
Granada.

110

José Ignacio Lépez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de
la Torriente. La Habana, 2000. Pg 26.

" El oido vibra, siente imagina. ¢Cémo llamariamos a una chica que hace vibrar y sentir, que hace sofiar a
muchos, que enamora a todos? Una seductora. Es la misma personalidad, adecuada y mas profunda del
medio radiofénico. Tomado de: José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y
Apasionadas. Editorial Pablo de la Torriente. La Habana, 2000. p. 46

"2 1a palabra culta es la mds adecuada en el contexto que se habla. Si un medico estd entre médicos,
hablara el vocabulario técnico de su profesion. Pero si ese doctor llega a su casa y pide comer a su mujer
extremidad de gallina, resultard pedante. Y un gran inculto que confunde hogar con hospital y no sabe
adaptarse al cédigo de la vida domestica. Lo mismo pasa en la radio, el locutor debe dirigirse al oyente con

palabras sencillas. Tomado de: José Ignacio Lépez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y
Apasionadas. Editorial Pablo de la Torriente. La Habana, 2000. p. 69.
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La radio ha cambiado su funcion a través del tiem s convivencia con otros

medios de comunicacion.

Al nacer la Radio ya existia otro medio de comui@a que era el Unico y
omnipotente duefio de la informacion “la prensai@sccuando aparece la radio que es un
medio que tiene la caracteristica de ser inmedriateyd rapidamente de sus funciones a
las publicaciones escritas, ahora la radio eranqiiéda la primicia de la noticia y la prensa

escrita la encargada de reforzarlas, siendo mu@sommnuciosa con los detalles.

La radio era la protagonista, “la reina del hod#sta que nacié la television, que
cambi6 las funciones del medio radiofénico y pasosér un espectaculo familiar a
transformarse en compafia individual de su amigonjga oyente. José Ignacio Lopez
Vigil en su libro “Manual Urgente para Radialis#@agasionados y Apasionadas” pone un
ejemplo de la primera cufia que grabo en una radigpesina, en donde se puede apreciar,

la importancia de la radio en la vida de las paspla cufia decia lo siguiente:

“Se oian ladridos y un locutor preguntaba sobregjor amigo del hombre. Una

locutora respondia: el perro no.... jLa Radio!”

En la actualidad se escucha mas radio que nunda, g este medio de
comunicaciéon ha aprendido a subsistir con muchas sia quitarle el protagonismo y su

funcién en la sociedad.

La radio como todos los medios de comunicacion ¢emmportantes roles

informativos y comunicativos como:
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Legitimar™® la informacién que se transmite: Los medios de wtoacion
acreditan a sus actant&s los hace existir. Logra que la gente pueda, seidrlos. Los

medios atribuyen importancia, credibilidad, valdo gue se presenta a través de ellos.

Los medios establecen la realidad: Lo que se didesemedios de comunicacion es
lo que existe; lo que no se ha difundido por meldieellos es ignorado por la sociedad. Es
por este motivo que en la actualidad, los actoodgiqns, pequefias y grandes empresas
buscan protagonismo en los medios de comunicaEitos quieren existir, formar parte de
la opinién publica. Los medios pueden dar la mejta peor fama, depende también de los
profesionales que manejan los medios de comunitacide saber administrarlos de una

manera adecuada, con apego a la verdad.

Los medios: radio, prensa y television represeatknopinion publica: las personas
gue manejan los medios de comunicacion, en espesigberiodistas que salen en las
pantallas, que se hacen escuchar por los microfpripe realizan publicaciones escritas,
tienen la responsabilidad de hablar por el pudBtomuy notorio que la gente por si sola
regularmente no es tomada en cuenta por las gramstésciones del estado, municipios,

policia y otros.

La gente llama a los medios, comunica sus inquéstuopiniones o solicitudes para

que a través de ellos se ponga en conocimientasdeutoridades si existe algun problema.

' probar o justificar la verdad de algo o la calidad de alguien o algo conforme a las leyes. Tomado de:

Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola, Vigésima segunda edicion.2001

" Actante, término originalmente creado por Lucien Tesniére y usado posteriormente por la semidtica para
designar al participante (persona, animal o cosa) quien realiza el acto, independientemente de cualquier
otra determinacién. En linea: http://es.wikipedia.org/wiki/Actante
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Los medios dan un valor agregado a lo que por edransmite, formando asi un

periodismo de comunidad.

La radio comunica, hace sofar, volar, vivir. Ldioaapela a lo sensitivo en especial
si se apoya de uno de los elementos mas impostaata llegar a toda la gente como el
humor y la alegria. La radio a la vez nos hablaukstro entorno también crea espacios de

entretenimiento, una via de escape de los probldm&scotidianidad.

También la radio tiene una mision educativa a sale sus formatos entretenidos.
La radio puede hacer que el educando se formedalde una voz animosa, un amigo
divertido que nos transmite conocimientos y comteriAntes se decia la letra con sangre
entra. Un gran disparate. Porque entra con risaboen humor®. La tarea informativa y
educativa de la radio tiene éxito cuando su codteas captado por el tercer ojo de los ser
humanos “El oido también ve. O mejor expresadoidsl hace ver al ojo interior, a ese que

llamamos imaginaci6r*®

Es ardua la labor por hacer de la radio un espacaonde se plasme la naturalidad,
un entorno emotivo y funcional, el medio debe nreteenamorados a sus oyentes,
entretenidos, informados, con la peculiaridad queedia lo posible puede hacerse

imposible, se puede llegar a donde quiera. El muledla radio no tiene limites.

A continuacién se puede observar la conversacionudelocutor de radio
norteamericano muy afamado, en la que él explma eiente las razones por las cuales la

radio es un poderoso medio de comunicacion:

5 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 38
" bid. p. 40
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CLIENTE ¢Radio? ¢ Por qué habria de hacer publigidadadio? En la radio no se ve
nada.

VENDEDOR Escuche, usted puede hacer cosas pordla cpe no podria hacer por
television.

CLIENTE Cuénteme otra.

VENDEDOR Esta bien. Escuche esto. (SE ACLARA LA GBA/NTA). jListos todos!
Ahora, cuando dé la sefal, quiero que la montafi208emetros de crema
batida ruede dentro del lago Michigan, que ha saltiado y llenado de
chocolate caliente. A continuacién, las Reales fFasAéreas de Canada
volaran por encima, remolcando una guinda de 1€ladas, que se
dejard caer dentro de la crema batida, entre kosegi de 25,000 extras.
¢, Todo preparado?... jAdelante, la montafia!

EFECTO ESTRUENDO DE MONTANA Y ZAMBULLIDA.

VENDEDOR jAdelante la Fuerza Aérea!

EFECTO RUGIDO DE MUCHOS AVIONES.

VENDEDOR jAdelante la guinda!

EFECTO SILBIDO DE BOMBA QUE ACABA EN CHAPOTEO DEA
GUINDA AL GOLPEAR LA CREMA BATIDA.

VENDEDOR Esta bien... Ahora los vitores de los 25,880as...

EFECTO RUIDO DE MULTITUD. AUMENTE Y CORTA DE RER¥TE.

VENDEDOR Y ahora, ¢ quiere usted intentar eso eeldaision?

CLIENTE Pues...

VENDEDOR Vera usted, la radio es un medio muy espporque estira la
Imaginacion.

CLIENTE ¢ Y la television no estira la imaginacién?

VENDEDOR Hasta veintiuna pulgadas’i.

17 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. Cap. Il. Tomado de: Robert McLeish, Técnicas de Creacién y Realizacién en Radio.
Pablo de la Torriente, La Habana, 1989, pag. 42-43
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3.1. Breve Historia de la Radio

Como cuenta la historia universal, cuando la hudsahise forjé en la faz de la
tierra, la comunicacion entre ellos se daba porionelé sefales y sonidos precarios
emitidos por la voz, luego esos sonidos fueron twoaun significado, servian ya para
referirse a cosas, necesidades o personas. Pammodqgs sonidos emitidos por la voz se
convirtieron en un procedimiento mas complejo yifocabdo, de esta manera nacio el
habla, que la conforman un conjunto de cdédigogliistico para nombrar lo que el ser

humano quisiera.

“La palabra nos hace hombres y mujeres. Sin eflqgasariamos de ser simpaticos
primates” %.a oralidad servia para emitir y transmitir idegsensamientos y
conocimientos, los cuales eran transmitidos dergei@ en generacion, del padre al hijo.

“Esta tradicion oral perduré casi el 99% de ladtiasthumana™**

Mientras transcurrio el tiempo, las personas viel@mecesidad de crear otro
sistema mas complejo en el que no afecte la fdagilde la mente y no se olviden cosas
importantes, mas aun si estas exigian recordaoiasexactitud. Por ejemplo la idea nace
principalmente de los comerciantes que necesitalzamdarse de cantidades exactas,

deudas, etc. Es asi como nace la escritura.

En Irak, hace 6000 afios nacieron las primerasttabtie arcilla en forma triangular

que servia para asuntos netamente comercialeso lagggipcios crearon el papiro y en

18 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 44
" bid. p. 11
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ellos se plasmaba mucho mas, se redactaban coeratmicomo medicina, astronomia,

historia, luego nace el papiro, el pergamino. Da swgnera nacen los libros.

Los libros llegaron a ser manipulados por la igledebido a los importantes
contenidos que en ellos se plasmaba. Poco a poda eparicion de la imprenta, Johannes
Gutenberg hizo incontrolable su difusion, debidgua era mucho mas facil reproducirlos.

Con el aparecimiento del papel, nace el Periodicmip con él la libertad de expresion.

Luego la humanidad sinti6 la necesidad de transmmiftbrmacion a distancia, de
una manera mas rapida, con emision y recepciérevBle estan manera en 1844 Samuel
Morse pone al servicio de las personas el telégcafe si bien es cierto no trasmitia voz ni
escritos, pero se podia transmitir mas o menosaldbras por minuto a través de ondas

electromagnéticas cortas y largas que formabarbdiga.

Los inventos avanzaron de acuerdo a la necesiddogde que sea la voz la que
viaje largas distancias y facilite la comunicacigitexander Graham Bell en 1876 creo el
teléfono, invento que revoluciono, debido a quedeunicacion era inmediata de ida y
vuelta usando como codigo la voz humana. El teteftrasta la actualidad, forma parte
esencial en las telecomunicaciones. “El sonidoehadito para siempre la esclavitud de la

distancia®?®

El teléfono acorté distancias, ya no era imposhablar con un pariente que se
encontraba en otra poblacion. Entonces surgi6é tesiwdad de poder registrar la voz

humana y sonidos. Thomas Alva Edison crea el fafégen donde se grabo y reprodujo

20 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 12
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la primera cancién. “El sonido habia alcanzadonkadrtalidad*** pero no podia ser
compartido debido a que las personas debian aseredrauricular del fonégrafo para

escuchar lo grabado, el sonido debia ser liberado.

Guillermo Marconi en 1985, crea la telegrafia, éadiose de las ondas hertzianas
para transmitir el sonido. Y nacio la telegrafialédmbrica que es la antecesora, la madre de
la Radio, que poco a poco fue alargando su longieudnda, hasta poder transmitir la voz a

kilometros y kildbmetros de distancia. La voz noegstaba mas de cables.

En 1906 Reginal Fessenden trabajo mas en lo ptimgar Marconi, y realizé una
transmision que incluia voz y musica a los baraes mavegaban cerca a las costas de

Canada.

Alexander Lee, en 1907, descubre una valvula detretdos que transforma el
sonido en sefales eléctricas que trasportados @diorde antenas que emitian vibraciones
en el aire, estas vibraciones sonoras eran re@ptpdr una antena que volvia a

transformarlas en voz. De esta manera nacio la.radi

Iniciaron las transmisiones el 2 de noviembre d20198e cred la primera emisora de
radio en Pittsburgh Estados Unidos, llamada KDKAaktir de ese momento el éxito de la

radio era rotundo.

La primera emision radial en Latinoamérica se diogrimera vez el 27 de agosto

de 1920 en Buenos Aires, Argentina. La emision istiasen un programa en donde se

“!1bid. p. 14
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transmitié la Opera de Richard Wagner, este fu@reher programa de radio que se

compartia para todo el publico.

“El antiguo receptor de tubos, en aquellos afiosddsracupaba el centro de la casa y
convocaba a toda la familia, en torno a ella, ¢reseraciones se sentaron a escuchar las
radionovelas lloronas y las noticias inquietantes) la radio se cantaba, con la radio se
jugaba, con la radio se habian cambiado los haraléb quehacer domestico, ella era la
verdadera reina del hogar’122

En 1926, John Logie Bair hace un importante invgrai@ las telecomunicaciones,
nace la television, que desplazé a la radio detrcedel hogar y se convirtid en una
compafia individual. El locutor ya no se dirigisaaias personas, empezo a dirigirse a su

amigo o amiga oyente.

La radio supo sobreponerse al gran riesgo quefisigina la television, se creé la
radio con transistores, ya no hacia falta la canmegléctrica por cable, se habia incluido ya
las baterias. Ahora la radio podia trasladarsendagar a otro con el oyente, en su bolsillo,
en su cartera, en sus manos. Esto permiti6 quedia se pueda escuchar mientras las

personas realizan sus actividades de la vida eotdi

En la actualidad se escucha mas radio que nunchfel@ncia es que ahora debe
compartir su protagonismo con varios medios de cacagiéon, como la televisién y el

internet. Dejaron de pelear y entre ellos empezarcwexistir.

La Radio prosperé aun mas con la creacion de leuErneia Modulada (FM) que es

una franja de emision de menor distancia pero dernoalidad auditiva, finalmente se

2 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 18
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crearon las Frecuencias Digitales (DAB), en doseléransmite la sefal a través de fibra
Optica y satélite. Esto permite que la radio es&€ gerca del oyente, muchas de ellas con

programacion de hasta 24 horas.

3.1.1 La radio comunitaria en Ecuador y Latinoamérca

En Latinoamérica, desde los inicios y hasta mediatel siglo XX, los indigenas
aun estaban sometidos a la servidumbre y condgiorieahumanas de vida por parte de
los mestizos, al constante atropello de los deeblimanos, a la obscura intencion de que
los pueblos indigenas permanezcan analfabetos quegano tengan argumentos y no

conozcan su verdadero rol en la humanidad. La &giuiat ha sido arma de opresion.

Valientes hombres con pensamiento humanista y deseacabar con esta
desigualdad emprendieron su lucha por Sur Améciemndo proyectos principalmente de
alfabetizacion valiéndose de la radio, El caradesta produccion radiofénica tuvo un rol

comunitario, educativo, popular.

Importantes ejemplos del nacimiento de la radiocomedio de desarrollo humano
se puede ver reflejado en Bolivia, quienes dielqoriener paso en el afio de 1947 cuando
se levanto “La voz del minero”, conformado por unpp de trabajadores extremadamente
pobres, que decidieron conformar un canal paraegista mejor comunicacion entre ellos,
instauraron el “micr6fono abierto” para brindarvsgp a las denuncias de la comunidad,
hacian sus programas desde diversos puntos en dendEjueria ayuda “Asi llegaron

pronto a operar como “radios del pueblo”. Al térmie la década de 1950 habian logrado
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formar una red nacional de alrededor de 33 emigmdadoras de la “vox populi”, algunas

de las cuales serfan més tarde objeto de violeptasién gubernamentdf?

Con el ejemplo de Bolivia, en Sutatenza-Colombialséeron las Radioescuelas, en
donde a través de la radio se emitian programasatdos, la comunidad los escuchaba
con ayuda de una guia, quien les explicaba y leslaba en la toma de decisiones y
progreso comunitario en materia agropecuaria, doglaa la salud y erradicar el

analfabetismo.

Estos proyectos comunitarios sirvieron como graentivo para el precursor de la
radio comunitaria en nuestro pais, Monsefor Le@iRtaafo, quien luché por la igualdad,

la justicia en las comunidades de la Provinci€dienborazo.

Cuando Monsefior Lednidas Proafio llegé a la Di6cdsisChimborazo se dio
cuenta de que habia una gran cantidad de analapetgistia extrema despreocupacion
por su progreso por parte de los gobiernos en gkem&nto locales como nacionales.
Tomando en cuenta el proyecto de Sutatenza, Monsedja a Colombia a conocer las
instalaciones de las Radioescuelas, con la firdlida instalar dos estaciones en la

provincia de Chimborazo y a través de ellas ereaditanalfabetismo.

El factor econdmico al inicio se solvento con léaboracién que pidio la iglesia a
las familias pudientes de Chimborazo. En cuantcasplecto técnico buscé jévenes
egresados de colegios y aficionados de la radi®nga fueron enviados a Bélgica a

perfeccionarse en materia de produccion. Tambiéuidié apoyo a técnicos radiofénicos

123 P P ; . . . s . ;. .
Beltran Salman, Luis Ramiro. La Comunicacidn para el desarrollo en Latinoamérica: Un recuento de medio

siglo, Argentina, Buenos Aires, 2005. Pg. 06. En linea:
http://www.portalcomunicacion.com/both/temas/Iramiro.pdf
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de Suramérica, especialmente chilenos, quienesnamtm al personal que iba a llevar a

cabo el proyecto.

Cuando los indigenas empezaron a alfabetizarse zémye creciente desarrollo
comunitario, que iniciaba con sublevarse y reclalmarderechos que nunca supieron que
tenian. Con el éxito de esta experiencia se aloriel@as radios escuelas alrededor del pais
y se formdé ERPE (Escuelas Radiofonicas Populare&deador), fundada también por
Monsefior Leonidas Proafo. La reaccion de los pasr@h ver el surgimiento indigena,
reclamaron a Monsefior Leédnidas Proafio, diciendcéles estaba “abriendo los 0j&g”

Ya no se podia seguir explotando a los indigenasdo habian hecho.

Se logré liberar a la masa oprimida a través dpalabra liberadora como dice
Paulo Freire en su libro Pedagogia del oprimide, taumbién fue guia para los ideales de
Monsefior Leonidas Proafio, a la que se afiade ladilda psicoldgica del indigena, que se
encuentra aplastado, desvalorizado y de esta minidraracion total de hombre y mujeres

de Chimborazo.

Otro de los ideales implementados en las Radiokscude Chimborazo es la
palabra que nace de las reales necesidades detég ge de lo que el educador considere
una necesidad, sino de lo que salga del corazémpuwidlo “de esta manera avanza el

aprendizaje adquiriendo una conciencia criticaeés de la accién-reflexién-acciéf

124 . ~ ~ . . . ~ . ~
Leonidas Proafio. Campaia Nacional de Alfabetizacion Monsefior Lednidas Proaio: documentos de

trabajo. Quito, Ecuador: Ministerio de Educacién y Cultura. p. 9

% |bid. p.14
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Las poblaciones indigenas del Ecuador, debido r&gleeza cultural que poseen,
retroalimentan en el proceso a los educandos, odic® Paulo Freire “nos educamos
mutuamente”, este proceso se establece en basgpeedmnta’. Mediante el diadlogo los
educandos impartian chalas magistrales a los indggerincipalmente lectura y escritura,

y las comunidades les ensefaban lecciones de dda gonocimientos ancestrales.

Posteriormente a la experiencia de Chimborazo lmaCORAPE (Coordinadora de
Radio Popular Educativa Del Ecuador), Radios ptetalcomo fue en caso de “Cuente
vecinita, cuente” antes mencionado, AER (Asocia&ténatoriana de Radiodifusion). Los
proyectos de Radio Comunitaria se han difundido tpdo el pais, ya han tomado tal
importancia que han formando parte de redes intemnales de Radiodifusion comunitaria
como: ALER (Asociacion Latinoamericana de Educaci®adiofonica) AMARC

(Asociacion Mundial de Radios Comunitarias) y atras

3.2 Lenguaje de la Radio:

El lenguaje de la radio, como todo lenguaje, eslaque invita a compartir un
mensaje utilizando la afamada formula en dondengka, transmite un mensaje al

perceptor, valiéndose de un cddigo linguistico yamal que en este caso seria la Radio.

En el caso de la Radio se usa la oralidad, la palahblada como elemento de
difusion de locutores que dia a dia transmitensaaguigos y amigas oyentes, informacion,

entretenimiento y mas.
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La palabra se torna familiar cuando se habla de.rads palabras deben ser la mas
sencillas y coloquiales con las cuales los oyesgegn a sentir enganchados, participes de
lo que se quiere decir. El oyente es libre de elggé emisora es la que mas le gusta, la
fidelidad no es una caracteristica del oyente d® rsi este no se siente identificado con el

programa.

La magia de la radio consiste en crear imagenda emente de las personas con
palabras concretas extraidas de la realidad, dagade elementos como la narracion y la
descripcion. El lenguaje de radio es excesivaméeseriptivo debido a que la imagen se
plasma cuando por medio de la palabra se apelsehdidos, no solo se habla de un plato
de sopa por ejemplo, hablamos de un plato de sop@eb humeante, oloroso, hecho por

las manos amorosas de la madre en casa.

La combinacién de elementos descriptivos como egjerhplo anterior nos hace
imaginar, oler, palpar, ver y hasta sentir amor jgomadre. La palabra estimula los
sentidos. “Hacer ver a través del oido; ese emgular desafio del radialista. Si el calor,
pone los sentimientos, el color lo pondra la imagidgn. Asi son los buenos programas de

radio: calientes y colorido&®

LA RADIO es unisensorial, inmediata, fugaz, unidoienal o de didlogo, ordenada,
simultanea, caliente.

EL MENSAJE RADIOFONICO debe ser claro, conciso, cilém atractivo, natural,
redundante (no repetitivo) y comprensible paraicﬁbb27

126 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 42
127 Maria Julia Gonzélez Conde. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 28
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El lenguaje radiofénico es participativo, se basavaores fundamentales como la
sencillez del hablante, el ingenio a través del dunCuidando siempre la sintaxis,
entonacion, ritmo de la lectura o intervencion.d8be combinar cultamente los recursos
que la lengua naturalmente ya posee, como: fradelres, evitar los términos técnicos que
le hagan imposible al oyente captar el mensajgagejuveniles, evitar frases largas y
aburridas (que pierden el sentido principal), imaxpresiones de nuestra region o medio y

utilizando un lenguaje que no sea sexista o quielgxa las personas.

En el Manual Urgente para Radialistas Apasionaddgasionadas, se ha hecho una
division del leguaje radiofénico en referencia ducionalidad y a la utilizacion que se les

da las palabras en la vida cotidiana.

Lenguaje activo: Son las palabras que la gente usa en su vidadiBor ejemplo,

dolor de barriga.

Lenguaje pasivo: Son las palabras que la gente entiende pero no usa

frecuentemente. Por ejemplo, malestar estomacal.

Lenguaje dominante: Son las palabras que la gente ni usa ni entiétalesjemplo,

complicaciones gastricas®

Definitivamente el lenguaje que ayudara a llegaryainte es el Activo, y el Pasivo

previa explicacion nos sirve para ampliar el votatio y cultura del oyente.

El lenguaje de la radio es sumamente descompitdocutor debe hablar como la

gente normalmente lo hace.

128 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 71
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3.2.1 Singularidad de losnensajesradiofénicos

Mensaje Comprensible:“Si el oyente no comprende el mensaje, no solaetécel

interés o atencion en la escucha, sino que adesras milo el recuerdo de aquella

informacioén29

El mensaje radiofénico es fugaz, es por este majivel lenguaje que se utilice al
hablar en radio debe ser simple y plasmarse irateedente en la mente del oyente.
Cuando se escribe para radio hay que procurar lgnersaje sea compresible, mas, para
que el locutor o locutora transmita la informacidando el sentido adecuado. Una vez que
el mensaje es comprendido el emisor puede exmicasimplificarlo a medida que el

oyente entienda.
“Debemos hablapara la audienciano a la audiencid®

Es importante crear textos en donde se vea refld@mébrma en la que habla en la
realidad. El lenguaje escrito es dificil de intetprlo y asimilarlo dentro de la compresion
oral. Y para que el mensaje sea claro para el eyatgbemos leerlo e interpretarlo
expresandonos de una manera adecuada, con unatzoprenunciacion, entonacion,

modulacion.

Mensaje claro y sencillo:“Un mensaje radiofénico necesita sencillez, para ¢

oyente lo interprete y pueda sacar sus propiadusiones”

129 Maria Julia Gonzélez Conde.Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 38

3% Maria Julia Gonzalez Conde.Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 39
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La idea principal de emitir un mensaje radioférésoque el oyente entienda todo lo
que se le quiere decir. Para ello se debe uskanguaje claro para el oyente, adaptando a

su lenguaje a habitual, a sus jergas, a sus reffaomilares.

El emisor debe ordenar sus ideas para poder esnitiectamente su discurso, con

ideas primarias y secundarias; con sujeto y prddica

Se debe evitar los tecnicismos “la palabra inflaga& no demuestra mas que la
falta de la verdadera culturizacion de la palabraja que el lenguaje debe adaptarse al

medio al cual nos dirigimos.

Si es inevitable usar un tecnicismo en el discuebtgcutor tiene la obligacion de
explicar al oyente de la forma mas clara que lepssible el significado de la palabra, y
repetirla varias veces hasta que esta quede idaegtala mente del oyente. Este proceso
ayuda también para fines educativos, ya que amp$iaghvocabulario y el conocimiento

de la persona que nos escucha.

En radio se debe usar: “Frases cortas y limpiasaglcomo el agua y la lluvia. O

como la poesia de Paul Valery afirmaba con todéntaQuien piensa claro, habla clard”

Mensajes concisas“Las frases cortas deben predominar en cualdeio para

radio, aunque temporalmente haya que romper ebrdam una mas larga (De extension
que no supere las dos lineas y médfagr conciso consiste en eliminar de un texto todo |
que no sirve, adorno o expresiones que muchas gecemutiles y que eliminandolas, no

intervendria con la idea principal del texto.

Bl osé Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 67
132 Maria Julia Gonzélez Conde. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 40
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En radio hay que procurar que las frases eschitasigguion sean cortas. Hay que
evitar los incisos explicativos, los paréntesisapdar explicaciones adicionales y las frases
“aclaratorias” comovalga la redundancia, porque, en la radio, de por si el lenguaje es

repetitivo para engancharse en la fragil mentegehte.

Un poeta Alemén, Rainer Maria Rilke, escribi6 asbkua amigo “Perdona la

extension de la carta, no tuve tiempo de hacerfacoda™*

Mensaje Interesante: “EI mensaje interesante es el resultado de la syma

combinacién de la comprension, claridad y concigigh

El oyente pondra al maximo sus sentidos si el njemadiofonico va acompafado
con la suma de elementos y el uso adecuado deldgngadiofénico, el mensaje debe
reflejar la realidad del oyente y hacerle particpeavés de sus propias conclusiones y

pensamientos.

Otra manera de hacer interesante el mensaje esevale un elemento propio de los
seres humanos, pero muchas veces en planos forsealeda satanizado, el humor. “Esto
supone desdoblarme, salir de mi y de mis cédigars, gpropiarme del lenguaje y el humor
y la manera de ser del publico, para repensar nudemision desde la perspectiva de la

recepcion. Sélo asi podré captar el interés deiteyg mantenerlo**

3 bid. p. 78

Maria Julia Gonzalez Conde.Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 40
José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de
la Torriente. La Habana, 2000. p. 58
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“La cuestion de los codigos verbales no se agateerdio que debemos adaptar
nuestro codigo al del destinatario; implica tambgfue, al menos en cierta medida,

debemos adoptar el c6digo de la comunidad a lagsielirigimos**°

3.2.1. Propiedades del lenguaje radiofonico

La radio es unisensorial La radio se debe al sonido y este es percibidepoido

humano que capta las vibraciones, el cerebro paoesta informacion y la decodifica.
¢,Como sucede? José Ignacio Lopez en su libro “Mabugente para Radialistas
Apasionados y Apasionadas” nos ilustra el procesel €ual el sonido llega al cerebro, él

describe al oido como “El mejor de los pianos”

“Entramos por el pabellon de la oreja. Para elds, deslizamos por un tobogan alucinante,
subidas y bajadas de una montafia rusa en mini@iergor su extrafio disefio, nos permite
atrapar las ondas sonoras venidas en todas dinesci€on la Ultima voltereta, caemos en
un pasadizo angosto, de 24 milimetros, excavadtaewca viva del hueso temporal.
Gateamos, nos abrimos paso entre pelos y montidalosra dispuestos para no dejar paso
a los inoportunos insectos, y llegamos hasta ungéama herméticamente cerrada al final
del tanel. Es el timpano. A lo que mas se pareieerasmbrana, por lo tersa y tensa, es a un
cuero de tambor. Y funciona como un tambor. Lasaen@botan contra el timpano y lo
hacen vibrar, tal como las manos ardientes de ngdsero de carnaval.

¢Qué hay detras del timpano? Una palanca. Funcionatres engranajes: un huesito
llamado matrtillo, el que sigue a éste llamado yengun tercero, conocido como estribo.
Son los huesos méas pequefios de todo el cuerpo bukidna el timpano y vibran los tres
huesitos unidos a él por ligamentos. Si fuera who, si no estuviera articulada la palanca,
el oido apenas toleraria vibraciones suaves. Wb rierte podria agujerear la ventana.
Con los tres huesitos se consigue un juego de muadbres capaz de acomodarse a un
susurro romantico o a una sonora bofetada. Adelmsdres huesitos funcionan como un

3¢ Mario Kaplum. Produccién de programas de Radio. CIESPAL. Quito, 1895. p. 119
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preamplificador: del timpano al estribo, se mamtilEnmisma frecuencia de sonido, pero su
intensidad ha aumentado veinte veces.

Sigamos viaje. Dejemos atras el oido medio parart@s con una ventana oval situada al
fondo, ya en la profundidad del craneo. La atravesay nos descubrimos en un intrincado
laberinto. Hay que atravesarlo sin perderse y ramlaihora buceamos en un liquido muy
especial, la endolinfa. Al abrir los ojos, quedameslumbrados. Ante nosotros, un palacio
encantado, lleno de diapasones y cuerdas vibragites]on de muasica mas increible que
jaméas se haya sofiado. Hemos llegado al santudraodielo, el caracol del oido. Lo que
estamos viendo es como una escalera en espirad pgydarios son innumerables teclas de
un piano fantastico. El piano de Mozart tenia ape8tateclas, entre blancas y negras. El
piano de nuestro oido —el érgano de Corti— tienen5Y el teclado no ocupa més de 25
milimetros de longitud.

¢ Donde esta el artista que lo sabe tocar? El gsm@ada menos que la endolinfa, el liquido
que llena las cavidades del caracol. El mecanigsolta tan sencillo como sorprendente:
las vibraciones del aire venidas del exterior lleghapabellon de la oreja. Este las recoge
con su forma de embudo y las transmite por el cohedauditivo externo hasta la
membrana del timpano. Chocan contra ella y la hasgamecer, poniendo en movimiento,
al mismo tiempo, la cadena de huesitos. Estosdasrhiten a la ventana oval que cierra el
oido interno. Cada sacudida conmueve a la endamfa interior y despierta en ella ondas
imperceptibles que corren por la rampa de la escglevan a golpear exactamente una u
otra de las 25 mil teclas o células auditivas, ipagnente las que deben sonar y no otras.

Veamos el piano por dentro. Todas sus teclas estérctadas por hilos delgadisimos que

forman el nervio auditivo. Siguiéndolo, nos inteamaos hasta los I6bulos temporales del

cerebro. Alli, en una alquimia dificil de imaginéws impulsos sonoros se convierten en

informaciones y sentimientos. Para hacer estarkectwestra computadora cerebral utiliza

todas las memorias archivadas en sus inagotabtesmamos celulares. Desde nuestro

nacimiento, incluso antes, desde el vientre matedineerebro se ha dedicado a almacenar y
clasificar todos los efectos de sonido que llegan aabina. En la edad adulta disponemos
de una coleccion superior a todas las emisorasidetio. Somos capaces de distinguir a la
perfeccibn medio millon de sefiales de audio caintlis significados.

Y asi, contrastando y desechando datos, recordatna® experiencias sonoras, el cerebro
nos ofrece en milésimas de segundo una imagen Itk fuente del sonido y una
determinada emocién frente a ella. Nos hace vittrarmembrana, la del alm&*

137

José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 35
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El mensaje radial debe ser claro y llamar la atendel oyente, debido a que este
compite con muchos sonidos del entorno donde ahteyesta escuchando la radio. Por
ejemplo, si una persona esta conduciendo su vehiestuchara: sonidos de otros autos,
sonidos producidos por el trafico, vendedores aartteb, la voz de la persona que
conversa a su lado. Todos estos elementos prodiisteaccion y la idea de la radio, pese
gue acomparia al oyente en el que hacer de sugladeg cotidianas, es ser el centro de su

atencion.

En la radio existe el valor de lo inmediato e insta#dneo: El medio radiofénico

tiene como gran virtud la inmediatez, no hay metticcomunicacion que pueda llegar tan

rapido a la audiencia, desde el mismo lugar entstae los hechos.

La labor de la radio es el seguimiento y actuai@@ade la noticia. La radio corre a
contratiempo porque todo lo que se transmite em @#lbe ser inmediato. La primera

noticia, la caliente, se escucha por radio.

Fugacidad en sus _mensajes:El mensaje nace y muere en el momento de la

edicion*®®

La fugacidad del mensaje radiofonico obliga al toca construir mensajes en base

a frases breves que aseguren la comprension. Debigoe las personas escuchan el

138 Maria Julia Gonzéalez Conde. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 25
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mensaje y en seguida deben asimilar el resto demiaicion y la radio no cuenta con un

respaldo de sus contenidos a donde el oyente paedair si no recuerda algo.

El oyente extrae lo que a su mente le pareciétatoae interesante y esto hace que
lo retenga en su mente. El hablante puede valersesdrecursos del lenguaje para que el
mensaje sea mas compresible como similes y metafefaanes, frases cortas, las palabras
en radio deben ser sencillas y el oyente debe @ei@s facilmente, los tecnicismos
inexplicados no llegan a la mente y en un caso mpelr desvian al oyente de la atencién

del resto del programa por tratar de decodificarpedabra extrafia.

La radio es un medio calientel a radio es un nexo netamente con lo emotivo, con

lo sensorial, o que se escucha en radio deber lferestra mente, nuestros sentimientos.

La voz del locutor debe transportarle a una atnnasfmotiva. “La calidez no viene
tanto por las palabras dadas, sino por la maneteddas™*® Alegrar la vida de la gente
es una de las misiones encomendadas a la ragjenta a través del radio busca un escape
a la cotidianidad viviendo en ella y eso se logoa @in tono coloquial que cree un

sentimiento de afecto.

La radio es sensual, atractiva, enamora a todoa.d®a temperatura al mensaje, se
juega con las tonalidades y la emotividad de la"#&zalor da el 0ido™®, el oido genera

sentimientos.

9 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. Cap. 37
10 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de
la Torriente. La Habana, 2000. p. 37.
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La radio es un medio intimo La intimidad es la mision otorga a la radio deste

aparecimiento de la television peo también le dtdeg mision mas hermosa que es la

compafia individual.

La radio tiene la finalidad de hablar al oido aastigo y amiga oyente, crear una
conversacion intima entre los dos, en donde existasentimiento compaiiia, de

complicidad entre locutor y oyente.

3.3 Redactar para radio

Cuando se redacta para radio, se debe usar urajengploquial, que es el mismo
gue se en la vida cotidiana. A diferencia que @&hcéor no tiene que hablar para multitudes,
debe escribir exclusivamente para un solo oyemigeruna conversacion intima. El secreto
del mensaje radiofonico esta en que el oyenteesgasiinico destinatario del mensaje y
visualice las palabras que el locutor emite a sa¥eé su voz, con la ayuda del guion

radiofénico.

Cuando redacte para radio “escriba escuchandosa®’,Mario Kaplum. Se debe
plasmar en escrito un texto que esta destinadegarllal oyente a través de la oralidad,
tomando en cuenta también las fallas naturalegpgsee el lenguaje hablado. Eso le hara
sentir al oyente parte de dialogo, familiarizandodo el narrador, no lo vera como un ser
extrafiamente perfecto, sino mas bien como su igmahmigo con el cual comparte sus

actividades, que le cuenta, le entretiene.
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Para saber que un texto escrito esta correctamedéetado para radio debe ser
leido en voz alta, y si el texto resulta altameatadémico o monétono simplemente no
sirve. Hay que tratar de que las frases sean ¢atasrodeos, utilizando un lenguaje

directo, que no disperse la atencion del oyente dee realmente se quiere decir.

El lenguaje oral al igual que el escrito poseeasge puntacion, respeta las reglas
de la construccion gramatical. Por ese motivo coas®l redacta para radio se debe usar
signos como: comas, puntos, admiracion, interrdgagunto y coma, etc. correctamente
para que estos den el ritmo apropiado a la namaéibescuchar en voz alta el texto, el
sentido del oido naturalmente segun nuestro didhegodira en donde deben ir los signos

de puntuacion.

“En radio se debe usar una puntuacion gramaticapi® del lenguaje escrito, pero
también otra fonética o prosédi¢& por ejemplo a veces se debe hacer excepcionsis y a
descuadre con las reglas del lenguaje escritogeBe doner una coma en donde se haga
pausa en el lenguaje hablado. Cuando se lee &n rada coma equivale al tiempo de un
aplauso; un punto seguido a dos aplausos y un @matide a tres aplausos. Se esta manera

el locutor no confundira el sentido de las frases.

“Si esta escribiendo un dialogo, oiga hablar adstintos personajes. Capte los
sabrosos matices del hablar popular, reproduzchlaégase un fino observador del habla
corriente. Procure que el dialogo suene naturéénéico. Ensaye hasta lograrlo. Eso es ser

guidnista de radid*

! Mario Kaplum. Produccién de programas de Radio. CIESPAL. Quito, 1985. p. 330

Mario Kaplum. Produccién de programas de Radio. CIESPAL. Quito, 1895. p. 329
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Otro truco de escribir para radio esta en el ustasi@reguntas, “Si antes de haber
una afirmacion, se plantea una serie de preguekasjente usara mejor el razonamiento;

comprender qué es lo que esta buscando usted, afiartgen su busqueda®

Las preguntas son una manera eficaz de llegarraeyes una forma de interactuar
directamente con él, debido a que el didlogo debgarticipativo. La Unica manera que el
oyente acompairie en el transcurso del programaesélgasuelva sus dudas a medida que
transcurre la trasmision y que de esa manera polesmer sus propias conclusiones y

aprendizaje.

También hay que procurar que el lenguaje sea asiterdebido a la fugacidad del
mensaje radiofonico se debe calar en la mente ydite, esto ayuda también a la mejor

comprension de los temas tratados.

“El El lenguaje es la herramienta con la que cuehteeriodista para llamar la atencion del
receptor, mostrarle el mensaje, entenderlo y caiisgge llegue hasta el final del relato.
No basta con contar cosas. Esto siempre ha sucgdidoede en todas las sociedades. Se
trata de contar los hechos de manera diferentep donmace el comun de la gente o el
especifico de los poeta%‘f4

3.3.1. El guidén

El guion radiofonico es denominado “un producto aperacion imaginativa de
creacion”. Es un instrumento donde se plasma odd#nente las ideas que se quiere

comunicar en radio, es una guia en donde se sadamente, el momento de las

3 bid. p. 332

1% Maria Julia Gonzélez Conde. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 38
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intervenciones de todos los elementos que compehdanguaje radiofonico: musica,

efectos, voz y el silencio.

El guidn es la pieza clave para que todos los gakzan la produccion radiofénica
(locutores y técnicos) puedan trabajar en conjyngacar un programa ordenado y sin
baches, gue es uno de los grandes problemas fieatan los programas en vivo debido a

gue no existe una previa planificacion.

El guion es el soporte literario de un mensaje sgieva a emitir. Un esquema

diferente en cada ocasion, que debe cumplir uina demormas basicas
*La traduccion fiel de lo que se quiere decir

*La facilidad interpretativa para todas aquellasrspeas que participan e

intervienen en el proceso de elaboracion, prodaceealizacion y emision.
*La operatividad y flexibilidad en su manéjo

La escritura del guién “depende del formato quesaga a utilizar. El guion (o
libreto, si escribes todo el texto) se define dipdel tipo de programa que se va producir.
No es lo mismo un guién para una radio revistagara un noticiero, nada tiene que ver el

guién de una cufia que el de una radionovéfa.”

3.3.2. Desarrollo de un guién

El desarrollo de un guién posee un esquema prelimismo cuenta con 3 pasos

basicos para su realizacion.

%5 Maria Julia Gonzélez Conde. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 132

Radialistas Apasionados y Apasionadas. ¢Como hago un_ guién de radio? 2010. Extraido de:
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400355
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Documentar_la_informacion: Para tratar un tema en radio se debe investigar el

tema planteado, estudiarlo, leerlo, analizarlo. @onformacidn obtenida al igual que una

investigacion, el narrador debe recopilar la infacidn para tenerla de respaldo.

Se debe reforzar la informacion con testimoniosm@jos, citas, ilustraciones. La
mejor informacion esté situada en la vida realsyrteejores historias de igual manera, asi
qgue si se desea contar algo que va a ser de irten®sn, seguramente el tema saldra el
mismo entorno en el que se desenvuelven las persprea posteriormente escucharan el

programa de radio.

Estos elementos sumados a la investigacion forardl ld sinopsis para el guion. A
esta informacién habra que dividirle posteriormesesecciones en las cuales se va a

dosificar el tema o varios temas, a través deil@rsbs géneros y formatos.

Seleccionar y dosificar los contenidodJna vez recopilada la informacion se debe

crear como en todo texto una idea principal, enaar la cual girara toda la propuesta del

guién radiofénico.

El mensaje central es aquello que se quiere comumtario Kaplan la llama “letit-
motiv, la imagen generadora de la emision”. Esta isera la columna vertebral del guién.
Hay que tomar en cuenta que en radio no hay doemlaar al oyente de informacion

porque este terminaria desviando su atencion ebmprender el mensaje central.

Es necesario en base al tema central, subrayamsabtde interés, que no salgan de
la linea de la idea central, mas bien que nos amepliema. Estos temas, acotan redundan y

de esa manera la idea central serd entendida @e mapera por el perceptor.
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Elaborar_el esquema del quidnPara elaborar la estructura de un guion se debe

tomar en cuenta las partes estructurales del miSegin Maria Julia GonzaféZ el

siguiente esquema ayuda a trabajar mejor el guion:
Tema: Contenido principal que se desarrollara en el guidn
Espacio: Tiempo en el que se va a desarrollar el tema

Personaje: Quienes seran los protagonistas que interpretd@arhistoria o
conversacion (por ejemplo los personajes de unngdiamatico, o los locutores en una

entrega noticiosas)

Dialogo: Las palabras que pronunciaran los personajeqqdwes y locutores que
manejan el hilo de la historia. Y se dirigen almtgepara hacerle participar en el momento

radiofonico.

La musica: Conjunto de acompafiamientos musicales que seaudifizpara darle
sentido a la historia, fondos, rafagas, compasesrdas. La musica crea ambiente y

situaciones

Efectos: Sonidos naturales que van sonando en el transdarda historia para

hacerla més creible y realista.

Pausas:Instantes de silencio que imprimen caracter emtagpretaciones.

%7 Maria Julia Gonzélez Conde. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 133
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Ordenes y sefales técnica®eben ser detalladas en el guion con la finalidasl g
los técnicos sepan qué hacer con las distintaserefia o recursos sonoros, dispuestos a

satisfacer la imagen radiofénica que queremosgins

El guidn posee los contenidos que el locutor dedsamiollar mediante la palabra,
pero también da direcciones técnicas al equipo rddupcion, en el guién se plasman
instrucciones claras y concisas, valiéndose deframga horaria que especifica en qué
momento el técnico puede usar las distintas fueatas®portes, como por ejemplo la
musica, cufas, efectos de sonido; usandolas en ozhemto adecuado segun las

construccion del guion.

De la claridad del guién depende que sea una peaitucontinua, sin baches o
silencio innecesarios. Es importante sefialar ed@ehtécnico va a encontrar los soportes

antes mencionados.

Para que las 6rdenes sean claras se recomiendlairesicguion en una cara del
papel, a doble espacio, diferenciando las érdenasbjoque de lo que hablara el locutor
como contenido. Siguiendo la siguiente recomendasidpuede diferenciar de una manera

mas clara.

Los nombre de los locutores o control deben ponersenayusculas y al lado
izquierdo. Cuando se trata de una insercion mugioalejemplo la palabra CONTROL
debe ir en mayusculas al lado izquierdo y la indé@a al lado derecho subrayado y

también en mayusculas.
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CONTROL CORTINA MUSICAL “CARNAVALITO”, DESDEPUES

DE LA PRIMERA FRASE PASA A SEGUNDO PLANO Y

ACOPANA EN LA LOCUCION.

Se debe colocar entre paréntesis las instrucciele®no de voz o la manera en la
cual el locutor debera interpretar la lectura. (FBL{(LLORANDO) (BROMEANDO)

(PENSANDO), etc.

Hay que tener en cuenta que el sonido en radicegec@ la palabra, se debe
especificar al control en qué momento debe in@uakefecto o cortina musical. Si por
ejemplo se escucha el sonido de una puerta quersa wolentamente, el narrador no debe
reiterar con su voz y contar que la puerta se meade violentamente, el sonido es
suficiente, también es un elemento descriptivo yoé&o humano lo decodifica

inmediatamente.

Se debe indicar en qué momento aparece el sonidsica y en que plano se

desarrollara de igual manera a qué momento sdinvatilos.

Para facilitar la comprension del guién, se debenerar cada p.ina usando
solamente la carilla anterior de la hoja. Cada@lkdebe terminar en un parrafo completo,

para poder terminar la idea y al seguir el texttageroxima pagind*®

La portada del guion debe contener los siguientgssddel programa: Emisora,
Nombre del programa, Numero de programa, Productprionista y, en el caso de ser un

dramaético, Nombre de los locutores y personajesrjaevendran, Fecha de transmisitin

%8 ANEXO 2: Guién de Radio del Documental “INEPE, una experiencia educativa”, realizado por Jonathan

Ortega y Katherine Verdugo. 2010
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3.4. La locucién

Locutor es la persona que conduce un programadi s quien anima y maneja
al publico durante todo el contenido que se vasadollar. Varios autores ponen como
ejemplo que un locutor seria el chofer de un énmgjibtamando el caso del formato de la
radio revista al cual lo llaman de esa manera moaldparca todos los géneros y formatos. El
locutor es la persona que guia al oyente en elrmahl 6mnibus, les da la bienvenida,

introduce, nos dirige a los segmentos, opina yimat a escuchar el siguiente programa.

“El término locutor es el nombre que recibe aguediesona que se dedica a la presentacion
y anuncio de personas, situaciones, publicidadesites en medios masivos como la radio,
la television o incluso en espectaculos publicoslna de las caracteristicas mas notables
de un locutor es el uso de un registro de voz namtiqular, con excelente diccién, tonos

graves y mucha facilidad para remarcar, acentuaacer llamativas cada palabra de un

modo diferente *°

Los trabajadores del oficio de la palabra tienefinalidad de hablar al oido a su
oyente y realizar una conversacion intima con lélgar a sus sentidos con calidez,
confianza. EL oyente debe crear un vinculo afection el locutor y esto se logra si el
oyente forma parte del programa y se siente ideadib con quien le habla al igual que un

amigo.

Para que el locutor logre ser amigo del oyente delbeespontaneo, carismatico,
saber transmitir sentimientos. En el medio radidhay muchos comunicadores que
mantienen poses frente al micréfono y las cama@s,aparente seriedad y rectitud, con

palabras lineales, este cuadro es muy alejadaeal@ad del hablante en la cotidianidad.

4% ANEXO: Documental Radiofénico “INEPE, una experiencia educativa”, realizado por Jonathan Ortega y

Katherine Verdugo. 2010
3% cecilia Bombibre. Definicién ABC. Comunicacién: Definicién de un locutor. Recuperado de:
http://www.definicionabc.com/comunicacion/locutor.php
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Esto se atribuye a que estas personas sienten tefmarer el ridiculo. La radio no exige

mascaras, exige verdades, realidades.

El locutor debe seducir a la gente, mantenerle restgalo al programa, haciendo
preguntas, creando dudas que apelen a su capaceddiva, a sus sentidos. Hacer radio es

sentir lo que se dice, compartir lo que se sidrdeer vivir a los demas.

“Usted puede tener buena voz, buenas iniciatiedsraécnica y haber hecho cinco afios de
periodismo en la universidad. Pero si no siente plyy dentro, si no se mete en la magia
del medio, si no disfruta el programa, nunca llagarser un buen radialista. Serd un
trabajador de radio mas no un comunicador o comdpni@. Porque hablar “bien” no
comunica™*

Lo que necesita un comunicador de radio es cultivarestilo propio que se

identifiqgue con el oyente para que llegue el ragnslaro.

Se debe evitar usar tecnicismos, palabras sumamentplejas como el nombre
cientifico de las cosas, porque el oyente no vapac el mensaje. Segun José Ignacio
Lépez, la verdadera cultura comienza con utilizateeguaje apropiado de acuerdo al
publico al que el hablante se dirige, y si en wBo@s necesario usarlo, se debe desmenuzar

el significado para que el oyente entienda lo gugusere decir.

Hay que hablar con elocuencia, dar sentido a losgudice a través de los signos de
puntuacion, se debe ser creativo para aprenddizautodos los recursos de la lengua, que
son propios del entorno y que forman parte de ideggue escucha el programa. El locutor

debe apropiarse del lenguaje cotidiano de la gente.

B José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 46
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Se debe usar regionalismos, por que los locutomgegtes perteneces a un mismo
entorno, esos regionalismos se encuentran en a@butario coloquial, lo que se debe
procurar es que los regionalismos no pasen al isiga, la exageracion tampoco es buen
elemento para llegar al oyente. Por ejemplo enoQset puede hablar de los panas, de

expresar frio con achachay y otros.

Otro importante elemento es evitar decir tantadateablar, se debe ir al punto, a lo
gue se quiere decir, no darnos vueltas para liegar mismo punto porque eso dispersa la

atencion del oyente al discurso puede tornarsausonf aburrido.

Es util servirse de recursos que ayuden al oyantgeriorizar lo que se quiere
decir, valiéndose de elementos como, la descripci@ncomparaciéon (similes y metéaforas,
gue son elementos del lenguaje que sirven paraamamEjemplo: Si se quiere hablar de
que los labios son color carmin, se pude hablajugelos labios son rojos como una rosa

fresca.)

Los refranes son frases que encierran la sabigopalar de los pueblos y se han
transmitido de generacion en generacion, nos mwatda reflexion, ya que el perceptor
tiene que decodificar el significado para entermjezbte elemento daran mas fuerza a la
narracion. Por ejemplo: “Ojos que no ven, corazda o siente”. Este refran quiere decir
gue mientras la persona afectada no se enteretciedi@n o la mala accion de la persona

amada, no va a sufrir porque es como si no hupesado.

Los locutores y locutoras deben tener mucho cuidadomasculinizar la palabra,

este es un mal que forma parte de la lengua espaf@al inclusivo, refiérase a su audiencia
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como “amigos 0 amigas”; “compafieros, compafnerasfids y nifias”. No use frases como

La Ex Presidente Rosalia Arteaga, lo correcto $&ndaidenta.

El locutor debe ser una persona involucrada caomaunidad, que conoce lo que
les gusta, lo que les hace falta, y todos estosegltos los comunica a través de la radio. El
locutor es la voz de sus oyentes. Tiene el comiguie informar, educar y entretener, a
la audiencia, sabiendo adoptar la postura ideal jograr transmitir a través de cada uno de

ellos.

3.4.1. Respiracion y Diccion
La correcta respiracion es un elemento fundamemtdh locucion puesto que de
ella depende la emision de la voz, la claridadrdehsaje de principio a fin. Cuando el
didlogo es prolongado es comun que el locutor s&lesin aire, y quitar fuerza a las
palabras que cierran las frases. Este problema rcomal puede pasar en un medio de
comunicacion, menos en radio, debido a que losdfimicos amplifican los sonidos, el

oyente percibira facilmente si usted esta ahogado.

El problema se debe a que las personas realizaresp@acion corta, natural, en la
gue el aire ingresa solo a la cavidad toracica,epuen espacio reducido, y seguramente el

hablante se quedara sin aire en la mitad de usa faaga.

En la locucion se debe usar una respiracion muchs ocompleta, con la cual
nuestro cuerpo pueda almacenar la mayor cantidacirgeen nuestro interior. Esta

respiracion se llama diafragmatica que consist@a@mular aire en la zona abdominal,
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dilatando las costillas, el aire contenido se vdasdo de a poco con la ayuda del

diafragma.

El locutor debe hacer ejercicios respiratorios paafejar correctamente este modo
de respiracién, aspirando aire por la nariz, maparda boca abierta porque produce ruido
en el micréfono. Se debe aprovechar las pausass \ysignos de puntuacion que son

silencios naturales y es ahi donde se toma aieequentinuar.

La posicion del cuerpo es otro factor que benefigida respiracion, estar
correctamente sentado, con la espalda recta ayupe @e extienda nuestro abdomen y
cavidad toracica. La posicién de pie ayuda a queiasalga mas nitida, de igual manera
ayuda a mejorar la expresion. Hay que tener muahitado de que el exceso de expresion

puede hacer del discurso radiofénico una oratoeisoyse debe evitar’

“En la lectura, las respiraciones deben ser castatbreves, que nos permitan crear
matices y otros registros, y den firmeza y rigowastras palabras, evitdandose ademas con
ello la eclosion de ruidos respiratorios al vaciaestros pulmones de forma precipitada o
prolongada (como reteniendo la salida del airg)”

3.4.2. Vocalizacién y articulaciéon

Vocalizacion es el arte de pronunciar correctamiast@alabras, sin exageraciones,
los fonemas deben ser modulados y pronunciadoa dehera en la que comunmente se

habla “Hay que hablar bien pero sin que se fdtgiara no caer en una grandilocuencia.

Para ello hay que procurar lo siguiente:

2 Mario Kaplum. Produccién de programas de Radio. CIESPAL. Quito, 1895. p. 461-462

Maria Julia Gonzalez Conde.Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 55
Ivan Tubau. Periodismo Oral. p. 47. Tomado de: Maria Julia Gonzélez Conde._Comunicacién Radiofénica.
Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 55
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Vocalizar: significa articular adecuadamente |lasales

Articulacion: Pronunciar de manera clara las coantes

3.4.3. Velocidad y Ritmo

La velocidad con la cual el locutor transmite eiggaje radiofonico es un eje
importante para que el oyente comprenda con cthtmgue se quiere decir. Si el locutor

habla con la velocidad adecuada, dara tiempovuaalizar, articular, respirar, etc.

Con una debida velocidad se obtendra el ritmo atkrde la lectura. El ritmo debe
ser continuo, se debe evitar titubeos porque denséguridad en el hablante y si se quiere
transmitir un mensaje claro y que llegue a intezase en el oyente, el locutor debe

dominar el tema, la lectura, entender y hacer eetelo que esta diciendo.

Si se acelera el ritmo de la lectura con la firsdide dar mas informacion al oyente,
estan logrando lo contrario. Cada frase, cada feanecesita tiempo para ser interpretado
correctamente, asi que tdbmese su tiempo, “Mas wade ciruela dulce que un canasto

insipido, lo que hay que ganar no es tiempo, sinmaginacion del oyenté®®

La narracion no debe ser ambigua ni morosa, poedjudiscurso radiofénico se
tornara aburrido y sin vida. El parametro recomdodazara la lectura por la BBC es de 160
palabras por minuto, otros autores proponen dealZ@0 palabras por minuto de acuerdo

al género o formato que se desarrolle.

5 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 79.
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Arturo Merayo en su libro “Para entender la raditealiza un estudio en el que se
mide la velocidad al contar noticias en varias enais espariolas, y de las que se derivan

las siguientes conclusiones:

e La velocidad media de los programas informativoaliandos oscila entre 180 a
230 palabras por minuto.

» Existe diferencia entre las emisoras: La velociga ritmo mas lento lo tiene la
Cadena Ser (170-190 palabras/minuto); las emisguassuenan mas rapido son
Cope y RNE (210-230 palabras/minuto)

e La velocidad aumenta en los titulares en dondellacidad oscila entre 210 y 240
palabras por minuto.

« Eninformaciones deportivas la velocidad se ele2aMpalabras/minuto

El ritmo adecuado mas una correcta entonacion hdeamna locucidon seductora,

provocaran melodia para el oido del oyente y légir@nsmitir sentimientos en el.

3.4.4. Entonacion

La entonacién consiste en modular nuestra voz derdo a los matices expresivos
gue se desee transmitir.“Cada grupo fonético, sepapor pausas, actia a modo de
unidades melddicas con sentido y significado denisimas y que calificaran como el
movimiento espontdneo y emotivo de nuestra voz,fumtion de una expresividad

voluntaria y consciente">’

La entonacion debe ser similar al habla coloqusalse quiere interpretar una

situacion atemorizante, feliz, triste, se debe matda frase como cuando realmente

BeArturo Merayo._Parar entender la radio. pag. 114. Tomado de: Maria Julia Gonzalez Conde.Comunicacidn

Radiofdnica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 59
37 Maria Julia Gonzélez Conde.Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 60
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estamos atemorizados o algo nos produce felicidadehtonacion es la curva melddica
que nuestra voz describe al decir una frase. Alahabuestra voz sube y baja, emite
intensidades ascendentes y descendentes, dandesiéxprsensible a las palabras,

imprimiéndoles significacion, valorandola®”

El siguiente cuadro es una pauta para modularuasg de entonacion de acuerdo

al tipo de oracion que utilicemos.

Entonacion Tono Oraciones

Cadencia Descendente Bajo/ Grave Enunciativas
Interrogativas,

Anticadencia | Ascendente Alto/ Agudo Explicativas

Elaborado por: Katherine Verdugo

Fuente:Maria Julia Gonzdlez Conde. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A.

Madrid, 2008. p. 61

3.4.5. Naturalidad

La esencia de la radio esta en saber que no s& &ainla multitud, a la audiencia en
general, se individualiza el discurso, el locutabla al oido de su amigo o amiga oyente,
gue equivale a un amigo o amiga que nos escuclaoatidianidad de la vida y a quien se

quiere contar las novedades, hacerle reir un eatce otros,

%8 Mario Kaplum. Produccién de programas de Radio. CIESPAL. Quito, 1895. p. 468-469

Maria Julia Gonzalez Conde. Comunicacién Radiofdnica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 61
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En radio no se debe hacer notar cuando se leeis@lrso debe ser coloquial,
sencillo, utilizando palabras que todos puedanneleie Mientras mas naturales sea el
locutor, el oyente se va a sentir mas identificado quien le habla, creando un vinculo

amistoso, sentimental.

3.4.6. Las voces de la radio: Palabra, musica, sds, silencio.

“El sentido no es lo mismo que la suma de sigrifosade cada una de la palabra o
signos de un mensaje. Es mas bien un efecto globalesultado del funcionamiento de

todos los elementos que intervienen en el hechanmativo™®°

Palabra: “Un idioma es un codigo, un sistema de signos cocie@ales que
materializan los pensamientos y emociones, quedealhs ideas elaboradas en el cerebro a
través de las cuerdas vocales, en sefiales augdniasjue otro ser vivo pueda recibirlas y

decodificarlas™®'Esa es la palabra.

La palabra es el elemento que humaniza, que digtingos seres humanos de otros
seres vivos en el mundo. La palabra surge de lasiad urgente de comunicar los
pensamientos y sentimientos, para nombrar las cpaesorganizarse. Gracias a la palabra
la humanidad ha tenido un gran avance y desartollias las actividades que realiza el ser

humano, en especial si se trabaja en conjunto tierpr medio la comunicacion.

160 Mata, Maria Cristina y Scarafia, Silvia. Lo que dicen las radios. ALER (Asociacion Latinoamericana de

Educacién Radiofdnica). Quito, 1993. p. 23
1 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de
la Torriente. La Habana, 2000. p. 50
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La palabra a través de la voz nos sirve para irdarnexplicar, nominar o
simplemente conversar, intercambiar ideas. El lusende las palabras despiertan el tercer
ojo del ser humano que es la imaginacion, “De lases del lenguaje radiofonico, la

palabra se dirige a la raz6n del oyente, es largdnea de ideas®

Sonidos El sonido se remonta al origen del universo,d@ o que existe, lo que se
mueve, los elementos como el agua, el viento, rel & fuego. El mundo permanecia
mudo, hasta que nacieron los animales y en ella®sarrollo el aparato auditivo, el oido

da vida al sonido.

Los animales y seres humanos posteriormente demishih el sonido y le
otorgaban un significado. Si escuchaban un estouendla montafia asumian que iba a
erupcionar. Si el viento soplaba ferozmente queei@r que una tormenta se avecina. Y
hasta hoy en dia los seres humanos captan estidosode la naturaleza y este

individualmente transmite un significado al cerebuoano.

Ahora los sonidos han aumentado; se escucha la telautos caminando lento y
un bullicio provocado por los pitos y gente gritan@uando el cerebro capta estas sefales

facilmente sabe que se habla de trafico.

Se esta manera en radio el sonido sirve para atabisituaciones, tiene lenguaje
propio debido a que nos remite a cosas especifftas.ejemplo, si en el lenguaje

radiofénico se quiere desarrollar una escena émafedo, con los elementos anteriormente

182 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 60.
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mencionados bastaria para darse cuenta, sin haltzrgtie el locutor lo reitere con la

palabra.

Musica: Al igual que el sonido la musica viene de la rglera, de la armonia de
un conjunto de sonidos como el trinar de las avas.veces usan sus cantos para enamorar
a sus parejas, los lobos aullan cuando se aceracke, los delfines emiten ruidos para

ubicarse entre ellos y los seres humanos hacercanpaia expresar sus sentimientos.

“El lenguaje musical crea un clima emotivo, caléert corazén. La musica habla

prioritariamente a los sentimientos del oyetfte”

La letra de la musica en conjunto con los sonidudi@os por los instrumentos
generan un mensaje propio, pero a la vez la mimiede ser usada como ambientacion,
puede decirnos en donde se encuentra desarrolladglae radiofénico. Si se quiere
ambientar el guion radiofénico en China pues dezatd musica tipica del lugar, al igual

que si se habla de los Andes se utilizara comodomasical “El condor pasa”.

Silencia En radio saber utilizar los silencios y las pagsdundamental. El silencio
sirve para dar sentido a la oracion a través desisos de puntuacion o para expresar

emociones. Los objetivos del silencio son:

* Llamar la atencion del oyente
» Informar o dar a conocer un producto, servicioaidenstitucion.

* Influir en su consumo (refuerzo argumental)

183 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 61
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« Procurar un mantenimiento o cambio de actitud &spesu ust’

Si se usan los silencios se debe hacerlo correntanpara que estos marquen
claramente sus intenciones, los silencios deberswdes. Hay que distinguir entre el
silencio como recurso y los baches, que no es mésuqg silencio inesperado producido

por una falla en el programa, equivale a la pantail negro si se habla de tv.

Si se usa muchas pausas en un discurso, da lasigprgue se esta vacilando al
hablar y el mensaje no llega con conviccion al tgelin caso de ser una pausa intencional,

esta debe ser apoyada con musica de fondo o efattescer plano.

3.4.7. ;,Como se debe hablar en el micr6fono? y ¢ Qs debe evitar?

1. El locutor adoptara una postura correcta, con pealda recta para efectuar
una buena respiracion cuando esté frente al micodfo

2. Debe estar sereno, sin tension, sin nervios dehidjue esos factores
aumentan el ritmo respiratorio.

3. Mantener una distancia de aproximadamente 20 amaabfono, se puede
utilizar también la cuarta de la mano como medi$to puede variar segun
la cualidad de la voz de la persona, si es unanay fuerte se cebe alejar
aun mas del micréfono, pasa lo contrario con taes suaves y deébiles, el
locutor debera acercarse aun mas.

4. Es importante realizar una prueba de cabina pardoguécnicos y locutores

sepan todos estos pormenores y el sonido se esgardje.

164 Maria Julia Gonzélez Conde. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas S.A. Madrid, 2008. p. 45
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5. Evitar que los labios, el tragar saliva, la respdm, el cambio de paginas,
hagan un sonidos durante la grabacion debido algoécrofono amplifica
cualquier ruido y dispersara la atencion del oyense escuchara molesto al
momento de la reproduccion.

6. Es importante que el locutor interprete el guiGhzaindo la expresion y la
gesticulacion necesaria para transmitir el mersdaj@ manera adecuada.

7. El locutor debe pronunciar las palabras vocalizandoarticulando,
disimulando la lectura.

8. Evitar titubear por que denota inseguridad. Niegirexcusandose tanto si
sucede un fallo insignificante. “En radio y en tedibs medios de
comunicacion se pide disculpas con naturalidad.ekplicaciones no se
explican ni se justifican, ni se tribuyen a nadieareto.*®°

9. El tema a tratar debe ser perfectamente dominadel pacutor, una muestra
de desconocimiento son el uso exceso de muletdidjetivos y adverbios
terminados en mente.

10. Evitar hacer muchas referencias del locutor consmpjo y experiencia
personal.

11. Evitar un tono muy parejo y aburrido en la lectdrambién se debe evitar el
exceso de expresividad.

12.El locutor no debe forzar su voz, debido a quealscurso del programa
retomara su naturalidad. La voz mas que sonar dafebe transmitir

emociones.

165

21.

Maria del Carmen Gascén Baquero. La radio en la educacidn no formal. Ediciones CEAC. Peru. 1991. p.
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13.Hay que evitar realizar movimientos bruscos o @miss mientras se habla
frente al microfono

14.“Al hablar, hay que hablarle al microfono y no appl. Si se mira
frontalmente al libreto la voz se tornara opacagdera presencia, pues el
papel absorbe los matices brillantes de la voz. é& motivo se debe
mantener el libreto verticalmente, frente a la c&amejor aun, cuando se
transmite de pie, tenerlo sobre un atril, 0 a dio ldel micr6fono.**°

15.Si el programa de radio es, por ejemplo, una reslista de larga duracion,
es recomendable que el programa sea conducidonpopareja radiofonica
para que exista dialogo e interaccion. Se recomieqde el dueto
comprenda de un hombre y una mujer, debido a quersplementaran en
un dialogo sin rivalidades; caso contrario sucedmando la pareja
radiofonica la conforman personas del mismo segbidd a que intentaran
sobresalir el uno del otro y se creara una espici@voritismo por uno de
los dos locutores o locutoras por parte del oyente.

16.Es poco recomendable que un programa radial seducwolo por tres
personas, debido a que una de ellas definitivampartiera el protagonismo,
mas bien esta persona podria trabajar en un segmespecifico,
presentando pastillas informativas o cualquier @irecion que no sea la
conduccion del programa.

17.“Para aprender a hacer radio hay que oir raffio”

1% Mario Kaplum. Produccién de programas de Radio. CIESPAL. Quito, 1895. p. 464

Ibid. p. 195
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3.5 Géneros Radiofbnicc

“¢Qué sugieremsta dos palabras, genero y formato? La primersevile una raiz grieg
que significa generacién, origen. Digamos que estaslas primeras distribuciones
material radiofénico, las caracteristicas generdéesin programa... Los géneros entor
son nodelos abstractos*®

Los géneros es la primera division que se da alsajerradiofonico “los génert
determinan las estrategias comunicativas que predonen la oferta de una emisora

balance o desbalance entre ellas y cuales soeviarges e inestentes™®

Los géneros radiales se han clasificado de acw@eres pardmetros principalme!

Sequn el modo en que se producen los mensa esta es la clasificacion m

famosa y la cual utilizan varios autores para cadgncaracterizar el mensaje iofénico,

dentro de esta division se ordena los tipos derpnogs que se transm

168 José Ignacio Lépez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo
de la Torriente. La Habana, 2000. p. 126

169 Maria Cristina Mata, y Silvia Scarafia. Lo que dicen las radios. ALER (Asociacion Latinoamericana de
Educacidén Radiofdnica). Quito, 1993. p. 135.
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Seqgun _la intencion _del emiso Segun la finalidad que los productores quie

otorgar al mensaje radiofoni

~ENERO Entretenimiento
ctiNERQ

REIigioso

sociai

Sequn la segmentacién de los destinataric Teniendo en cuenta a los publico

los que prioritariamente se dirige un progre

Infantil

Femenino
GENERO : { Tercera Edad
| Campesino
Urbano
Especialistas

Etc. 170

70 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 127-128
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Los géneros son casilleros de produccion que tisosrpropias caracteristicas, el
oyente inconscientemente ya tiene una apreciacadlictonal de los géneros radiofénicos.
Por ejemplo la persona sabe claramente cuandeesstigthando un noticiero (que forma
parte de género periodistico) por el lenguaje fbenda locucion, el contenido informativo

y los formatos que en él se presentan, como rgesitasde el lugar de la noticia, y otros.

Los tres géneros que fundaron la produccion radic# fueron: dramatico,

periodistico y musical.

3.5.1. Género Dramatico

El Género Dramatico es un género muy cercano peiaonas. Se podria decir que
hasta familiar por que recrea acontecimientos dedia cotidiana, que han sucedido en la
historia, que representan situaciones como gubiségrias de amor, u otros. El género
dramatico es un espejo de nuestras vidas que apagadun poco de ficcién, logra ser un
formato atractivo y entretenido.“El ser humano cotobdos los animales, es atraido,
fascinado por lo que se mueve. Somos dramaticogaladra lo explica todo, drama quiere
decir accion... Digamos que la esencia de la dramiatugue no es otra que el conflicto. El

conflicto arrastra al oyente dentro de la histodeno marea..**

La finalidad de la narracion dramatica es enganclaoyente con tension y

conflicto. Se debe crear el ambiente adecuadondd®ge de los elementos de la radio, voz,

1 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 141.
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sonido, musica, silemus. Se debe lograr que el oyente se sienta itdd con lo¢
personajes buenos, que hasta sienta empatia pondlws, hasta hacer casi propio

problema ficticio.

Para armar un drama se debe jugar con una sergdedentos que son en |
usualmente el ser humasante conflictos, necesidadgducha por conseguir los medi

para llegar a su fin. Por ejemp

Cicimcac
riitas

\ Inteiectuaies

Sociales

Para narrar un texto dramatico el punto de padatalas experiencias persona

las hstorias contadas por los amic o lo que pasa en novelas o peliculsstos contenidos
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ayudaran a que la imaginacion realice el trabagigumr que es darle trama, en la que el

problema se desenvuelva en diversas situaciones.

Hay que definir la finalidad con la cual se realetadramatizado, por ejemplo se
trabaja con el dramatizado de un joven sumergidasdrogas y le objetivo es educar a la
juventud, se debe mostrar que el problema que reafrel joven es realmente malo y

rescatar valores sociales. De esta manera laihistoisaldra de su eje.

Como todo cuento y literatura en general, el gérdraomatico tiene 3 etapas:
presentacion, enredo y desenlace. Hay que resaleenflicto al final, sino la atencién del

oyente se dispersa.

El género dramético pretende despertar emocionssnjimientos en el oyente

como: amor, miedo, perdon, risa, nostalgia, desasji®, u otros.

Los formatos del género Dramatico son: radioteatn@glionovelas, series,
sociodramas, sketch cémicos, personificacionedpghd y mondlogos de personajes,
cuentos, leyendas, mitos, fabulas, parabolas, oslatistéricos, chistes, noticias

dramatizadas, poemas vivos, historias de cancioaes, clips.

3.5.2. Género Periodistico

El género periodistico trabaja con la realidad. ddctrata de ficcion, como en el género
dramético. Los hechos han ocurrido, son ciertosgue se informa —mejor o peor
informado— da cuenta de acontecimientos que hampaaltu un tiempo y un espacio
reales.””

72 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 229
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El género periodistico tiene la peculiaridad deldratle acontecimientos reales y

concretos, con compromiso de ser 100% veraz.

El género periodistico valiéndose de sus diversosdtos se encarga de contar el
pasado; es un género documental y por ende lanafién que se transmita en el debe ser
veridica. También nos informa de acontecimientok mesente, la noticia debe ser
contrastada en varias fuentes de informacion, debique esta influira directamente en la

opinion publica. La informacion tiene una finalidsatial.

El género en radio se maneja por tres tipos degismo:

Periodismo_informativo: en donde el periodista se limita a contar la reotic

respondiendo a las preguntas del ¢Qué? ¢ Como?gudnonde? ¢Quiénes?, utiliza los
siguientes formatos: Notas simples y ampliadas,nica§, semblanzas, boletines,

entrevistas individuales y colectivas, ruedas @agda, reportes y corresponsalias.

Periodismo de Opinién:Da importancia a la opinién de las personas yradaera

que individualmente interpreten la noticia. Utiliws siguientes formatos: comentarios y
editoriales, debates, paneles, mesas redondasgstasu entrevistas de profundidad,

charlas, tertulias y polémicas.

Periodismo interpretativo: Se basa en investigar profundamente los hechos que

hacen noticia. El formato que prima es el del reper

Tratar temas actuales y de interés colectivo semahtos que haran de la noticia

atractiva, que sea fiel reflejo de la realidadIdeutor debe dar apertura a que la gente
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interprete lo dicho de la manera que crea convéaiénnoticia debe ser neutra, limitarse a

informar.

Se debe evitar el morbo en a informacion, esta balar sobre violaciones,
estrangulaciones, sucesos de muerte si estos sdadeeamente relevantes y dignos de
darse a conocer, mas no por vender. Por ejemphakdbr que un joven se mata con un
diablillo. El periodismo amarillista contara la diéa historia de amor que acarreo el
suceso. Si se cuenta el acontecimiento con firgliga informar, se realizar4 el comentario
gue un joven murid por ingesta de diablillos y pavdar muertes como esta, el Municipio

de Quito ha emprendido una campafa en contrawta libre de juegos pirotécnicos.
La noticia puede clasificarse de la siguiente maner

e Segun el ambito de Ila noticia: locales, regionalesgcionales,
internacionales.

e [ISegun la tematica: notas politicas, econémicasuralgs, policiales,
deportivas, ecoldgicas, de género...

* Segun la fuente: notas de agencias, de correspsnsde enviados
especiales, de reporteras, de oyentes, de otrassram comunicacion.

« Segun el formato: notas simples, ampliadas, doctades e ilustradas.”®

73 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de
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3.5.3. Género musical

El género musical esta relacionado directamentel@@stético. La musica apela
directamente a los sentidos, la letra tiene siggfd propio, los diversos ritmos denotan
estado de animo y hasta estatus social. El perisical de la radio debe tener las
preferencias al publico al cual va dirigido. El péb es el cliente de la radio y su demanda

musical es la que importa.

En el caso de una radio revista, casi el 50 portt@ide la emisién tiene contenido
musical, y es necesario conocer los gustos y meées del pablico para que se sientan a
gusto con su espacio. Este contacto lo pueden Ipacemedio de llamadas telefénicas,

valiéndose de redes sociales, mensajes de texto.

“El desafio consiste en responder a los gustosaalesi del publico y ofrecer, al

mismo tiempo, alternativas que permitan ensanchaté

En un programa de radio se debe manejar 3 varialdesitmo, con ellas se
consiguen las famosas curvas musicales de progaméaen el Manual Urgente para
Radialista Apasionados y Apasionadas, se puedewabs#gunas opciones, las cuales José

Ignacio Lopez las llama palomitas.

Es importante cambiar el ritmo de la musica ennagnama, pero también hay que

brindar variedad de programas con distintos tippsdsica. Se puede usar programas que

4 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 375-377

122



tengan como tematica un solo género musical conigiaa popular, modernas, bailables,

clasicas, folclore, instrumental, infantil y rebigo.

Los formatos que pueden usarse dentro de esteoggoer Programas de variedad
musicales, estrenos, musica del recuerdo, progrdmaa solo ritmo, de un solo intérprete,

recitales, festivales, concursos, complacencias.

3.6 Formatos Radiofénicos

“Formato viene de un vocablo latino que signifioenfa. Son las figuras, los contornos de
las estructurasen las que se vierten los contemmcla®ecisos... Los formatos son moldes
concretos de la realizacion. Casi todos los formgtodrian servir para casi todos los
géneros.*”®

Los formatos son las diversas formas y recursosl@srcuales se transmite un

lenguaje radiofdnico, son variados y pueden sdosar largos.

Hay que tener en cuenta que algunos tipos de aidimaomo mandar saludos, leer
un poema, dar la hora, poner una cortina musiaal,cdnsejos a la audiencia, etc. no
constituyen un formato. Un formato por si mismo utasentido completo, un mensaje

completo de principio a fin, no le hace falta @lemento para darse a entender.

Los formatos grandes como por ejemplo la radio stayi contienen varios
subformatos en su interior por ejemplo: un notieeportaje de la semana, un programa

de variedades musicales y complacencias, sketcltagpradio novela.

75 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de
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Para elegir el formato adecuado, el productor fadioo debe analizar cual es el
que llega mejor a las personas. También hay quer tm cuenta que debe apoyar la
intencion del mensaje “El formato es para el tentagl tema para el formato. Nadie se

rebana un pie si no le calza el zap&td”

En radio debe procurar ser creativo, la radio &5 al locutor debe poner esa chispa
de ensuciamos, variar, inventar, sin miedo al nidique muchas veces nos detiene a los
seres humano el impulso por innovar. Existe undiamgpma de formatos radiofénicos, el
productor de radio debe elegir el que se adapteeakaje que quiere transmitir y le ayude a

potenciarlo:

“Casi nadie esta dispuesto a seguir por radio argalexposicion monologada,
debido a que provoca fatiga y distraccion... Tampee@uede ensefar técnica y
procedimientos por medio de la radio debido a queremedio no visual... Los
detalles como (cifras, dosis, fechas, medida, apmras) no se captan bien, no se
recuerdan ni se retienen... también debemos evifarmahato que llamariamos “de

instruccion” como manuales, folletos explicativeattillas, etc.*’’

Los formatos que a continuacion seran nombrad@s®ndodos, son los 12 modelos
principales segiin Mario Kapluii, debido a que la diversidad de formatos varia;eamtan
de acuerdo al ingenio de quien produce radio, @ebidque valiéndose de los elementos de

la radio como musica, voz, sonido Yy silencio sedpumnstruir cualquier formato.

78 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de

la Torriente. La Habana, 2000. p. 136
Y7 Mario Kaplum. Produccién de programas de Radio. CIESPAL. Quito, 1895. p. 153-154
Mario Kaplum. Produccién de programas de Radio. CIESPAL. Quito, 1895. p. 157-180
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1. La Charla:

Es un discurso o mondlogo que no debe excedemnde oiinutos, el formato posee

tres variables:

a.- La charla expositiva: Es el recurso mas usado en radio, es donde ebolocu
utiliza su mondlogo para explicar algo, divulganaoimientos, dar consejos y otros. Si el
tema a tratar es largo es mejor que piense enursdormato diferente que sea mas

didactica para el oyente.

b.- La charla creativa: Se trata de una charla vivencial. El locutor destablecer
con el oyente una comunicacidon humana y suscitaéleuna respuesta personal, una
opinion sobre el tema. La manera de comunicarsavad de este formato es utilizando un

didlogo coloquial, expresivo, personas y directo.

c.- La charla testimonial: Es un genero vivencial, el locutor habla en praner
persona de sus experiencias personales y estaalleyy@nte por ser autentica y vivida. A
veces no consta en un libreto, mas bien es la gprenomentanea, el emisor cuenta su

historia y reflexiona sobre ella.

2. El noticiero:

El noticiero es un formato informativo que se basencipalmente en contar
noticias, sintetizadas, sin mayores detalles niesgarios. Con un conjunto de noticias se

arma los noticieros.
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3. La nota, la crénica:

En este formato se proporciona informacion ampl@delan hecho, en un espacio de
tres a cinco minutos. No incluye comentarios pétossdetalles y antecedentes del hecho.
Suministra al oyente de elementos de interpretapema que forme una idea propia y
acertada sobre los hechos y emita su propio juicionota trazara el contexto geopolitico y

econdmico de un suceso.

4. El comentario:

Involucra andlisis y una opinién acerca del heche sg comenta. Pretende influir
sobre el oyente o inclinarlo a favor de una intetigeion del hecho que se considera justa y

correcta.

5. El didlogo:
a.- El dialogo didactico: Es uno de los recursos mas sencillos y didactigos,
entrevistador cuestiona a un especialista sobteran, ambos conversan amistosamente y
el especialista en un dialogo vivaz, natural y palabras sencillas dara orientacion sobre el

tema tratado.

b.- El radio consultorio: Un programa realizado a base de consultas deytogas
quienes formulan preguntas valiéndose del teléfaaras, redes sociales, etc. a un
especialista que orientara al publico sobre un especifico. Los temas deben ser reales y

reflejar el interés de las audiencias.
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6. La entrevista:

Es un dialogo basado en preguntas y respuestavajuelesde el entrevistador,
dirigidos al entrevistado quien es alguien ajenmadlio que, al responder las preguntas del
primero, aporta una informacién, una opinion o wastimonio de un tema de interés

general. La entrevista puede ser individual o ¢olec

7.- Las mesas redondas:

Son programas que se realizan con 2 o0 mas invitsmo$a finalidad de ofrecer un
analisis de un problema o tema determinado. Hagmie un conductor o moderador que
formula preguntas dirigida a los invitados y lesaaxe la palabra, regula el tiempo de las

intervenciones y expone conclusiones del dialogo.

Dentro del formato hay dos subformatos:

a.- La mesa redonda propiamente dichaSe invita diferentes personas para que
cada uno desde su punto de vista de acuerdo geuiaglad. Si hay discrepancia se las
sefala y reconforta, pero el programa n busca papasiciones antagonicas, sino mas bien

analizar el tema desde diversos angulos.

b.- El debate: Es un programa polémico que busca la discusiénpr8pone
confrontar posiciones encontradas. El conductodegran importancia debido a que
requiere grandes dotes para mantener el equildice panelistas, se dispone de de un
esquema para que los expositores tengan igual digraga exponer sus ideas. El valor de
estos programas consiste en llevar al oyente lai@ocia de una controversia, permitir

escuchar las dos posiciones e invitarlo a asunprgpia posicion.
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8. El radio reportaje:

Es una monografia radiofénica sobre un tema dade. uBa exposicion
relativamente completa del tema. Puede durar denibbitos a media hora y utiliza

recursos como la masica, sonidos, voz y silencia pecrear o dar énfasis en lo dicho.

a.- El reportaje en base de documentos vivo$iablamos de problema o temas
reales que estan en el medio, del cual el entoropopcionara el material adecuado para
poder ilustrar el reportaje, de igual manera raguisa investigacion sobre el tema para
poder recurrir a las fuentes. Por ejemplo, se tantastimonio de personas involucradas o
conocedoras del tema. El formato es pregrabadoggermotivo e la informacion que

recopilemos podemos obtener lo mas importanteglasgportaje.

Un narrador, llevara el hilo de la exposicion, elereara los distintos documentos,

los comentara y sacara conclusiones.

b. En base a reconstrucciones (relato con montajelEs una investigacion sobre
un tema, pero lamentablemente las fuentes parearinvestigacion por algiin motivo no
se puede conseguir el audio original, por ejempla persona esta muerta, o habla otro
idioma. De esa manera se usa recursos como langf@rsoon en donde un narrador
traducird e interpretara a un extranjero, intentapérsonificarlo. De igual manera se
reproduce con sonidos de viejas escopetas, cafjoneas. La Batalla de Pichincha, que es

un acontecimiento del pasado y no podemos obtenelas, ni testimonios reales.
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9. El Radiodrama:

Es el formato que refleja los acontecimientos deda, que apoyado con un poco
de ficcion, se atraera la atencion del oyente deieste uno de los formatos mas efectivos y
aceptados. El oyente se sentira involucrado cohideoria, identificado con la pieza

dramética que se desarrolla. .

a.- Unitario: La accion comienza y termina en una Unica emididjuivale a un

cuento en el género literario

b.- Seriado: Cada capitulo presenta una trama diferente, aspgade entenderse

sin haber visto los capitulos anteriores.

c.- La radionovela: Es una novela de muchos capitulos de trama centkm este

formato se necesita mantener el suspenso pard quyerge siga las emisiones.

10.- La radio revista:

La radio revista, también llamada programa mise@an émnibus, es un super
formato porque tiene la capacidad de abarcar vagoeros y formatos en su contenido.
Para hablar de una Radio revista se podria comparacualquier revista escrita por la
variedad de temas que presenta, a diferencia radicae, en vez de imagenes, se recreara

con elementos sonoros como sonidos, musica, eféatesz, etc.

Es recomendable que un programa miscelaneo segiddiripara un target
especifico, debido a que no se puede tratar lonosisemas en diversas situaciones, no es
lo mismo hacer una revista para nifios, jovenesultag] o el programa no llegara a un

hombre de buena manera si este posee un contenniluigta y viceversa.
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Generalmente el programa es conducido por uno @usentadores, que guian al
radioescucha y son el hilo conductor para los dog&rtemas, espacios musicales,
interaccion con los oyentes, etc. El conductor debar dudas en el oyente para que este se
sienta incluido y durante el programa debe ir désplnosla o proporcionando el material

necesario para que pueda emitir su propio juicio.

La radio revista debe parecerse a una conversaotigiana, llegando a hacer del
conductor un amigo de confianza, el cual interaatda el oyente y este se siente

identificado.

Una amiga, una comadre, entra en tu casa condattmfianza del mundo, saluda, va hasta
la cocina, se sienta en el viejo taburete.

— ¢ Qué hay de nuevo, comadre? —pregunta la vecina.

— iMuchas cosas! Imaginese que...
Y comienzan las dos mujeres a conversar sobregsrgciaccidentes, sobre un remedio
nuevo para la jagueca, sobre la juventud de ahagang obedece, sobre lo que dicen que
dijo el gobernador... Estan pasando revista a lormudltimamente en el barrio, hojeando
la vida de la comunidad. Ninguna situacion masasecal formato que trabajaremos en
este capitulo, el mas natural y cotidiano de toldosdio revistd!®

Horario: El formato de la radio revista depende mucho dpheio de tiempo que
se tenga en programacion. Este tipo de formatoddrado tanta fama que se le ha dado
grandes espacios en las emisoras, de 3 a 4 horastellas cuales se habla de diversos

temas, utilizando diferentes formatos, con invikagwariedades.

Hay también revistas de tamafio medio que su tiesspde una a dos horas, y por

altimo, las revistas compactas que duran de 15 miB0Qtos, que por su brevedad tienen

79 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de la

Torriente. La Habana, 2000. p. 398
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que ser mas estructuradas, procurando no toparsta@mas como lo haria una revista

larga, mas bien tomando lo mas importante y haceél® comprensible e interesante.

La revista también tiene periodicidad, hay revidiégmias y semanales. No se
recomienda revistas mensuales por ejemplo por loidte esta en que esta forme parte de
la cotidianidad de las personas, y si hacemos tesvimensuales por ejemplo el oyente
perdera el hilo y el acercamiento y complicidad tmconductores; por ende no lograra

mantener su audiencia.

También se recomienda que el programa se trananatanisma hora, y en caso de
ser semanal o 3 veces por semana se transmitaisosondias y a la misma hora, por

ejemplo todos los viernes o lunes, miércoles yna@sra las 15:00.

El papel de los conductoresEl conductor o conductora, debe ser una persona

carismatica, que muestre humanidad para que l& grr@da sentirse identificada con él,
gue no vea un ser sobrenatural, sino una persangigosa, siente, tiene frio, calor, suefio
hambre, u otros. Y todos esos elementos debe tithssncon gracia y carisma que es lo

mas dificil de transmitir, pero una vez logradaédarmanera de cautivar al oyente.

El secreto esta en que todos los locutores y loasitoo deben hablar al micréfono,
deben hablar al oyente, imaginarselo, interactoaré, hacer un didlogo coloquial en el
cual los dos puedan entenderse y disfrutar derlaersacion. Si hablamos con poco énfasis
o demostramos que simplemente estamos leyendoxtm ta conversacion se tornara

vacia, el comunicador debe usar el don de sabeurtoar, llegar a la otra persona.
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Para conducir una radio revista el nimero de cdondes ideal es de uno o dos
conductores maximo. José Ignacio Lopez nos infagoea lo Optimo es trabajar con dos
animadores, por que el dialogo se hace mucho méas@rse debe procurar que la pareja

esté correctamente acoplada.

Recomienda que las dos personas que conduzcargakma sea un hombre y una
mujer, debido a que si son dos mujeres o dos hoailngente tendra favoritismo por uno
de los dos, o los conductores en vez de querarlgoyente intentaran sobresalir el uno

del otro. Por eso los locutores deben tener igdadigacondiciones.

También existe la formula de tres conductores, peeoforma definitivamente es
errbnea. “En cuanto a tres conductores a primesia vparecera mas dinamico,
probablemente resultara mas confusa. La expergpasefia que uno de los tres terminara
marginado, en la equina del triangdf§” Mas bien podriamos usar la voz de una tercera

persona para dinamizar y conducir un espacio deletta revista.

¢, Qué se debe evitar en la locucidon de pareja?

x Se debe evitar la monopolizacién del micréfono poo de los dos
conductores y que esto limite al segundo condwetmpetir o recalcar lo
que dice el conductor uno, hacerle eco, mas nenenia opinion propia.

x Se debe evitar que los locutores sean pretenciesaagioescucha es quien

debe emitir juicio sobre los locutores.

180 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de la

Torriente. La Habana, 2000. p. 402
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x Los locutores deben evitar hablar indirectamerites aadioescuchas, “no se
dé vueltas, si quiere hablar jhable! No consulteicé permiso para hacer lo
gue va a hacer: jhagalo! Todos estos circunloguigsles refuerzan el
sentimiento de inseguridad®

x El conductor debe evitar hablar con excesivo usdianutivos o dulzura,
el oyente quiero un amigo, no el trato de un padra hijo.

x Se debe evitar que se escuche la voz de un comduém fuerte y la otra
débil. Por ese motivo de debe adaptar el volumémmitaéfono segun la
potencia de la voz, para ello hay que hacer pruelmsas antes de poner el
programa al aire.

x El conductor o conductora debe evitar fingir la ,vormicho menos en un
espacio de radio revista que es tan largo, tartemprano recuperara su

tono de voz habitual.

Recomendaciones para el didlogo radiofénico en pgee

v' Se debe usar el ritmo de locucién adecuado, nilentg ni muy rapido. Los
dos conductores deben mantener el ritmo de unaecsemion cotidiano,
vocalizando y articulando para que se haga entlendib

v Los locutores debe usar un lenguaje sencillo

1 bid. p. 404
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v' Se debe controlar la cantidad de intervencionesiegnde que uno diga la
mitad del texto y otro la mitad, lo Optimo seriaegos dos tengan ideas
sobre el tema a tratar y puedan hablar libremesdtaltontrapunteandose.

v Los locutores no deben dar un discurso solos, a@ina secuencia de ideas
en el cual, el locutor A da una idea incompletaapawe el locutor B la
complete. Asi los dos no hablan lo mismo, mas bigyn una continuidad
l6gica.

v' El modelo correcto del didlogo radiofénico es queedonductores conversen
entre si y a la vez con la audiencia que es eéterote participativo, como

se puede apreciar en el siguiente grafiéo.

el
i

\

Revista grabada: Cuando se garba una radio revista tiene la vegtegase puede

editar cualquier error que en esta exista, se dm producto de mayor calidad. Esto se
puede usar cuando las revistas son mas esporddagan tiempo para su produccion y

edicion.

Se recomienda que para hacer una revista grabigtapre y cuando se trabaje

previamente con la mente del locutor, debido a&gie automaticamente asimila que no

182 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de la

Torriente. La Habana, 2000. p. 406
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hay nadie escuchandolo y cambia su tono de voz goeaxion con el oyente, de igual

manera tienden a cometer muchos errores al hgidaden la concentracion.

Si los locutores no dominan el punto anteriormgfdatado se puede hacer que las
secciones dificiles de sacar y producir en vivdjidie a la cantidad de material auditivo
gue hay que utilizar, se pueden hacer pregrabadheegto de programa que corresponde a

la animacion se puede hacer en vivo.

Revista en vivo:La revista en vivo favorece a los locutores, deladjue en ellos

hay mas elocuencia y el publico recepta la enaygéaellos transmiten. Se siente natural y
coloquial. ElI problema que enfrenta es que si eter@ sonoro a utilizar no esta
correctamente ordenado o no se le encuentra fatiémguede haber problemas en la

emision y hasta crear los molestosos baches en vivo

Elementos gue componen una radio revista:

“Antes de hablar de la estructura de la radio tayisefialemos los dos componentes
primordiales que la atraviesan, su tejido intefaocostumbre y la sorpresa. ¢Por qué la
gente compra tal revista en el kiosco? Porque $&6gel Ultimo namero y espera encontrar
en éste algo semejante. En radio pasa lo mismes&eha la revista de hoy porque resulté
grata la de ayer. Asi se va creando la costumbi@rden determinado programa. Si cada
dia nos presentaran un programa completamente hgewodistintos conductores, con
diferentes secciones, quedariamos desconcertadoslestos.*®

Con este preambulo se puede determinar que urareadsta debe ser reconocible,
en su estructura, en el carisma, en la forma deeptarse, pero también se deber jugar con

un elemento sorpresa que es tratar temas inteessanariados.

18 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de la

Torriente. La Habana, 2000. p. 408
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La revista radiofonica posee tres componentes tssia musica, secciones y la

conduccién de los locutores:

La musica Ocupan grande espacios en las radio revistata leh$H0 por ciento
puede llevar contenido netamente musical. La s@lecousical debe ser de acurdo al tema
del programa, a quien va dirigida o al gusto delntg que puede pedir su cancion favorita

y la escuchara en el programa a manera de complacen

Las seccionesSon espacios en donde se habla de un tema especifiéndose de
los diversos formatos de la produccién radiofonMachas de estas secciones pueden ser
garbadas como: radionovelas, schetch comicos,og.otfambién pueden ser en vivo: por

ejemplo cuando hay invitados, se realizan entrasjstebates, mesas redondas, etc.

Las secciones deben tomar el tiempo que sea necesaa que el mensaje pueda
ser expresado de la mejor manera valiéndose daktorutilizado, si contamos una noticia
a manera de dramatizado obviamente va a durar nmaésaue si la contamos a manera de
nota simple. “La ley se formula asi: en radio,i@npo es inversamente proporcional a la

monotonia de la locucién al monopolio del temaattat'®*

Por la extension de una radio revista, es probghk las personas no puedan
escucharlas en su totalidad, por ese motivo neessario pretender una secuencia logica
entre secciones, lo que realmente cuenta es gaentaithento sea ameno para el oyente en

sus bloques individuales.

18 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de la

Torriente. La Habana, 2000. p. 409
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Asi como la muasica hay que variar los contenidas, ggemplo un dramatizado
puede fue muy triste se contestara enseguida cesegmento alegre de musica. Si se habla

de un tema serio en la siguiente seccion bromestewachos, etc.

La conduccién: Los conductores son los encargados de dar al@yehienvenida
al programa, presentan secciones, brindan notassagr hablan de diversos temas y de lo
gue se va a hablar en la revista, los conductaresekhilo del programa, quien guia al

oyente en los contenidos. Ellos son encargadosatéemer al oyente conectado.

Audiencia de la radio revista:

La audiencia son todas las personas que escuchaditarevista, puede ser que
todos los dias de la emision, toda la emision cetapluna parte, unos minutos; es decir
todas las personas que nos sintonizan y nos esguelelios se les denomina audiencia y la

audiencia esta presente en todas las emisionesreedta.

La audiencia también implica a las personas quadatian no solo escuchando,
sino también contagidndose de la energia del pragrdristeza, amor y muchos
sentimientos mas. El radioescucha también es gaditipa he interactia a través de una

llamada telefdnica, visita, mensaje, entre otros.

El oyente debe ser invitado por los conductoresiréigpar en todo momento, la
primera manera de inmiscuir al publico es siendoaldes con ellos, recibiendo

atentamente sus saludos, leyendo sus cartas omesiarios por redes sociales.
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Se debe responder las llamadas de la audiencieamytpejue opinen, que saluden a
sus seres queridos, que participen en un concqusofealicen su peticion musical. Que

sientan de la radio revista su espacio.

Hay que fomentar la participacién de la gente témladn los espacios de la radio
revista, como invitados por ejemplo, si un radioeba quiere contar un problema del
barrio o pedir ayuda o hablar de un tema. Que Iosifionos sean para quien quiere hablar.
La radio también puede cumplir un papel importalgéntermediacién entre autoridades y

el pueblo.

Radios revistas compactas:

Las radio revistas compactas como se mencionai@mente son aquellas que
duran de 15 a 30 minutos, maximo 1 hora. Al igua gna revista de larga duracion, la
revista compacta debe tener variedad de génenmwsatios y contenidos. El problema que

enfrenta este tipo de magazines es que, debidwtal ttempo, pierden versatilidad.

La ventaja de una revista compacta es que el oyrr@de concentrarse de mejor
manera en lo que escucha, por eso se debe dotiicamas para el tiempo y evitar querer
abarcarlo todo, se debe hacer un filtro de selacd® los temas y quédese con los mas
interesantes que puedan ser desarrollados de lar mgnera. También debe evitarse

sintetizar tanto que no exista mensaje alguno eargenido.

Es recomendable manejar de dos a tres secciones:

1. La emision se abrird con un saludo, seguido panrteediata presentacion

del tema central que es el que ocupara mas espacila emision y se
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desarrollara con un formato oportuno como: drameesa redonda, debate,
entrevista, narracion, testimonios, u otros

2. Después de la seccion principal lo ideal es uncspausical

3. Lainteraccion del oyente con cartas, llamadagrasanedios. Finalmente la

despedida e invitacion a que escuchen el sigugnggrama.

;. COmo consequir una idea para tratar temas con vaxdad en cada programa?

Se considera que una de las cosas mas dificilegtar en radio es lograr
conseguir tantos temas interesantes para mantenectada e interesada a la audiencia. El

secreto para evitar caer en la monotonia es lafipkrion de la programacion.

La revista de hoy no se piensa hoy, ni siquiera. &@one tomar pizarra y marcador, ver
el calendario y administrar la produccion. Y hawelo esto en equipo. Algunas secciones
seran frias (no por aburridas, sino por tenerlabagtas de antemano). Otras, deberan ser
trabajadas al filo de la actualidad. En la paridiéaplanificacion se determinaran los temas
(qué), los formatos y recursos a emplear (comojegbonsable de cada seccién (quién o
quiénes), la fecha de emision (cuadndo). ¢Y si heyrgajustarlo todo porque al Presidente
de la Republica le dio un infarto? No hay proble@aien cambia lo planificado se llama
flexible. Quien no planifica, irresponsabfe.

Hay elementos que pueden ayudar a mantener a l@naiad entretenida, los
concursos es uno de los recursos mas utilizadosug dp efectivos resultados.
Principalmente en las radios revistas infantileslot nifio quiere jugar, y si se quiere

ensefiar por medio de la radio se debe procurarlbaegando, divirtiendo.

185 José Ignacio Lopez Vigil. Manual Urgente para Radialista Apasionados y Apasionadas. Editorial Pablo de la

Torriente. La Habana, 2000. p. 430
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En una radio revista debe haber cobertura de espasportivos de la misma
comunidad, en donde se hable de los campeonesuttsll fbarrial, que hablen los
deportistas, transmitir desde las canchas. Es tenuer no centrarse solo en el futbol, mas

bien en todos los que se practiquen.

3.6 Fases de la produccion radiofonica:

Una vez dichas las herramientas que componen tekialgpara realizar productos
radiofonicos, es importante conocer las fases derdduccion radiofénica. Estas fases
serviran para poder realizar el trabajo de una mamganizada, a planificar los contenidos
para poder realizar productos radiofénicos de adliEmma Rodero Anton en su libro

Produccién Radiofénic&’ analiza las tres fases de la produccién

1. Preproduccion
2. Realizacion

3. Postproduccién

3.6.1. Preproduccion:

Es la etapa de la planificacion, en donde el radiiz busca todo el material
auditivo con el que posteriormente trabajard paaizar el producto comunicativo

radiofonico.

18 Emma Rodero Antén. Produccién Radiofénica. Editorial Catedra. Madrid, 2005, p. 273-275
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Ideacién y definicion del producto: De acuerdo a lo que se quiere comunicar, se

definird el género y el formato con el que se de#lara el producto, viendo cual es mas

factible y tiene mas acogida por el publico.

Audiencia: Para realizar la preproducciéon es indispensablerten cuenta a la
audiencia a la cual se dirige, el programa, espagwoducto. Hay que saber a quien se

llega con las palabras.

“Los oyentes son las personas que nos escuchas dercarne y hueso que de vez en
cuando se comunican con nosotros a través deamadh, una carta o una visita. Personas
a las que dedicamos un disco o un saludo. Esosagudicen “a usted le escucho todas las

mafanas... A menudo la audiencia es las sumas déesygmero yo creo que es mas que

eso’187

El Productor de radio debe investigar los habitogugtos radiofénicos de la
poblacién y contrastar el mensaje que quiere trdaimston la cotidianidad del oyente. De
esta manera la radio sera el canal idéneo paradiify proporcionar ideas que se haran un

habito de consumo.

Tenemos que tener en cuenta: a quien nos dirigiggrsero, edad, clase social.

Segun lo que queremos emitir estas personas séaégeih de nuestro programa o producto.

Documentacion: Se realizara el guion de radio y se define quénatsonoro

ayudara a recrear el texto. Como: efectos, musioa, de la locucién.

Edicién _del material sonoro: Se extraera el material sonoro que previa seleccion

definitivamente se usara en la produccion. Estemahthay que editarlo hasta obtener el

187 Mata, Maria Cristina. COmo Conocer la Audiencia de una Emisora: Los de Sondeos de Audiencia. ALER

(Asociacion Latinoamericana de Educacion Radiofdnica). Quito, 1994. p. 9
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efecto adecuado, la parte de la cancion que saiteecgla interpretacion adecuada a traves

de la lectura.

3.6.2. Realizacion:

Es la fase en la cual es producto radiofénico seavaaterializar, uniendo el
material que se obtuvo en la Preproduccion. Seeela emision y grabacién del producto.
Ahi depende mucho si el producto es en vivo o egrpbado: cuando es en vivo todo el

guion se desarrollan simultaneamente.

Cuando se realiza pregrabado existen dos manerasldsr la grabacion:

En _frio: Se graba las voces independientemente de losasoida mdasica y

posteriormente se realiza el montaje.

Caliente: Cuando se graba todo al mismo tiempo y se int®dicambiente en
tiempo real. La diferencia con un programa en @sajue se puede para cuando exista un

error.

El productor debe elegir cual sea la manera magecoente para que el programa
tenga un acabado perfecto, que el mensaje se @atdaro y que todos los elementos

sonoros apoyen para ello.
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3.6.3. Postproduccion:

Es la fase en la cual se limpia cualquier error exista en la produccion. Si el
programa es grabado en frio es momento de unisttmdoelementos y editar para crear el
producto final. Si el producto es grabado en ctdieeeguramente habra que dar toque

finales.

La posibilidad de realizar un montaje dara la meifen al trabajo, pero hay que
proveer durante la grabacién equivocarse lo mensible para poder editar sin mucho que

hacer.

Cuando se obtenga el producto final hay que amdbsasiguientes aspectos:

* Inteligibilidad: ¢EI programa es entendible?

» Coherencia: ¢ COmo se articula el programa con el proyectcadaniisora
por la que sale al aire?

* Relevancia:¢ Es interesante el programa?

» Atraccidon: ¢Qué riqueza de elementos radiofénicos ofreceograma? y

¢de qué manera esta llegando a la audiencia ltsnidos?
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CAPITULO IV
PROPUESTA DERADIO REVISTA “LAVOZ DEL INEPE”

Los medios de comunicacion en la actualidad sote jandamental de la vida de
los seres humanos. La radio es un medio de conudicaue llegd para quedarse y

cumple un roll en nuestra sociedad desde el silo X

4.1 Diagnostico de Comunicacion

La siguiente investigacion es un analisis de cooaamdn y factibilidad del
proyecto La Radio como medio de expresion pargdesnes del INEPE: Propuesta de

radio revista Juvenil “La voz del INEPE”, realizagio octubre de 2010.

4.1.1. OBJETIVOS

General:

« Conocer el interés de los estudiantes por realizaros proyectos de Produccion
radiofonica dentro de la institucion INEPE, como aspacio de opinion y

entretenimiento.

Especificos:

e Conocer sobre la experiencia previa de los estteiacon proyectos de radio e

interaccion con los equipos de produccion radial.
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* Visualizar la aceptacion que tendria un futuro pody de radio en la institucion.
e Captar nuevas ideas de los estudiantes, sus guptoxidades que formaran parte

del contenido y orientaran al proyecto radiofénico

4.1.2. METODOLOGIA DE RECOLECCION DE INFORMACION:

» El diagndstico se realizo en el INEPE, ubicadoualde la ciudad de Quito
en el barrio la Dolorosa, sector Chilibulo, en éanana del dia lunes 25 al
viernes 29 de octubre del presente afo.

* Nuestros principales informantes fueron los eshid® del colegio,
docentes, autoridades y Jimena Leiva, docente dikoRie la Pontifica
Universidad Catolica del Ecuador:

1. El grupo focal se desarroll6 en las instalacioreetadnstitucion, en un aula
de clases con los estudiantes del cuarto curseedei&s generales, el grupo
estuvo conformado porl5 participantes incluyenddisgente de curso.

2. Las encuestas se realiz0 en la misma instituciodialmiércoles 27 de
octubre de 2010

3. Se realizé una entrevista en las instalacionesad@UCE a la experta en
produccion radiofénica y docente Jimena Leiva ettesal2 de noviembre

de 2010.

4.1.3. VARIABLES DEL DIAGNOSTICO:

Dentro de las variables de diagndstico tenemosiablaés de datos generales

variables especificas (de comunicacion)
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4.1.3.1. Variables de datos generales

A) Caracteristicas del contexto comunicativo:

Datos geograficos: ElI INEPE es una Institucion Etive ubicada al sur de la

ciudad de Quito en el barrio la Dolorosa, sectatilitho.

B) Edad de la poblacion

La poblaciéon esta conformada por los estudianteesatundaria del INEPE. El

grupo de adolescentes oscila entre los 12 a 18 aftse hombres y mujeres.

C) Funciones, roles o actividades de la poblacion

Estudiantes de secundaria

4.1.3.2. Variables especificas de comunicacion

a) Acceso a medios de comunicacion

Chilibulo es un barrio de escasos recursos ecom&@mjcpoco desarrollo, en la
actualidad algunos residentes carecen aun de iesnbésicos, por ende su acceso a un

medio de comunicacion es parcialmente limitado.

b) Medios de comunicacion preferidos

El medio de comunicacion preferido entre los halés del sector es la radio,
debido a que es un medio de comunicacién que ad@nada gente de la comunidad
mientras realiza sus actividades diarias como: lmi@mcosecha, cerrajeria, carpinteria,

guehaceres domésticos, etc.
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En segundo lugar esta ubicada la television, queechos casos la recepcion de
los diversos canales no es muy buena. Cabe recplearer television demanda tiempo por
motivo de que es un medio audiovisual y la comuhid@ Chilibulo maneja un ajetreado

ritmo de vida por sus labores y no tiene tiemp@a par, excepto en las noches.

c) Medios de menor acceso de la poblacion

Sin duda alguna el internet es un medio que hadaga atencion de los jévenes
estudiantes en el INEPE, pero debido a su conded@miémica el Unico acercamiento de
los jovenes a este medio es el colegio, con un megnpado centro de computo. El INEPE
se encuentra fomentando proyectos educativos astrdel internet, con capacitacion para

estudiantes, docentes y padres de familia.

d) Frecuenciay horarios de acceso a medios

Tomando en cuenta que la mayoria de nifios y j6vdeedNEPE salen de las
instalaciones después del almuerzo en la institl@d horario de acceso a los medios de
comunicacion se reduce a las mafianas antes dedal@dangreso a clases, y en sus casas

en las noches.

e) Intereses culturales

Tomando en cuenta que nuestro grupo objetivo strdiastes de colegios por
medio de las encuestas y grupo focal, pudimos metar su gran interés por la muasica
popular o “chichera”, como ellos mismos llaman ya gs la que se escucha en su medio

social, asi como temas de salud, el rescate debraethbiente y costumbres y tradiciones.
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4.1.4. Técnicas de recoleccion de informacion

a) Grupo focal:

Se realiz6 el grupo focal con 14 estudiantes, lewkecy 4 moderadores, con el
objetivo de analizar las diferentes percepcionedeas de los alumnos sobre el futuro

proyecto de radio en el INEPE.
Lugar y Fecha: Instalaciones del INEPE. Lunes, 25 de octubre(d®?2

Moderadores: Evelyn Piedra, Jonathan Ortega, Karen Veintimyll&Katherine
Verdugo. Estudiantes de Comunicacion de la Pomtifiniversidad Catolica del

Ecuador.

b) Encuesta:

Se realizo 60 encuestas que significa el 35% dal de los estudiantes del colegio,
la encuesta se realiz6 tomando como muestra 5 rml@osada curso. Se seleccion6 a

aquellos que participaron en anteriores proyeedmles de la institucion.

c) Entrevista:

La entrevista se realiz6 a Jimena Leiva especddizn Produccion radiofonica y
docente de la PUCE en la materia Produccion Radiicdd y Il el jueves 28 de octubre de
2010 en las instalaciones de la PUCE, con el ebjale conocer la importancia de un
medio radiofonico interno dentro de una instituci@Gdemas de asesoria especializada en

temas comunicativos y el como cristalizar un fugomrayecto de radio en el INEPE.
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4.1.4.1. Presentacién de resultados:

a) Grupo focal:

El grupo focal se desarroll6 de manera ordenadaagal apoyo y participacion de
los estudiantes de Primero de Bachillerato. Losideshtes participaron activamente y
dieron sus opiniones sobre la idea de un futurgqmto de comunicacién en el INEPE,

valiéndose de la radio como instrumento.

Un punto interesante que se tratd en el grupo fesalla aprobacion de los
estudiantes a la idea de formar una radio reissaalumnos de Primero de Bachillerato
nos dieron varias ideas como: implementar no salgnsegmentos de entretenimiento,
sino el de dar gran importancia a los problemaswdeomunidad e implementar lo que

aprenden en clases.

Se pudo visualizar gran interés en el proyect@repuso que el proyecto de radio
se convirtiera en una actividad curricular, de esémera se optimizard la participacion de
los jévenes del INEPE, debido a que no implicagjardsus actividades extracurriculares a

un lado.

El grupo focal nos ayudd a determinar que en elPRBace falta implementar un
medio de comunicacion de los jovenes y para losnés. Es importante que los alumnos
sean participes y conozcan del manejo de un meglicochunicacion debido a la fuerte
influencia de los mismos en el mundo. Esto ayudarg@me adquieran un compromiso de

responsabilidad y veracidad que implica comunicar.
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b) Encuestas:

A través de las encuestas pudimos determinar guayaria de estudiantes piensan
gue es necesario y hace falta un medio de comudicatentro de la institucion, de
preferencia que sea la Radio, debido a que yartiesteucturada una cabina, la cual pueden
dar uso. De igual manera encontramos que un afteeralde personas estan interesadas en

participar y expresarse a traves de este medio.

Un dato sorprendente es que muchos de los estesliastan en contra de que los
maestros sea parte de este espacio radial, pesees qnuy importante, los jévenes piensan

que Sus maestros van a censurar sus opinionesgmantos.

Los jovenes estan interesados en hacer de |la vadespacio de entretenimiento.
Eligieron el formato de la radio revista, como ‘atfepara exponer sus temas de interes,

donde principalmente exista espacios de musicedaes, temas novedosos y culturales.

Los estudiantes también calificaron el anteriolypoto de radio del INEPE que se
intentd llevar a cabo en el afio 2009, que consitiGcapacitaciones y elaboracion de
productos radiofénicos. Los jévenes estudiantedNIEPE resaltaron que el proyecto no
tuvo trascendencia y fracasé, debido principalmenta falta de organizacion y difusion,
debido a que el material radiofénico que producaf@n podian compartirlo con sus
compafieros de la institucion y la comunidad, pdtafde equipos de amplificacion e
iniciativa. El proyecto que obtenian como frutosdegran esfuerzo y sacrificio quedaba

simplemente en material grabado.
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c) Entrevista:

Para orientarnos de mejor manera sobre el proy#etee funcionamiento de la
cabina de radio del INEPE, decidimos ver el punéovista de una especialista en
produccion radiofénica, Master Jimena Leiva, Doeet# la Pontifica Universidad Catodlica

del Ecuador, en la materia de Produccion de Radio.

Ella explicé que seria muy importante sacar adelahtproyecto de un producto
radial que pueda ser difundido dentro de la ingtitu Debido al mundo mediatico y un
proyecto como este ayudaria a los jovenes a cosobee el correcto manejo y utilizacion

del medio radial

También manifestd que hay que tomar en cuentargéxm cultural en el cual se
realiza la planificacion del proyecto. Debido & dos estudiantes luego de sus actividades
escolares ayudan en sus hogares a la siembra & pasiies en sus trabajos como
cerrajeros, carpinteros, seria poco factible eatteg un folleto de informacion escrito para
leer o pedirles que se detengan a ver televisiorgue interrumpiria a sus actividades y
responsabilidades cotidianas, por ese motivo, nadw® ellos no podrian interactuar o
informarse por este tipo de medios. La radio ssriaedio de comunicacion adecuado y de
gran acogida para el colegio y la comunidad, lasqmas escucharian la radio mientras

realizan sus actividades.

Para que los estudiantes se interesen mas en \y&cpop este debe solventar sus
necesidades de comunicacion e informacion, asi usa@ustos, preferencias y proyectos
de la institucion como: comedor popular, los apwrientos por parte de personas

extranjeras, y otros. Todos estos temas y mas,epusdr transformados a material
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radiofonico de la manera que sea mas llamativatretemida para ellos, como: cufias,

dramatizados, canciones y otros.

Es importante que los maestros interactien enaglepto con los estudiantes, no
como actores o regidores de las ideas, sino masdeietro de su cétedra buscar la manera
de que los estudiantes cuenten lo que les panegodrtante o novedoso de las diferentes

asignaturas, de esta manera se hara de la raégpacio con contenido educativo.

También es importante que el proyecto forme pagtéad actividades curriculares
de los estudiantes y hasta se llegue a dictardsectie Produccion radiofénica, como

materia adicional o formando parte de la catedraethguaje y Comunicacion.

4.1.5. Sintesis de Problemas y Necesidades de comaaion

encontradas

a) Problemas:

e El Instituto no cuenta con parlantes en las aolgsmtios, motivo por el cual el

anterior proyecto de radio no tuvo difusion demnted INEPE.

* Los estudiantes interesados en participar erralepto de Radio no cuentan con
personal capacitado en el INEPE para ensefiar Riiddu@diofonica y sacar adelante

el proyecto.

* Los estudiantes no quieren que los docentesvedunren en el espacio radial. Esto

es un problema porque deben trabajar juntos paea adelante al proyecto.
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* Es importante que las autoridades soliciten tdspacondmico de instituciones que
se dedican a fomentar y a capacitar en Radio, dunidR, AER, u otros. La Institucion
no cuenta con capital propio, ni los fondos necesgrara emprender este tipo de

proyectos.

» Otro problema que enfrenta la institucion esalsafde buena difusion de proyectos
internos, debido a que muchos de los estudiantbsiama estado encantados de

participar en el proyecto de radio pero nunca sapidel mismo.

* Los profesores encuentran problema al hacda éRadio una actividad curricular,
debido a que descontinuaria su cronograma de daties, y si dieran permiso a los

chicos para salir perderian materia que recibsienotros comparieros.

b) Necesidades:

* Los estudiantes interesados en el desarrollongelio radial necesitan un profesor
especializado en radio, para guiarlos en el aprajaiy la creacion de productos

radiofénicos,

* ElI INEPE cuenta con una cabina de radio, peresigcadecuarse y renovarse para

gue su uso corresponda a las necesidades del raatw.

* Los alumnos del Instituto necesitan difundir pusyectos de Radio con la finalidad
de cumplir con el objetivo del medio, COMUNICAR assotros compaferos y

posteriormente a la comunidad.
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* Los estudiantes necesitan un espacio de resp&ionacion y diversion, en el cual
aprendan nuevas cosas, Yy los temas de su intesEanaensurados por los docentes y

autoridades de la institucion.

» Se necesita que la Produccién radiofénica seiyactomo materia o taller debido
en las actividades curriculares taller dentro NEIPE, debido a que hacer radio implica
tener conocimientos del medio. Redactar para ragjpwender a locutar, conocer

géneros y formatos, planificar programas.

4.1.6. Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones:

1. Se determind que el proyecto es viable. Las awdes aceptaron el futuro
proyecto y cumplen con la mayoria de requerimiepi@® empezar un proyecto

radial en el INEPE.

2. El espacio radiofonico, que esta supeditado pagafupcionen los equipos, esta en
muy buenas condiciones. Los microfonos, la consoleas computadoras son

nuevas.

3. Los estudiantes prefieren el espacio radial enshdeala tarde y en el recreo, para

gue puedan ser escuchadas y compartidas con |lgsméenos.

4. Los estudiantes que requieran el espacio radiaesitan de clases tedricas y

practicas para el buen funcionamiento de los eguypal curso.
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Los programas musicales y de variedades son lasoptiales para el alumnado,

estos despiertan interés.

Los alumnos de los cursos inferiores necesitan megpacitacion para que lleven

la posta del proyecto.

Las crénicas, cuentos, temas deportivos, musiealastitucionales, son del interés

de autoridades y estudiantes.

Recomendaciones:

Es recomendable adquirir parlantes y megafonos pme el programa se

reproduzca en las horas estipuladas.

Para la exteriorizacion del proyecto, en el futseonecesitara un proveedor de

internet para que se escuche en la web.

Es necesario que existan charlas sobre el proyeetda poblacién externa de la
institucion. Las autoridades del INEPE manifestarqume si se desea una

participacion de las personas de Chilibulo.

Debera incluirse Produccion Radial en la materiaeteguaje y Comunicacion

El horario de transmisién seria en la hora de ceere donde toda la comunidad
pueda escuchar, de igual manera se considera dran$mision sera semanal por

fines de edicion.

Se recomienda a la institucion poner en marcharagepto radial, a manera de

programa semanal, una radio revista, que contemgafos que incluyan los gustos
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y preferencias de los jovenes. La presente propussia el primer paso para la

integracion y captacion de interés por la raditosrjévenes del INEPE.

4.2 Propuesta de Proyecto:

En vista al andlisis presentado en la investigaeidteriormente mencionada, se
decide tomar en cuenta una de las recomendaciare®g)la realizacion de una radio

revista en la Institucion.

La radio revista Juvenil “La voz del INEPE” es woyecto que se realizara con la
finalidad de integrar a los Actores involucradosl@&rComunidad Educativa, como son:
Alumnado, Autoridades, Padres de familia y Docenistravés de una propuesta
comunicacional que consiste en plantear un medicodaunicacion alternativo en donde
los estudiantes ejerzan su libertad de expresipoegan adquirir nuevas destrezas en la
Produccion radiofénica a través de la realizaci®mial Programa “radio revista”, hecha por

los jovenes y para los jovenes.

Los estudiantes de secundaria del INEPE, valiéndeséa cabina de radio ya
existente y que posee la infraestructura necepare poner el proyecto en marcha dentro
de la institucién, sacaran adelante semanalmemteadio revista de 30 minutos, que sera
un espacio en donde la Comunidad del INEPE puedaumcar sus creencias, gustos,

saberes, deseos y sentimientos, bajo la guia deraanicador radial.
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La difusion de la radio revista sera en hora deemede los dias Viernes, que es el
momento en donde la comunidad educativa esta ctenpdw un tiempo libre, ideal para

afianzar el entretenimiento y conocimiento a trade$a Radio.

El programa sera dividido por segmentos, en dowdejdvenes utilizaran los
diversos formatos radiales como son dramatizadosicias, crénica, musica, cufias
educativas, entrevistas, reportajes, etc. y a srale ellos, crearan espacios en donde
puedan difundir sus proyectos comunitarios, algijnicb importante aprendido en clase y
qgue puedan compartir con la comunidad del INEPEciast internas de la institucion,
espacio musical y de esparcimiento, consejos, ttonsis, dramatizado de valores

sociales, etc.

La radio revista Juvenil “La voz del INEPE” sera pnoyecto de radio alternativa
que formard un espacio en donde toda la Comunidaddfva del INEPE se integrard y
podra ejercer el derecho a la libertad de expresidoncienciar sobre la gran
responsabilidad social que implica comunicar ysgantido a la palabra, al poder expresar a

través de ella sus sentimientos y pensamientos.

En este proyecto se podra ver reflejado el roedédmunicacion dentro del trabajo
comunitario, debido a que la radio serd un meditalecedor en la construccion de
identidad y a la vez promovera la reflexion y leicddad en los jovenes del INEPE a través
de la creacion de Productos Radiofonicos de calidatiéndose de todos los formatos

radiales que sea posible para poner en practizaradio revista.
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4.2.1 Matriz de Marco Légico de la Radiorevista “La voz del

INEPE”

1. Resumen

2. Indicadores

3. Evidencia

4, Supuestos

a) Meta: Se concientizara a
la Comunidad Educativa del
INEPE sobre la gran
responsabilidad social que
implica comunicar haciendo
parte de su vida cotidiana
este ejercicio comunicativo.

Derecho a la educaciéony a la
comunicacion. Falta de una
educacién mediatica, partiendo
desde escuelas y colegios. "El
derecho a la educacion, a la
comunicacion y a la participacion
forman parte de los derechos
humanos de nifios y
adolescentes. Derechos que son,
ademas, puerta de acceso a
otros, también indelegables. Es
necesario que escuela, familiay
medios de comunicacion los
promuevan y velen por ellos”

Silvia Bacher.
Tatuados por
los medios,
Dilemas de la

educacién en la

era digital.
Buenos Aires,

Editorial Paidos
SAICF, 2009. p.
80

Los jovenes pueden dejarse
influir por modelos light
planteados por los medios de
comunicacién en nuestro
pais, esto puede ocasionar
que los jovenes pretendan
realizar productos
radiofénicos sin
responsabilidad y
compromiso social.

b)Propésito: Realizar
semanalmente un Programa
Radial de 45 minutos a
manera de Radio Revista,
hecho por los jévenes y para
los jovenes con la
participacion activa de toda
la Comunidad Educativa
INEPE.

Necesidad de un medio propio en
el INEPE. "Se determiné que la
mayoria de estudiantes piensan
gue es necesario y hace falta un

medio de comunicacién dentro de
la institucion, de preferencia que

sea la Radio, debido a que ya
tienen estructurada una cabina, la
cual pueden dar uso"

Grupo focal y
entrevista
realizada a los
alumnos del
INEPE y
encuesta
realizada a la
Master Jimena
Leiva docente
de la PUCE

Hacer un programa radial de
45 minutos semanales es un
tiempo corto para tratar toda
la teméatica y puntos de vista
pendientes. Al tratar
esquematizarla, sin variedad
en su contenido, se puede
hacer mondtono y aburrido. *
Si los jévenes dejan de la
radio revista sin continuidad,
una vez por semana, puede
dejar de formar parte de la
cotidianidad del oyente.
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¢) Resultados 1,
Comunidad INEPE que esté
en la capacidad de
comunicar sus creencias,
gustos, saberes, deseos y
sentimientos a través de la
radio.

Derecho a comunicar y a hacer
escuchar su voz a través de los
medios de comunicacién sin
necesidad de estar asociados a
grupos de poder mediatico.“Los
seres humanos no pueden
mantenerse al margen de la
comunicacién por que son
comunicacion en si” “Cuando se
habla de Comunicacién la voz la
tienen los sindicatos (17.8%)
seguidos por el Poder Ejecutivo
Provincial (16.5) trabajadores de
la educacion (14.6%) Poder
Ejecutivo Nacional (9%) y las
familias (5.9 %). A los chicos y
jovenes apenas se les consulta o
se toma en cuenta su opinion un
5.9 % de las veces”

Paulo Freire,
Pedagogo. Silvia
Bacher.

En la actualidad los jévenes
se avergienzan de sus
raices, principalmente
cuando se habla de su
procedencia indigena.

Prefieren lo extranjero y la
moda antes de reconocerse
en su medio.

2. Comunidad educativa con
habilidad y conocimientos
para obtener productos
radiofénicos de calidad

Necesidad de conocer y educarse
en produccién radiofénica. "Se
necesita escuelas que nutran las
mentes avidas de los nifios;
guiadas por docentes de con
solida formacién, capaces de
adaptarse a los cambios y que
tengan como prioridad emancipar
a infancias y juventudes para
vidas dignas y justas; donde la
Educomunicacion sirva como vias
para acceder a conocimientos
significativos"

Silvia Bacher.
Tatuados por los
medios, Dilemas
de la educacion
en la era digital.

Buenos Aires,
Editorial Paidés
SAICF, 2009. p.

23.

Realizar programas radiales
sin conocimientos de
produccioén, suponiendo que
basta con conocimiento
empirico para realizarlo.

3. Una cabina con capacidad
y equipos necesarios para
producir radio

Necesidad de una cabina de
radio con optima capacidad para
realizar los productos
radiofénicos deseados con
calidad "La Cabina Radial del
INEPE se implementé mediante
autogestion, gracias a las
donaciones de los mismos
compainieros del INEPE que
contribuian econémicamente de
acuerdo a sus posibilidades.
También se pidi6 ayuda a
entidades publicas y privadas
involucradas en varios proyectos
radiofénicos en el pais 'y
Latinoamérica. En la actualidad
es necesaria una remodelacion
técnica pese a que existen ya los
equipos."

Patricio Raza. La
Unidad
Educativa
INEPE, una
experiencia de
economia
solidaria.
Revista Arcilla,
Instituto de
Investigacion,
Educacidny
Promocion
Popular INEPE.
2011. p. 48-50.

El costo de equipos de
produccion radial son
demasiado costosos por auto
gestion.
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4. Compartir productos
comunicativos con la
Comunidad

escuchados y de esta manera
formar un dialogo de saberes y

medios de comunicacién son los

como que no hubiera ocurrido. Lo
que los medios afirman, afirmado

no solo dan a conocer, sino que

Necesidad de escuchar y ser

conocimientos mutuo. “Los
nuevos mercaderes de la

realidad. Lo que no sale en
pantalla o por micréfonos, es

queda. Lo que los medios
gnoran, no existe... Los medios

establecen la realidad”

José Ignacio
Lépez Vigil.
Manual Urgente
para Radialista
Apasionados y
Apasionadas.
Editorial Pablo de
la Torriente. La
Habana, 2000.
Pg. 26.

Productos comunicativos
radiales pueden ser
archivados sin ser
socializados por falta de
espacios para la
socializacion.

d) Actividades 1) Tomar
en cuenta los gustos e
intereses de toda la
comunidad educativa.

Es necesario que los contenidos
de los medios de comunicacion
sean hechos por la gente y para
la gente, tomando en cuenta que
cada uno es un mundo distinto y
diverso. Ninguna opinién debe
ser excluida. “Una radio regenera
el tejido social cuando usa sus
microfonos para que la gente
hable, para que diga su palabra e
incluso para que se equivoque,
“una radio es como la boca
grande de la comunidad, es la
devolucion de la palabra
secuestrada en las comunidades.
Una locutora o locutor, se parece
a una partera, porque ayuda a
parir las palabras destinadas al
silencio”

José Ignacio
Lépez

Contenidos de la radio
monopolizados por editor o
autoridades del INEPE.

2) Realizar capacitaciones
constantes de Produccion
Radiofénica a la Comunidad
Educativa del INEPE e
incluirlas en el pensum de
estudio.

Es necesario que el proyecto se
adapte paulatinamente a los

del INEPE”, un grupo de

am.

avances cientificos, tecnoldgicos
y sociales por ende es necesario
capacitaciones continuas. "Con la
propuesta de proyecto La Radio

como medio de expresion para
los jovenes del INEPE: Propuesta
de radio revista Juvenil “La voz

estudiantes de Comunicacion de
la PUCE, a manera de accion
social capacitaran a 40 jovenes

aproximadamente en horarios de
clases los dias jueves de 8 a 10

Jimena Leiva,
encargada de
accioén social

PUCE

Es posible que no exista
capacitadores voluntarios y
contratar personal ocasionara
gastos a la institucion. En

caso de no capacitar al

personal no se puede
producir.
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3)Renovar la cabina de
radio, con equipos
especializados y velar por
que esta se encuentre
funcionando en optimas
condiciones

Es recomendable adquirir
equipo de amplificacion, cambiar
los equipos a un software
especializado y manejable,
también alguien que se encargue
del aspecto técnico de los
equipos.

Recomendaciones
a la Propuesta de
radio revista “La
voz del INEPE”
obtenido del
Diagndstico de
Comunicacién.

*El INEPE al ser una ONG no
posee presupuesto propio
para realizar una inversion en
equipos de Radio. *Dificultad
en manejo de equipos si no
se encuentra guia técnica.

4) Realizar un producto
comunicativo semanal el
cual sea escuchado todos
los dias viernes en la hora
de recreo del colegio en alto
parlante.

Se necesita producir
semanalmente la Radio Revista
del INPE y demas productos
radiofénicos que pueden crearse
posteriormente, esto hara que el
esfuerzo se vea materializado.
"Se producira una radio revista
semanal, para que los alumnos
puedan trabajar en la produccion
y tenga la temporalidad necesaria
para insertar el programa en el
cotidianidad del oyente."

José Ignacio
Lépez

Los jovenes pueden dejar de
interesarse por el proyecto si
no se hace de este parte
esencial de su ejercicio
comunicativo. *Que el
proyecto quede estatico, sin
la oportunidad de renovarse
ni pensar a futuro en algo
mas grande como una radio
comunitaria para Chilibulo,
posteriormente Quito,
Ecuador, etc.

4.2.2. Organizacion de la radio revista:

a) Nombre de la revista

El nombre propuesto para la revista es “La vozINEIPE”, puesto a que al ser la

radio el medio de comunicacion a emplear por legngés de la institucion, son su voces

las que van a ser escuchadas por toda la comumdadativa. Los jovenes como

comunicadores tienen el deber de ser la voz declessidades e interés de su comunidad.

Una vez entregada la presenta propuesta el nonstdesajeto a cambio, si los

beneficiarios del proyecto (jévenes de secundaglaNEPE, Docentes, Administrativos,

Autoridades, Padres de Familia, Comunidad de Ghdjbasi lo requieren.
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b). Tipo de revista
La radio revista que la presente propuesta proporealizarse en el INEPE es de

Variedades.

Se realiz6 encuesta como realizada el lunes 22ctéf@ en las instalaciones de la
Institucién a una muestra de 46 alumnos de Octavoédica a Segundo de Bachillerato de
la secundaria, tomando en cuenta las personas gjae mteresadas en participar del

proyecto.

En la encuesta se pudo determinar que los jovestés deseosos de tratar variedad
de temas por medio de la radio, y manifestaronpgaéeren un espacio de novedades y
entretenimiento y que los temas educativos se @odnsertar pero en una forma dinamica,
nada similar a sus clases curriculares. Debidoeal@uadio revista se transmitiria los dias

viernes en hora de recreo y quieren despejar stergemla vez informarsg®

c) Linea editorial (enfoque)

* La radio revista “La voz del INEPE” es un proyed® radio comunitaria,
gue se centra en la “Comunidad Educativa del INE&REno su foco de
atencion. En ella se tratara temas como gustoferpreias, necesidades,
proyectos y una importante atencion y posible s$étu@ los problemas
internos.

* La Radio revista integrara a todos los actoreaa®imunidad, por ende sera

foco de participacion, interaccion, difusion y corwacion.

188 ANEXO 4: Tabulacién de Encuestas “Gustos y Preferencias de contenido de la radio revista “La voz del

INEPE”, Realizado el: 22 de Octubre en las instalaciones del INEPE.
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* A través de este medio los jovenes del INEPE podjarcer libremente el
derecho a la libertad de expresién y puedan praselitersos puntos de
vista, respetando asi la pluralidad de voces.

* En el contenido de la radio revista se abordaramasede interés de los
jovenes, sin importar que tema sea. Al ser unadremdiista de variedades,
abre el didlogo a cualquier tipo de debate u opirpé&ro siempre basados en
un contenido investigativo. Se garantizara que tkrmsas informativos,
culturales, de entretenimiento, de debate, etgarena seriedad adecuada,
sin ofender ideologias, religiones, razas, etc.

* La veracidad es uno de los principales ejes de moeldio de comunicacion,
en la radio revista “La voz del INEPE” se intentpl@smar e inculcar en los
estudiantes todos los buenos valores que estanrsageen el plano

comunicativo.

d) Objetivos
La radio revista “La voz del INEPE”, tiene a firddd de cumplir con los siguientes

objetivos:

* Objetivos Generales

1. Realizar un Programa Radial de 30 minutos cuyo d&omes una radio revista,
hecho por los jovenes y para los jovenes con lcpaacion activa de toda la

Comunidad Educativa INEPE.
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* Objetivos Especificos

1. Promover la reflexién y criticidad a través de dalio revista y que este aporte al
proceso ensefianza aprendizaje de los jovenes HEHN

2. Crear un espacio de radio que sea parte de ladaatieurricular de los alumnos en
donde la produccion radiofénica sea incluida commo taller de aprendizaje
constante.

3. Promover la recuperaciéon y reproduccion culturahtdbuir con la construccion de
identidades mediante la propuesta de produccidgadie revista.

4. Crear una practica comunicacional activa en loerjég del INEPE, que son futuros
comunicadores de la patria, inculcando en ellosoreal y compromiso de
comunicar.

5. Hacer de la radio revista un proyecto semanal gogegcion a que el proyecto

trascienda de la institucion a toda la Comunida@ldiébulo en un futuro.

e) Publico objetivo

El publico objetivo de la radio revista “La voz dBNEPE” son los jovenes
estudiantes de secundaria de la institucion devOata Basica a Tercero de Bachillerato,

hombre y mujeres desde los 12 afios hasta los 18.

Son jévenes que viven al sur de Quito y se encaentnuy enrollados con la
Comunidad de Chilibulo, lugar en donde se encuantieada la institucion. Este es un

dato importante que recalcar, debido a que logliesttes del INEPE, manejan importantes
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proyectos sociales con su entorno y ellos desearsguifunda estos proyectos a través de

la Radio revista.

En el publico estd conformado por jovenes de didsdia Baja, muchos de ellos,
luego de sus actividades académicas, ayudan aattrepen labores como: carpinteria,

cerrajeria, albanileria, venta de mercado, querbac®meésticos.

f) Esquema de la radio revista:

Al ser una radio revista de 30 minutos, segun recmlaciones del Manual de

Capacitacion en radio popular de ALER, debe tesgesiguientes elementos:

» Definir tema central, debido al corto tiempo enctad programa se debe
manejar un solo tema como eje del contenido. See deblizar una
investigacion del tema, conocerlo y analizarlo.

* Segun el tema se puede elegir los géneros: Popkjesi se quiere dar a
conocer mejor la realidad es propicio usar el g&nBramatico, con
pequefios guiones que ilustren situaciones contt&tass importante
conectarnos con la comunidad y saber constantergaat®&emas les gustaria
a ellos que se trate en la Revista.

e Para analizar la realidad se puede usar recursospiéon, sirve para

profundizar los puntos de vist&.

189 ALER, Manuales de Capacitacion en radio popular, Manual N.3, Prodigy Publicidad, Quito, Ecuador. p. 31

%0 bid.
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* Una vez obtenida la informacion y seleccionado gegdormato se procese
a la esquematizacion, que debe constar basicamewtes secciones.

1) Primera seccion: es la mas extensa e importanteatseel tema en formato
mas amplio. Se puede anteceder el segmento cococtitea musical.

2) La segunda seccion: es una seccion fija, mas sem@:charla, noticias,

entrevista.

Posible esquematizacion de una revista de 30 ndnuto

Duracidn
Actividad Minutos

Jingle caracteristico del programa
Saludo
Presentacién del tema (cortina de programa)

Primer Segmento (ejem. Dramatizado)

Comentario de la dramatizacion

Cancidn

Segundo Segmento (cortina de programa)

Entrevista(cortina de programa)

O (IN/O(L | W|IN (-

Despedida

R RO IW[HdOVIWIN |-

[N
o

Jingle caracteristico del programa

Los nombres fijos de los dos segmentos que sergegiepor edicion, seran:

La radio te ve: Primer segmento de 5 minutos f@nmacion en donde se trataran temas

divertidos y de interés para los jévenes, en foosiattmamente dindmicos.

INEPE informa: Segundo segmento de 5 minutos danrdcion en el cual se tratara el

género periodistico y sus formatos, sobre temasteies institucional.
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Los espacios musicales no forman un segmento éspegiero sera el nexo que una los

dos segmentos planteados. Estos espacios tendr@mbte de “Vive a tu ritmo”.

g) Temas que se abordarian en el afio

Utilizando como instrumento de investigacion larevista, se pudo determinar que
los jovenes estan deseosos de conocer una gradadrde temas que tienen que ver
mucho con las inquietudes que normalmente se pgesean la adolescencia, como:
Naturaleza, Internet y Redes Sociales, Deportegedhamles sobre la musica, Tecnologia,
Chistes, Talentos, Historias de terror, Leyendaslrgdiciones, Farandula, Familia,
Entrevistas a alumnos destacados y miembros denmridad educativa, Noticias del
INEPE, Moda, Incendios forestales, Proyectos gabzan en el INEPE, Enamoramiento,
Problemas ambientales, Problemas de la adolescefctualidad, Sexualidad, Salud,
Consejos emocionales, Desordenes alimenticios, Jatealo sobrenatural, Maquillaje,

Hordscopo, Agenda cultural.

De igual manera se pudo ver que los jovenes estaresados en utilizar la radio
como instrumento de mediacidén para tratar temastde2s y muchas veces preocupacion
que existen en la institucion: Buling, Apodos, Baorte, Respeto a la libertad de Opinion,
Perdida de Maestros del INEPE, Desperdicio de papedblemas econdémicos de la

institucidn, Alcoholismo, Tabaquismo, Drogas, VakrDiscriminacion.
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h) Formatos a utilizar

Los formatos mas atractivos para los jovenes, segduesta realizada, son:

FormatodMusicales 43
Espacios de Opinion 20
Sketch cémico 19
Consultoria a especialistas en diversos

temas 15
Debates 14
Dramatizados 13
Noticieros 8

Formatos

M Formatos Mdsicales

M Espacios de Opinion

W Sketch comico

B Consultoria a especialistas
en diversos temas

M Debates

M Dramatizados

= Noticieros

Se puede percibir claramente que la musica esiradipal interés de los jovenes,
guienes la usan como medio de distraccion, divergibiasta relajacion. De igual manera
estan interesados en hacer escuchar sus vocespeaniossde opinion y utilizar el

famosisimo sketch cémico.
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Al existir diversidad de temas que los jovenesrestteresados en tratar, se puede
analizar cual de ellos es el propicio para el mengae se quiera comunicar, hay que tener

muy en cuenta que los jovenes o quiere formatoscgs o0 escolarizados.

i) Perfil musical

Segun encuesta realizada y anteriormente espefEfise pudo determinar que los
estudiantes presentan gran diversidad en gustogatess pero ellos aseguran que les
gustaria escuchar géneros variados como: Rock chl#sbtesta, Reggaeton, Baladas, Pop,
Heavy Metal, Rock clasico, Baladas, Bachatas, Reggkectronica, Rap, Hip hop, Salsa,
Merengue, Musica en inglés, Muasica de aristas na@és como: Tombak, la Vagancia,

Rocola bacalao.

De igual manera es interesante incentivar proyemboso el rescate cultural y de
identidad a través de la musica, en la cuentaazdda siguiente pregunta: ¢Le gustaria
que parte del repertorio musical este conformadamisica nacional o folclérica? a la cual

los jovenes respondieron en un 58% que Sl 'y un ¢@8dNO.

Los jovenes justifican su respuesta de NO, diciema® ya esta pasado de moda,
que simplemente no les gusta y que prefeririancbscusu musica, que mayoritariamente
viene de corrientes extranjeras. Sin embargo, aencqn no mucha diferencia gano el Sl,
la propuesta es que en cada edicion al menos sehesana cancion de tinte nacional o
folclorico, explicandoles a los alumnos el contelxistorico de la musica y la cultura que

en ella se representa.

j) Equipo responsable de produccién

169



Segun el desempefio de los estudiantes en las eep@oes que se realizaran por
estudiantes de comunicacion dentro de Accion sdeida Pontificia Universidad Catdlica

del Ecuador, se elegiran las personas aptas papanolos siguientes cargos.

» Director de programa

» Director de musicales

* Productor de contenido

» Periodistas (redactores)

» Disc-jockey

* Ayudante de archivo en discoteca
* Teécnico de audio y consolas

+ Editores

k) Conductores

En la encuesta realizada a los jovenes se readizéiguiente pregunta: ¢Qué
caracteristicas de tu locutor de radio favoritoesrgue deberian tener los locutores de la
radio revista del INEPE? a la cual respondieromwveRido, Sociable, Educado, Chistosos,
Original al hablar, con voz bonita, Fluidez, Confia, Espontaneo, Diccion, Que hable
como un amigo, Sin vergiuenza, Que sepa levantaadnornos, Carismatico, Que tenga

conocimientos de musica, Que brinde seguridad.

Con esta informacion se realizdé un casting parattwes, se reunié a todos los

chicos interesados en ser locutores que fuerore30sd46, a los cuales se les pidié que se
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autoevallen con las siguientes preguntas, tomaslésidformacion que brinda el Manual
3 de ALER, sobre Locutores y LocutofdsUna de las importantes caracteristicas que se
resaltan es la lectura fluida, a tal punto que zzane ideas propias, se pidid quedarse a las

personas que afirmen tener esta cualidad.

De los 30 a alumnos quedaron 20 a los cuales $& giet se queden los que no
tengan miedo a “hacer el ridiculo”, que es unoadedgrandes temores que nos impide ser

nosotros mismos ante el micréfono. Entonces quadarosolo 12 jovenes para el casting.

El casting’®“de locutores se realizé en la cabina de radioNEPE, Se entregé a
cada unos de los 12 jovenes una lectura cortas tldan que introducir el programa leer

Su nota y despedir.
Se calificé en los siguientes parametros sobreub@og cada uno:

* Naturalidad

» Carisma

* Interaccién con el oyente
* Lectura

* Improvisacion

» Diccion

» Seguridad

191

29
192

ALER, Manuales de Capacitacion en radio popular, Manual N.3, Prodigy Publicidad, Quito, Ecuador. p. 17-

Anexo 5: Casting de Locutores, Realizado el viernes 26 de octubre de 2012
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A las personas que demostraban tener actitudes glacargo de locutor, la
realizadora del casting Katherine Verdugo, ocupoagkl de segundo locutor para analizar

la interaccion en pareja.

Con todos estos parametros se eligié un locutaoraylocutora como recomienda el
texto de ALER para ser la pareja de conductorels dadio revista “La Voz del INEPE”
por el lapso de un afo lectivo, debido a que ehteydebe tener cierta familiaridad y hasta

complicidad adaptandose por un largo periodo daepaeal locutor.

Los jévenes electos son:

» Seforita Catalina Loor de primero de Bachilleratm un resultado de 55
sobre 70
» Sefior Josué Romero de 10mo de Basica “B”, coresutado de 56 sobre

70

172



CONCLUSIONES

Los estudiantes de secundaria del INEPE, pondramancha el proyecto de radio
revista “La voz del INEPE” dentro de la institucji®acaran adelante semanalmente
una programa de 30 minutos, que sera un espadorete la Comunidad del INEPE
pueda comunicar sus creencias, gustos, saberemysdgssentimientos, previo una
capacitacion y valiéndose de la cabina de radioeymstente y que posee la
infraestructura necesaria.

El proyecto de formar la radio revista, atendea® necesidades comunicativas y de
libertad de expresion de los estudiantes del INER®mMunidad Educativa en general.
“Los seres humanos no pueden mantenerse al maegencémunicacion por gue son
comunicacioén en si”, dice Paulo Freire en su lPedlagogia del Oprimido, el didlogo
con las masas deberia ser prioridad de todo megli@othunicacion. Asi que el
verdadero trabajo de la radio revista “La voz dEPE”, consiste en fomentar la
inclusion vy la libertad de expresién aliado com@hocimiento previo, el compromiso
y la responsabilidad que implica comunicar, datidera la palabra, al poder expresar
a través de ella sus sentimientos y pensamientos.

Hay que destacar que el proyecto radial en la eitfucaPopular debe aportar al
Desarrollo Humano Local, tomando en cuenta queolaunicacion es un derecho
inherente a los seres humanos y nace por la nedesid intercambiar ideas,

pensamientos y sentimientos; y buscar solucionepietas en pro de la comunidad,

buscando la participacion activa de los miembro®ysolo su opinidn.
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La radio revista “La voz del INEPE” es un mediotébecedor en la construccion de
identidad y a la vez promueve la reflexion y ldicidad en los actores del proceso de
ensefianza aprendizaje

“La voz del INEPE” estar4 al servicio de su aondia, atendiendo sus intereses,
gustos, preferencias y practicas cotidianas, cobéndola en un espacio para reconocer
el valor de otro y contribuir con la construcci@identidades.

La Edu-comunicacion sera el vinculo perfecto elateducacion popular y uno de sus
principales ejes institucionales y derechos funddales como es la comunicacidi.
trabajo educativo a través de la radio también delmrarse en que los perceptores
puedan aprender a recibir e interpretar el mensajefonico, este proceso da luces a
los estudiantes y maestros para crear procesosncamionales alternativos.

En la Educacién Popular, la radio comunitaria forpate de una propuesta de
desarrollo que empieza por brindar el protagonisiecesario que merecen todos los
miembros de la comunidad educativa, debe fomentdidogo entre ellos y otros
actores sociales, para que de esta manera segpacioesemocratico en donde se
ejerza ciudadana.

El correcto manejo del lenguaje radiofonico y laduccion radial por parte de los
miembros de la comunidad educativa hara que ekptoyfuncione de manera optima,
debido a que ellos sera los hacedores y protagodétproyecto de radio revista “La
voz del INEPE”.

La magia de la radio esta en crear imagenes eridente las personas, con palabras

concretas extraidas de la realidad, valiéndoselateeatos como la narracion y la
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descripcion, la imagen se plasma cuando por medidadpalabra se apela a los
sentidos.

Para la realizacion de productos radiofénicos,eesuina importancia la planificacion.

El guion es la pieza clave para que locutores,idésny demas personal, puedan
trabajar en conjunto de una manera ordenada y gémesl resultado deseado.

En el contenido de la radio revista La voz del IIRERBe abordaran temas de interés
para el oyente, atendiendo los gustos y preferem@da comunidad educativa. Al ser
una Radio revista de variedades, abre el dialogoafguier tipo de debate u opinion.

Todo material radiofonico debera ser desarrollado el debido conocimiento del

tema, investigacion e interaccion con el oyente.
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ANEXOS

ANEXO 1: Segunda Edicion del caballito Trotador. ArchivoAlalio “El caballito
trotador”, Producido por: INEPE Y FOJ, Junio de 1.981 archivos de audio.
ANEXO2: Documental Radiofénico “INEPE, una experienciacadiwva”, realizado
por Jonathan Ortega y Katherine Verdugo. 2010. ixectle audio. Duracion 12:12
minutos.

ANEXO 3: Tabulacion de Encuestas “Gustos y Preferenciascod&enido de la
radio revista “La voz del INEPE”, Realizado el: @ Octubre en las instalaciones

del INEPE.

“Gustos y Preferencias de contenido de la radio vésta “La voz

del INEPE”

1. ¢Con qué frecuencia escucha radio?
Siempre 23
A veces 17
Solo mi programa favorito 6
Nunca 0

¢Con qué frecuencia
escucha radio?

25

20

15
3 L
Solo mi

Siempre | Aveces | progra | Nunca
ma...

‘l Series1 23 17 6 0
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2. ¢Cual es su emisora y programa favorito?

» Disney

* Tarqui

e América
 Canela

* Ondacero

* Exa

 Mas candela
 Joya

3. ¢Le gustaria incluir a los grupos organizados deNEPE
como: clubes de musica, danza, teatro, deportesceén un
espacio en la radio revista, para de esta manera ger
conocer mas de su labor en la institucion?

Si 45

No 1

éLe gustaria incluir a los grupos organizados del INEPE?

50
40
30
20
10

0

Si No

M Series1 45 1

4. De gqué manera le gustaria escuchar los temas deisterés a
traves de la radio (Seleccion multiple)

Dramatizados 13
Debates 14
Sketch codmico 19
Noticieros 8
Espacios de Opinion 20
Musica 43
Consultoria a especialistas en diversos temas 15
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Formatos

M Dramatizados

M Debates

W Sketch comico

M Noticieros

M Espacios de Opinién
M Musica

m Consultoria a especialistas
en diversos temas

5. ¢ Qué temas le parecen interesantes para la judad y le
gustaria escuchar en un programa de radio? Mencionearias
alternativas

Naturaleza, Internet y Redes Sociales, Deportesedimles sobre la
musica, Tecnologia, Chistes, Talentos, Historiateder, Leyendas y
Tradiciones, Farandula, Familia, Entrevistas a albsndestacados y
miembros de la comunidad educativa, Noticias détRE, Moda,
incendios forestales, proyectos del INEPE, Enamienato,
Problemas ambientales, Problemas de la adolesc¢eficiualidad,
Sexualidad, Salud, Consejos emocionales, Desordairesnticios,
Temas de lo sobrenatural, Maquillaje, Horoscopa@nita cultural

6. ¢ Conoce alguna banda musical formada por alumnate la
institucién? ¢ Qué tipo de masica hacen?

Grupo musica del INEPE
Puma Maqui

Big band,
Aterkor
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7. ¢ Qué tipo de musica le gustaria escuchar en ebgrama de
radio? Mencione varias alternativas

Rock, Musica Protesta, Reggaetdn, Baladas, PowyHéatal, Rock
clasico, Baladas, Bachatas, Reggae, Electroniga, Hip hop, Salsa,
Merengue, Mdsica en inglés, MUsica de aristas natgés como

Tombak, la Vagancia, Rocola bacalao

8. ¢Le gustaria que parte del repertorio musical este
conformado por musica nacional o folclérica?

Si 26
No 19
Musica Folclorica

30
2
v 200 —
s
o 10 — —
2 0
= Si No
‘ Seriesl 26 19

9. ¢Quiénes deben trabajar en el proyecto de la radievista?

Todos los estudiantes del INEPE 4
Un grupo de estudiantes que esté interesado en
hacerlo 42
é¢Quiénes deben trabajar en el proyecto de la radio
revista?
50
2 40
@ 30
3 20
H
=}
“E Todos los estudiantes Uh grupo de ,
estudiantes que esté
del INEPE .
interesado en hacerlo
M Series1 4 42
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10. ¢ Te gustaria formar parte del proyecto

Si 45
No 1
¢Te gustaria formar parte
del proyecto?
60

2

T 40

$ 20

FEER

2 Si No

[

‘- Seriesl 45 1

10.¢Qué temas le preocupan sobre la institucion y que
gustaria que se resuelvan por medio de la radio? Meione
varias alternativas
Bullyng, Apodos, Transporte, Opinién, Perdida de Masg
Desperdicio de papel, Probleneconémicos, Alcoholismc
Tabaquismo, Drogas, Valores, Discriminac
12. ¢ Qué tematica prefiere en la radio reviste

100% educativ 0
Educacion + diversic 26
Solo diversién y actualidi 31

1é tematica prefiere en la radio revista?

100% Educacion . SOI.CT
. . . diversiony
educativa + diversion .
actualidad
0 26 31
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13. ¢ Qué caracteristicas de tu locutor de radio favito crees que
deberian tener los locutores del INEPE?

Divertido, Sociable, Educado, Chistosos, Original al hablar, con voz bonita,
Fluidez, Confianza, Espontaneo, Diccion, Que hable como un amigo, Sin
verglienza, Que sepa levantar los animos, Carismatico, Que tenga
conocimientos de musica, Que brinde seguridad.

ANEXO 4: Casting de Locutores, Realizado el viernes 26 aaboe de 2012.
Archivos de audio.

ANEXO 5: Demo de radio revista Juvenil “La voz del INEPEfchivo de audio.
ANEXO 6: Entrevista a Gerardo Lombardi, Presidente de ALER e

TELESUCESOS CANAL 29, el jueves de 2012. Entredsta: Katherine Verdugo
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